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二、说明、目录、图表目录

        通信卫星有效载荷主要完成来自地球站的信号接收、信号变换和向地球站的信号发送。

通信卫星有效载荷一般由天线分系统和转发器分系统组成，两者配合起来完成信号转发任务

。卫星的功能组成及相关上市公司     

分系统   

功能       

天线   

实现空间中电磁波信号与电缆中信号的转换，对传输信号的能量进行汇聚       

转发器   

实现弱信号放大、信号变换等功能。           智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国卫星平

台市场前景展望与投资前景评估报告》共十四章。首先介绍了中国卫星平台行业市场发展环

境、卫星平台整体运行态势等，接着分析了中国卫星平台行业市场运行的现状，然后介绍了

卫星平台市场竞争格局。随后，报告对卫星平台做了重点企业经营状况分析，最后分析了中

国卫星平台行业发展趋势与投资预测。您若想对卫星平台产业有个系统的了解或者想投资中

国卫星平台行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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3.1.2我国卫星平台行业发展总体概况

根据不同航天任务，可支持或经局部修改就可支持多种有效载荷的卫星平台称为公用卫星平

台。我国现已发展了DFH-1、DFH-2、DFH-3、DFH-4四代通信卫星平台，采用DFH-5卫星平

台的实践二十号试验验证卫星也已于2019年年底发射成功；国外主流的通信卫星平台包括波

音公司的BSS-702平台、洛马公司的A2100平台、劳拉公司的LS1300平台、泰雷兹-阿莱尼亚公

司的Space-bus-4000平台以及空客公司的Eurostar-3000平台，这些平台代表了世界上最先进的

技术水平。

 按卫星系统物理组成和服务功能不同，卫星平台可分为结构、热控、控制、推进、供配电、

测控、综合电子等分系统。卫星平台的功能组成     

卫星平台分系统   

功能       

结构分系统   

保持星体基本构型和安装精度。随着复合材料技术的发展和应用，结构重量占整星重量从早

期的10%下降到了低于7%。       

热控分系统   

分为主动热控产品和被动热控产品，主动热控包括电加热器、制冷器等，被动热控包括热控

涂层、热管、隔热垫片等。大热量的传输和排散是通信卫星的关键技术之一。       

控制分系统   

完成卫星的姿态控制和轨道控制，一般由敏感器、控制器和执行机构组成。敏感器主要包括

星敏感器，地球和太阳敏感器作为备份，陀螺仪；执行机构包括偏置动量轮、帆板驱动机构

、推进分系统等；控制器为控制计算机。       

推进分系统   

为卫星的轨道转移、位置保持提供推力，为卫星姿态控制提供控制力矩。传统化学推进技术

已经相当完善，具有高比冲的电推进技术将得到更多应用       

测控分系统   

完成卫星系统工作状态的采集和下传，地面控制指令的接收、处理、分发，并为地面段测距

操作提供测距信号转发通道。       

供配电分系统   

利用太阳能电池阵和蓄电池组作为能源产生、贮存设备，通过电源控制器的调节和管理，向

整星输出稳定的一次电源等。   
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