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二、说明、目录、图表目录

        尽管情趣用品从根本上讲是为了满足性需求而生的，对用户而言来自生理上的刺激更为

重要，但智能则增加了生理刺激过程中&rdquo;趣&rdquo;的比重，特别是对于女性用户而言

，纯粹的生理刺激并不能带来很好的性爱体验，适当加入一些趣味性地操作有助于营造性爱

气氛扩大想象空间。  

        从人机交互层面来看，触摸屏技术、语音智能技术、人工智能技术正使得人与机器之间

的交流更为自然流畅，情趣用品作为直接接触到人体最隐秘敏感部位的设备，理应在交互设

计上有所改观，以使得产品更加准确地识别用户指令，为用户带来更为人性化的模拟性爱体

验，同时将语音智能和影音互动的科技元素加入，让情趣用品不再冷冰冰。

        智能情趣用品厂商应该在保证材料对人体安全性的前提下寻找更适合人体的新材料，并

在传感技术领域不断探索，无限逼近真实的人体带来的感官刺激，这样才能一举颠覆传统情

趣用品行业，撬动百亿情趣用品市场，不枉&rdquo;智能&rdquo;二字的意义。

        中国避孕套销量将从2015年约18.8亿美元增长至2024年的50.4亿美元，年复合增长率8.1%。

以2015年中国18.8亿美元的避孕套市场规模为基础，按照复合增长率12%，成人用品市场为避

孕套市场的2.5倍数进行估测，保守推断2018年我国成人用品市场规模已达到66亿美元，

至2020年行业市场规模将突破80亿美元。2015-2020年中国成人用品行业市场规模变化情况数

据来源：公开资料整理

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国智能情趣用品市场现状调研及投资前景发展

趋势研究报告》共十章。首先介绍了智能情趣用品行业市场发展环境、智能情趣用品整体运

行态势等，接着分析了智能情趣用品行业市场运行的现状，然后介绍了智能情趣用品市场竞

争格局。随后，报告对智能情趣用品做了重点企业经营状况分析，最后分析了智能情趣用品

行业发展趋势与投资预测。您若想对智能情趣用品产业有个系统的了解或者想投资智能情趣

用品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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        线下渠道受传统文化影响，进店人数十分有限。自电商崛起，为用户解决了&ldquo;私密

性&rdquo;的痛点问题，传统线下运营商凭借渠道地位获取的优势被电商网站所取代。根据数

据，我国零售业仍以线下销售为主，但是成人用品线上与线下销售比例接近6:4。国内也出现

过大量的加盟连锁模式的企业，但基本是总部靠加盟费与首批进货挣钱，门店处于亏损状态

。2018年国内情趣用品线上线下销售对比数据来源：公开资料整理

二、中国智能情趣用品发展面临问题

三、2015-2019年中国智能情趣用品行业市场规模

        中国情趣电商B2C市场仍处于快速发展的阶段，情趣用品种类不断丰富，品牌不断增多。

从最初的以避孕、孕检为主要功能的计生用品为主，逐渐发展到润滑液、延时喷雾等保健用

品，再到现在通过科技技术研发的飞机杯、按摩棒等情趣用品。数据显示，2018年中国情趣

电商市场规模达到306.6亿元，预计到2020年中国情趣电商市场规模将超过600亿元。2011-2019

年中国情趣用品B2C市场交易规模变化情况数据来源：公开资料整理
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