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二、说明、目录、图表目录
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    所谓&ldquo;手机电视&rdquo;，是指利用广播网络（包括地面数字电视网络、卫星通信广播

网络以及具备广播能力的移动通信网络），面向移动通信终端进行数字内容广播（包括音频

、视频和数据内容广播）的新型移动多媒体业务。

    手机电视是近年来全球关注的一个热点。随着移动数据业务的普及、手机性能的提高以及

数字电视技术和网络的迅速发展，手机电视已成为无线应用的新热点，被视为3G时代最有希

望的多媒体业务之一。2004年起，中国移动和中国联通相继推出了手机电视业务，广电总局

也在上海、北京、广州等地相继进行了试点。2006年10月，国家广电总局正式颁布自主研发

的&ldquo;移动多媒体广播&rdquo;标准（CMMB），并随之在全国重点城市进行CMMB手机

电视免费试播，手机电视的发展进入了规范化的快车道。截至2009年底，CMMB手机电视范

围扩大到150个城市，用户量超过300万。手机电视业务逐渐渗入人们的日常生活中。

    手机电视产业链横跨多个产业，涉及多个参与主体，形态相对复杂。其产业链由内容提供

商、服务提供商、移动运营商、系统技术支持商、终端设备制造商和用户消费群组成。2011

年初，上海广播电视台获颁国内首张3G手机电视牌照。手机电视在3G技术的推广与应用背景

下，将迎来一个全面大众化推广的契机与机遇。

    手机电视被业界视为下一个最有潜质的移动增值业务增长点。3G网络的建设、电信运营以

及广电总局CMMB移动电视产业的全力推进，将为手机电视打开巨大的发展空间。手机电视

作为新兴产业，有着广阔的发展前景。

    智研数据研究中心发布的《2012-2016年中国手机电视行业调研与战略咨询报告》共八章。

主要依据国家统计局、国家广播电影电视总局、中国广播电视协会、主要手机电视运营商、

国内外相关刊物的基础信息以及手机电视行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入

的市场调查资料，立足于全球手机电视行业整体发展大势，对中国手机电视行业的发展情况

、用户特征、商业运营、技术标准、重点企业等进行了分析及预测，并对未来手机电视行业

发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了

手机电视行业今后的发展与投资策略。

    本手机电视行业报告，为手机电视企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时

调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市

场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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