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一、报告报价

《2014-2019年中国壁纸行业深度研究与投资前景调研报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
      据相关数据统计显示，2012进口壁纸生产原纸比2011年同比下降49%，全年供应量在1万左

右，进入2013年国内壁纸用原纸供应量达0.76万吨，同比下降24%。

 智研数据研究中心发布的《2014-2019年中国壁纸行业全景调查及发展趋势研究报告》对我国

的市场环境、生产经营、产品市场、技术水平、产业链运行、企业竞争、产品进出口、行业

投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展

趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营

管理提供权威、充分、可靠的决策依据。数据来源：中国建筑装饰装修材料协会本研究报告

数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，银行采集数据、税务部门采集数据

、证券交易采集数据，商务部采集数据以及经济信息中心各类市场监测数据库。  第一部分发

展现状与前景分析       1第一章 全球壁纸市场发展分析      1第一节 全球壁纸市场及发展趋势     1

一、2012-2013年全球壁纸市场分析  1壁纸行业是随着房地产热潮的逐步兴起，快速成长起来

的朝阳产业。随着全球居民收入的提高和建筑规模的扩大，壁纸市场也在蓬勃发展。全球建

筑行业的积极发展，尤其是大众多层住宅楼的大规模建造，是其发展的主要因素；同时由

于90％的房屋售卖都不带室内装修，也促使对壁纸需求的不断扩大。因此，全球壁纸市场正

经历快速发展的时期，呈现出良好的运行态势，行业运行将会迎来新的发展机遇。统计显示

，2010年全球壁纸市场规模约184亿美元。2011年，全球壁纸市场规模增至207亿美元。2012年

，全球壁纸市场规模为230亿美元。截止2013年，全球壁纸市场规模为256亿美元。2007-2013

年全球壁纸市场规模     年份   2007年   2008年   2009年   2010年   2011年   2012年   2013年       市场

规模（亿美元）   120   122   146   184   207   230   256   数据来源：智研数据研究中心整理 二

、2014-2019年全球壁纸发展趋势  1目前，市场上的壁纸品种繁多且层出不穷，诸如胶面PVC

壁纸、纯纸壁纸、金属壁纸、液态壁纸等。近日，一种新型材质壁纸&ndash;&ndash;无纺布壁

纸开始走俏国内外高档家居市场，主要用于客厅、卧室或者书房装饰。因为用布艺制作的造

型更有凹凸感，也更容易体现个性化。无纺布壁纸在欧美国家颇为流行，这种壁纸由于材质

主要以棉、麻为主，不用纺织，因而环保性能优良。适应市场的需要，在日本，已有企业研

发出一种新型无纺布壁纸。这种壁纸使用底纸和透气性能良好的纺织品夹住无纺布制成，而

被夹住的无纺布含有一些特殊成分，能够吸收室内空气中的有害化学成分，防止病虫害，且

具防霉、除臭的优异功能。以棉和麻为主要材质的无纺布壁纸，其制作过程是将一些纤维进

行定向或随机的撑列，使其呈现纤网的结构，再用机械、热粘的方法加固而成。无纺布壁纸

有两种。一种是通体都是无纺布的壁纸，这个品种具有尺寸稳定、伸缩率稳定的优点，在接

缝处不会出现变形出缝的情况，适宜大面积铺贴。另一种则为纯纸表层和无纺布基层相结合

的壁纸，它将无纺布的稳定性和壁纸的靓丽结合在一起，花色图案丰富，易于更换，能够满



足消费者个性化装修的需求。 三、2014-2019年全球壁纸技术趋势  2第二节 2012年全球壁纸市

场分析     4一、2012-2013年全球壁纸消费分析  42007年全球壁纸消费总量为52.1亿平方米

，2008年全球壁纸消费总量为52.85亿平方米，环比增长1%，其中中国为4亿平方米，环比增

长20%，增速为全球第一。全球总的消费量基本持平，中国增长速度最快，达到20%的增长。

与欧美、日本等发达国家高达70-80%的市场占有率相比，在中国，壁纸作为内墙装饰材料的

使用率仅为2-3%，人均消费壁纸仅为0.3平方米，而日本则为5.4平方米，目前中国壁纸的普及

率依然不高，由此可见中国的墙纸市场潜力非常可观。据相关数据统计显示：2010年全球壁

纸产量总量达到74.2亿平方米，市场规模约184亿美元。2011年，全球壁纸消费量达到82.11亿

平方米， 2012年消费量达到91.28亿平方米。截止2013年，全球壁纸消费量达到102.13亿平方米

。2007-2013年全球壁纸消费量（亿平方米）     年份   2007年   2008年   2009年   2010年   2011年  

2012年   2012年       消费量（亿平方米）   52.1   52.85   62.12   73.36   82.11   91.28   102.13   数据来源

：智研数据研究中心整理 二、2012-2013年重点壁纸市场消费  4全球壁纸的重点消费国家除中

国外还包括美国、日本、韩国、德国、俄罗斯等，其市场消费量如下表所示：2013年全球重

点市场壁纸消费量（亿平方米）     年份   美国   日本   韩国   德国年   俄罗斯       消费量（亿平方

米）   11.3   8.6   3.4   5.8   6.1   数据来源：智研数据研究中心整理 三、2012-2013年中外壁纸市场

对比  5从国内和国外市场对比来讲，有以下几个差异性：首先是产品，目前国内市场上最主

流的产品都是进口产品，其产品的风格、设计、原创性为企业提供了非常丰富的血液和源泉

。其次国外的企业在时间、历史、工艺以及设计方面，都有非常深厚的积淀，从而形成了他

们行业生存的整套模式。第三严格规划，国外墙纸企业从设计出的样式、款式，是否符合市

场未来的预期，都是经过事先严格规划的，是按照科学的手段一步一步去实现。而这些恰恰

是我们现阶段所欠缺的。国内墙纸企业有的仅仅只是一个概念，缺乏的是实现这个概念的手

段。为此，我们必须虚心的学习、模仿直至超越国外墙纸企业，这样才能为国内的老百姓提

供性价比好的产品。 第三节 主要国家地区壁纸市场分析  5一、2012-2013年日韩壁纸市场分析 

5二、2012-2013年德国壁纸市场分析  5三、2012-2013年俄罗斯壁纸市场分析     6 第二章 我国壁

纸行业发展现状      7第一节 我国壁纸行业发展现状  7一、我国壁纸行业发展历程       7二、我

国壁纸业发展的问题       10三、壁纸行业品牌发展现状       11四、我国壁纸技术发展现状       11

第二节 2012-2013年我国壁纸行业发展状况   11一、2012年中国壁纸行业发展回顾   11二、2012

年中国壁纸的普及率情况   13三、2013年我国壁纸市场特点分析   14四、2013年我国壁纸市场

发展分析   15五、2013年我国壁纸市场存在问题   15第三节 2013-2014年中国壁纸行业供需分析  

16一、2013年中国壁纸总消费需求      16二、2013年中国壁纸原纸供给分析   16三、2013年中国

壁纸市场需求分析   16四、2014年壁纸消费容量及其潜力   17五、2014年中国壁纸市场发展空

间   17 第三章 中国壁纸行业经济运行分析     18第一节 2012年壁纸行业运行情况分析     18一



、2012年壁纸行业运行情况   18二、2012年壁纸行业十大品牌   18第二节 2012年壁纸行业产量

分析     20一、2012年我国壁纸产量分析   20二、2012年我国壁纸消费需求   21第三节 2011-2013

年壁纸行业进出口分析       21一、2011-2013年壁纸业进出口总量及价格     21二、2011-2013年壁

纸行业进口总量及价格     22三、2011-2013年壁纸行业出口总量及价格     23 第四章 中国壁纸消

费市场分析      24第一节 壁纸消费者需求特征分析     24一、壁纸逐渐受到家装的青睐    24二、

顾客要求不断提高，崇尚自然健康    24三、满足家庭装饰对个性化、人文化的追求    24四、朋

友推荐最受欢迎       24第二节 2012年壁纸市场消费需求分析     25一、需求推动壁纸市场扩张      

25二、壁纸品牌推广整体软装       25三、壁纸企业觅得市场商机       26四、未来壁纸市场份额

展望       26第三节 2011-2013年壁纸消费市场分析    26一、2012年壁纸市场消费者偏好      26二

、2012年壁纸的消费市场分析      27三、2012年各界对壁纸市场分析      27四、2013年壁纸市场

消费者偏好      27第四节 2012年壁纸市场消费者调查分析 28一、壁纸市场认可度    28随着中国

经济的发展，壁纸作为一种家庭装饰的内墙材料正在逐渐得到人们的重视和认可，目前家用

壁纸在中国的保有量虽然仅为5%左右，但增长幅度却达到每年20%以上，而且这种势头正在

逐年扩大。由于壁纸独特的机理和富于个性化的使用效果，已经有相当一部分人消费者在装

饰自己新居时会考虑局部或全部使用壁纸，其中以有一定经济实力的中年人居多。 二、不同

材质壁纸的选择    28根据壁纸的分类，市场上各种类型壁纸销售比例大致为：PVC约

占60-70%、纯纸占20%（其中韩国纯纸因其性价比较高约占纯纸销售的5成左右的份额，欧美

风格的纯纸产品由于价格较贵，且风格较为古典，较少受到消费者尤其是北方消费者的青睐

）、无纺纸虽仅占10%，但无纺纸上升势头最为明显，最有可能成为未来几年市场上壁纸销

售的主力军；其它如天然材质、沙岩、玻璃珠、绒面纸等约占5%左右。  三、最受欢迎的壁

纸品牌    28目前，壁纸市场品牌众多，鱼龙混杂。调查结果显示，瑞宝壁纸以13.3%的认知度

位居所有被调查品牌的第一位。紧随其后的是格莱美、柔然、欧雅等国内知名品牌。然而，

分析数据不难发现，瑞宝虽然坐头把交椅，但其与格莱美、柔然、欧雅等品牌的差距其实并

不大。这无疑说明，当前国内壁纸市场的竞争相当激烈。市场没有出现一支独大的状况，从

某种角度来看，也许能更好促进市场的均衡发展。

 数据来源：智研数据研究中心整理四、消费者最关注的问题    29五、消费者认为存在的问题   

   30六、消费者最能接受的价格       30七、消费者购买壁纸首选渠道    31

随着环保概念的深入人心，质疑建材产品的环保性能已成为消费者的思维惯性。建材企业一

直以来也无法回避。这样的质疑同样出现在了壁纸的选购之中。从第6项和第7项的调查来看

，消费者&ldquo;左右为难&rdquo;的心情显而易见。数据来源：智研数据研究中心整理调查数

据显示，22.7%的消费者在选购壁纸时，主要是看中壁纸的环保性能，这也成为壁纸选购的首

要因素。 第五章 壁纸关联产业发展分析      32第一节 房地产行业发展分析     32一、2013年我国



建筑业总产值情况   32二、2013年我国建筑行业发展分析   33三、2014年房地产业市场运行情

况   33四、2014年房地产市场走势与发展   39第二节 家装行业发展分析  52一、2013年家装行业

发展情况分析   52二、2013年软装市场发展情况分析   53三、2014年家装行业发展趋势分析   54

四、2014年家装行业市场规模预测   56第三节 建材行业发展分析  56一、2013年建材行业运行

情况分析   56二、2013年我国建材市场发展分析   57三、2014年我国建材消费情况分析   59四

、2014年我国建材市场供需分析   61第四节 涂料行业发展分析  62一、2013年涂料行业经济运

行分析   62二、2013年我国涂料行业发展分析   69三、2014年涂料行业开年动向走势   70四

、2014年涂料行业发展分析预测   72 第六章 壁纸行业投资与发展前景分析 74第一节 2012年壁

纸行业投资机会分析     74一、2013年环保壁纸投资机会   74二、2014-2019年液体壁纸投资机会 

75第二节 2014-2019年壁纸行业发展前景分析   75一、2014-2019年环保壁纸发展前景分析  75二

、2014-2019年胶面壁纸市场前景分析  76三、2014-2019年防水壁纸市场前景分析  77 第二部分

市场竞争格局与形势       78第七章 壁纸行业竞争格局分析      78第一节 2012年壁纸市场竞争力

分析 78一、2012年壁纸市场竞争力      78二、2012年壁纸市场畅销排名   78三、2012年壁纸市场

占有份额   78第二节 2012年壁纸行业竞争格局分析     79一、2012年壁纸行业竞争格局分析   79

二、2011年壁纸市场竞争存在问题   80三、2013年壁纸行业竞争形势分析   80第三节 我国壁纸

、涂料行业竞争分析     81一、壁纸、涂料行业竞争历程分析    81二、壁纸、涂料行业竞争现

状分析    81三、壁纸、涂料行业未来竞争预测    81第四节 壁纸、乳胶漆市场竞争分析  82一、

壁纸、乳胶漆市场竞争分析       82二、壁纸使用率与发展前景分析       82三、未来壁纸行业竞

争策略分析       82 第八章 2014-2019年中国壁纸行业发展形势分析      84第一节 壁纸行业发展概

况  84一、壁纸概述       84二、壁纸分类介绍       84三、2012年新型壁纸汇总   85第二节

2011-2013年壁纸行业市场情况分析    86一、壁纸业规模与利润状况       86二、2012年壁纸市场

存在的问题      87三、2011-2013年金融危机的影响     88第三节 2014-2019年中国壁纸行业发展形

势分析   89一、2014-2019年我国经济形势分析  89二、2014-2019年壁纸行业政策形势  102三

、2014-2019年中国壁纸行业发展形势分析  103 第三部分赢利水平与企业分析       104第九章 中

国壁纸行业赢利水平分析     104第一节 总体规模分析  104一、2012年企业数量结构分析   104二

、2012年新增企业数量分析   104第二节 成本分析  105一、壁纸行业成本分析       105二、2013年

家装成本走势分析   106第三节 盈利水平分析  106一、2012年壁纸行业价格走势   106二、2012

年壁纸行业利润分析   107 第十章 壁纸重点企业发展分析      108第一节 圣象（中国驰名商标） 

108一、企业概况       108二、2012年发展状况   109三、2012年经营业绩   110第二节 玉兰（中国

驰名商标）  110一、企业概况       110二、竞争优势       110三、2013年发展动态   111第三节 欧雅

（中国驰名商标）  112一、企业概况       112二、发展状况       112三、广告策略       113第四节 爱

舍（中国驰名商标）  115一、企业概况       115二、竞争优势       115三、2012年发展状况   115第



五节 布鲁斯特（中国驰名商标）  116一、企业概况       116二、产品介绍       116三、竞争优势    

  117第六节 柔然（中国驰名商标）  117一、企业概况       117二、发展状况       117三、2012年品

牌价值   118第七节 雅帝（中国驰名商标）  118一、企业概况       118二、产品介绍       118三、

成功案例       118第八节 摩曼（中国驰名商标）  119一、企业概况       119二、壁纸特点       119三
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