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二、说明、目录、图表目录

      婚庆产业已经成长为一个新的朝阳产业，核心的婚礼服务、婚纱摄影、婚纱礼服、婚宴服

务等行业的发展日趋成熟，并与新婚消费的其他行业如家电、家具、床上用品、室内装修、

房地产、汽车、银行保险等相结合，逐步形成令人瞩目的婚庆产业链，充满了巨大潜在商机

。  

      此外，随着全面放开二孩政策的出台，越来越多的家庭选择孕育第二个生命，未来新增人

口出现增长的趋势。2016年，我国出生人口数为1786万人，同比上升7.92%。可以预见，未来

我国的结婚对数仍将保持稳定增长，这将进一步扩大婚庆行业市场规模。

      数据显示，每对新人婚礼的平均开销为7.6万元。据此测算，2016年狭义婚嫁市场规模约

为8610亿元。随着85后逐步进入适婚年龄，未来婚庆行业市场规模将稳健扩大，预计2020年市

场规模将达9408亿元，2017至2020年年均复合增长率约为2.24%。
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（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析



（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

7.2.7 深圳市粤豪珠宝有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要指标分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.8 广东潮宏基实业股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

7.2.9 东方金钰股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析



（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

7.2.10 金大福珠宝有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

7.3 婚纱礼服行业领先企业个案分析

7.3.1 广东名瑞（集团）股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

7.3.2 潮州市金嘉德服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析



（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

7.3.3 潮州市龙宝工艺服装有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

7.3.4 厦门福祥礼服有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

7.3.5 伟标（潮州）工艺服装有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络



（9）企业经营状况优劣势分析

7.3.6 潮州市安琪婚纱礼服有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

7.3.7 潮州市宝妮珠饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

7.3.8 厦门伟栊服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

7.4 婚宴酒店行业领先企业个案分析

7.4.1 上海锦江国际酒店发展股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析



（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

7.4.2 华天酒店集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

7.4.3 深圳新都酒店股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况优劣势分析

7.5 婚礼服务行业领先企业个案分析

7.5.1 北京经典时光婚庆有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析



（4）企业经营状况优劣势分析

7.5.2 美薇亭（北京）文化发展有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况优劣势分析

7.5.3 上海花嫁喜铺婚礼服务有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况优劣势分析

7.5.4 天津圣典盛世礼仪策划有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况优劣势分析

7.5.5 郑州牵手婚庆礼仪策划有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况优劣势分析

7.5.6 哈尔滨爱琴海岸礼仪策划有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况优劣势分析

7.5.7 南京罗曼庭文化传媒有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况优劣势分析

7.5.8 广州市美辰婚庆服务有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况优劣势分析

7.6 婚庆旅游行业领先企业个案分析

7.6.1 中国国旅股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业销售网络分析

（8）企业主营业务分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

7.6.2 中青旅控股股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业景区资源分布

（8）企业主营业务分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

7.6.3 黄山旅游发展股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析



（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业景区资源分布

（8）企业主营业务分析

（9）企业经营状况优劣势分析

 

第8章：中国婚庆产业发展趋势与前景预测

8.1 婚庆产业发展前景预测

8.1.1 婚庆产业驱动因素分析

（1）适婚人口规模庞大

（2）婚庆消费观念趋势

（3）婚庆消费能力发展

（4）婚庆消费水平走向

8.1.2 婚庆产业发展前景预测

8.2 婚庆产业链整合分析

8.2.1 婚庆产业链整合现状

8.2.2 婚庆企业产业链整合分析

（1）深圳市天长地久文化产业股份有限公司

（2）重庆金夫人实业有限公司

8.2.3 婚庆产业链整合前景分析

8.3 婚庆产业发展策略分析

8.3.1 婚庆产业存在问题分析

8.3.2 婚庆产业发展策略分析

（1）渠道规模化

（2）产业链一体化

（3）目标市场多元化
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