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二、说明、目录、图表目录

       2012年，面对国际市场萎缩、国内市场增速放缓、生产成本上升等一系列因素，中国服装

行业生产、出口增长放缓，消费市场低迷。服装行业在严峻的形势下运行，市场竞争激烈。

上半年，我国服装行业产值、销售、利润增幅明显回落、行业亏损面扩大、亏损额增加、用

工人数减少，行业发展明显乏力。2012年上半年，服装行业规模以上(年主营业务收入2000万

元及以上)企业14243家，累计主营业务收入7537.7亿元，同比增长11.66%，增幅比上年同期下

降了18.89个百分点；利润总额385.92亿元，同比增长9.66%，增幅比上年同期下降32.56个百分

点；工业总产值7833.35亿元，同比增长12.90%，增幅比上年同期下降15.99个百分点。上半年

亏损企业2691家，亏损面为18.89%，亏损面较2011年同期扩大了4.62个百分点，亏损企业亏损

额同比增加50.62%。

       2012年上半年我国服装出口振荡幅度逐渐收窄，且金额、数量增幅双双逼近零线。上半年

，我国累计完成服装及衣着附件出口675.15亿美元，同比增长2.57%；出口数量133.36亿件，同

比下降3.60%。上半年，服装出口平均单价为4.14美元/件，较2011年同期提高4.81%，增幅较

去年同期下降16.36个百分点。服装出口金额占纺织品出口金额的57.67%，较2011年同期上

升0.2个百分点。外受欧债危机拖累和美国经济复苏不稳影响，内受成本上升持续挤压，下半

年服装出口形势并不乐观。另一方面，外贸企业转内销也面临较大的压力，无论是产品定位

、渠道建设、品牌推广，都是一个长期而复杂的过程。2008年金融危机爆发以来，全球经济

格局发生重要变化，世界主要经济体产业结构调整加快，市场竞争日益激烈，各国政府对微

观经济活动干预显著增强。在此背景下，全球服装贸易的走向与趋势引人关注。虽然中国服

装出口的&ldquo;老大&rdquo;地位难以撼动，但出口优势开始面临挤压。随着人民币升值和国

内生产成本上升，未来数年内中国服装出口的价格竞争优势将继续被削弱，市场份额可能进

一步下降。如今，全球服装产业正面临一系列内外部新形势：新兴经济体逐渐成为消费品进

口市场，中国制造劳动力成本不断上升以及多项重量级自由贸易区协定颁布实施，这些因素

都在一定程度上改写着全球服装产业的格局。

2012年以来，中国经济增速放缓，居民可支配收入预期不高，终端消费疲软。很多服装企业

都面临高库存问题。库存问题将影响行业盈利前景，库存消化不利       将降低经销商的周转速

度，对于依赖加盟模式的品牌服装企业来说，生存压力会明显上升。虽然上半年服装出口和

内销市场疲软，全球经济走势仍不明朗，但整个服装市场仍处在平稳增长，逐步活跃的上升

时期，总体来说机遇大于挑战。&ldquo;十二五&rdquo;时期是我国经济发展的关键时期，同时

也是我国服装业发展的重要机遇期。消费总量的增长和消费升级已成为内销市场的两条主线



。

       智研数据研究中心发布的《2013-2017年中国服装市场研究与前景预测报告》共二十章，在

大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、国家质

检总局、国家工商总局、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国服

装协会、中国纺织工业协会、中国服装设计师协会、各省市服装行业协会、智研数据研究中

心、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料。

　　本服装行业报告，首先介绍服装的定义、分类等，然后分析国内外服装行业的发展现状

，接着分析女装、男装、童装、运动装等细分市场的发展情况。随后阐述服装行业的竞争格

局和分析重点企业经营状况，最后分析服装行业的发展前景与趋势，同时对服装行业投资机

遇、风险等进行了全面的分析。本报告是服装行业生产、经营、投资企业及相关研究单位极

具参考价值的专业报告。
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走势分析二、欧盟服装贸易政策及走势分析三、日本服装贸易政策及走势分析四、东南亚服

装贸易政策及走势分析五、中国服装出口政策及走势分析第二节 2011-2012年服装出口市场分

析一、2011年服装出口市场分析1、2011年服装出口市场特点2、2011年服装出口国分析3

、2011年主要省市服装出口分析4、2011年主要服装类别出口分析二、2012年服装出口市场分

析1、2012年服装出口市场特点2、2012年服装出口国分析3、2012年主要省市服装出口分析4

、2012年主要服装类别出口分析第三节 中国服装出口主要竞争对手分析一、印度服装出口分

析二、越南服装出口分析三、孟加拉服装出口分析四、泰国服装出口分析五、韩国服装出口

分析六、缅甸服装出口分析第四节 中国服装出口对策建议一、中国服装出口优势分析二、中

国服装出口问题分析三、中国服装出口相关建议

 

第十一章 2012年服装行业市场发展形势分析第一节 2012年服装出口形势分析一、间接国际市

场依赖比直接依赖更大二、涨价营造繁荣的局面渐行渐远三、新兴市场金额增幅远高于数量

四、东部省市出口处低位稳定态势五、化纤服装出口量值齐增六、产业链对出口存在协同依

赖性第二节 2012年服装内需市场形势分析一、商业企业改革与工业企业商业化亟待协调二、

服装服饰消费增幅呈回落趋势三、传统商业投入产出比越来越低四、商业模式创新直击成本

分解能力五、新产品占比低未能反映实际价格六、有效缓解库存七、需求性库存与单纯性过

剩第三节 2012年服装市场发展形势变化分析一、未来产量不再有20%左右增长二、中西部地

区需求增量极具潜力三、服装产业生态格局应形成多元化错位竞争四、财务费用高增幅印证

融资难度五、人均效益提高为行业发展亮点六、构建合理有效的产业生态格局 

第十二章中国服装行业细分市场分析第一节 按消费人群特征细分产品市场分析一、中国男装

市场发展分析1、中国男装市场发展总体概况2、2011-2012年男装市场经营情况分析3、中国男



装市场竞争现状分析二、中国女装市场发展分析1、中国女装市场发展总体概况2、2011-2012

年女装市场经营情况分析3、中国女装市场竞争现状分析三、中国童装市场发展分析1、中国

童装市场发展总体概况2、2011-2012年童装市场经营情况分析3、中国童装市场竞争现状分析

第二节 按穿着场合不同细分产品市场分析一、休闲服市场分析1、中国休闲服市场发展总体

概况2、2011-2012年休闲服市场经营情况分析3、中国休闲服市场竞争现状分析二、运动服市

场分析1、中国运动服市场发展总体概况2、2011-2012年运动服市场经营情况分析3、中国运动

服市场竞争现状分析三、职业装市场分析1、中国职业装市场发展总体概况2、2011-2012年职

业装市场经营情况分析3、中国职业装市场竞争现状分析第三节 按产品功能不同细分产品市

场分析一、内衣市场分析1、中国内衣市场发展总体概况2、2011-2012年内衣市场经营情况分

析3、中国内衣市场竞争现状分析二、羽绒服市场分析1、中国羽绒服市场发展总体概况2

、2011-2012年羽绒服市场经营情况分析3、中国羽绒服市场竞争现状分析三、家居服市场分

析1、中国家居服市场发展总体概况2、2011-2012年家居服市场经营情况分析3、中国家居服市

场竞争现状分析四、牛仔服市场分析1、中国牛仔服市场发展总体概况2、2011-2012年牛仔服

市场经营情况分析3、中国牛仔服市场竞争现状分析 

第十三章中国服装原料及机械设备行业分析第一节 2011-2012年服装面料市场分析一

、2011-2012年服装面料市场供给分析二、2013-2017年服装面料市场趋势分析第二节 2011-2012

年拉链市场分析一、2011-2012年拉链市场供给分析二、2013-2017年拉链市场趋势分析第三节

2011-2012年衬布市场分析一、2011-2012年衬布市场供给分析二、2013-2017年衬布市场趋势分

析第四节 2011-2012年缝制机械市场一、2011-2012年缝制机械市场供给分析二、2013-2017年缝

制机械市场趋势分析 

第十四章中国服装主要区域市场分析第一节 广东省服装行业发展分析一、广东省服装市场发

展分析二、2011-2012年广东省服装行业供需分析三、2013-2017年广东省服装市场发展趋势第

二节 浙江省服装行业发展分析一、浙江省服装市场发展分析二、2011-2012年浙江省服装行业

供需分析三、2013-2017年浙江省服装市场发展趋势第三节 江苏省服装行业发展分析一、江苏

省服装市场发展分析二、2011-2012年江苏省服装行业供需分析三、2013-2017年江苏省服装市

场发展趋势第四节 福建省服装行业发展分析一、福建省服装市场发展分析二、2011-2012年福

建省服装行业供需分析三、2013-2017年福建省服装市场发展趋势第五节 安徽省服装行业发展

分析一、安徽省服装市场发展分析二、2011-2012年安徽省服装行业供需分析三、2013-2017年

安徽省服装市场发展趋势第六节 山东省服装行业发展分析一、山东省服装市场发展分析二

、2011-2012年山东省服装行业供需分析三、2013-2017年山东省服装市场发展趋势第七节 湖南

省服装行业发展分析一、湖南省服装市场发展分析二、2011-2012年湖南省服装行业供需分析

三、2013-2017年湖南省服装市场发展趋势 



第十五章中国服装行业竞争分析第一节 服装行业竞争结构分析一、现有企业间竞争二、潜在

进入者分析三、替代品威胁分析四、供应商议价能力五、客户议价能力第二节 2011-2012年服

装市场竞争力分析一、中国纺织服装行业竞争力探析二、中国纺织服装行业国际竞争力分析

三、中国服装行业品牌竞争力分析四、中国服装行业SWOT分析第三节 2011-2012年服装市场

竞争分析一、服装行业竞争升级分析二、国内外服装品牌全面展开竞争三、国内服装市场全

面竞争时代来临四、服装市场&ldquo;品牌竞争时代&rdquo;分析第四节 2011-2012年服装企业

竞争模式分析一、快速反应模式二、服务差异化模式三、目标集聚模式第五节 服装行业竞争

策略分析一、中国服装行业国际竞争战略分析二、提高服装行业竞争力的对策措施三、打造

服装行业品牌竞争力的策略 

第十六章服装行业重点企业分析第一节 雅戈尔集团一、企业概况二、市场定位情况三、企业

优劣势分析四、2011-2012年公司经营情况分析五、2013-2017年公司发展战略分析第二节 江苏

红豆实业股份有限公司一、企业概况二、市场定位情况三、企业优劣势分析四、2011-2012年

公司经营情况分析五、2013-2017年公司发展战略分析第三节 宁波杉杉股份有限公司一、企业

概况二、市场定位情况三、企业优劣势分析四、2011-2012年公司经营情况分析五、2013-2017

年公司发展战略分析第四节 浙江报喜鸟服饰股份有限公司一、企业概况二、市场定位情况三

、企业优劣势分析四、2011-2012年公司经营情况分析五、2013-2017年公司发展战略分析第五

节 福建七匹狼实业股份有限公司一、企业概况二、市场定位情况三、企业优劣势分析四

、2011-2012年公司经营情况分析五、2013-2017年公司发展战略分析第六节 湖北美尔雅股份有

限公司一、企业概况二、市场定位情况三、企业优劣势分析四、2011-2012年公司经营情况分

析五、2013-2017年公司发展战略分析第七节 上海开开实业股份有限公司一、企业概况二、市

场定位情况三、企业优劣势分析四、2011-2012年公司经营情况分析五、2013-2017年公司发展

战略分析第八节 中国服装股份有限公司一、企业概况二、市场定位情况三、企业优劣势分析

四、2011-2012年公司经营情况分析五、2013-2017年公司发展战略分析第九节 江苏三友集团股

份有限公司一、企业概况二、市场定位情况三、企业优劣势分析四、2011-2012年公司经营情

况分析五、2013-2017年公司发展战略分析第十节 山东新郎希努尔集团一、企业概况二、市场

定位情况三、企业优劣势分析四、2011-2012年公司经营情况分析五、2013-2017年公司发展战

略分析 

第十七章中国服装行业发展前景分析第一节 2013-2017年服装市场发展前景一、2013-2017年服

装市场发展潜力分析二、2013-2017年服装市场发展方向分析二、2013-2017年服装市场发展前

景分析第二节 2013-2017年女装市场发展展望一、2013-2017年女装市场发展趋势二、2013-2017

年女装产品发展趋势三、2013-2017年高级女装市场及品牌发展走势第三节 2013-2017年男装市

场发展展望一、2013-2017年男装行业发展趋势二、2013-2017年男装行业发展方向三



、2013-2017年男装高端市场前景第四节 2013-2017年童装市场发展展望一、2013-2017年童装市

场发展展望二、2013-2017年童装发展主流趋向三、2013-2017年童装行业发展预测第五节

2013-2017年内衣市场发展展望一、2013-2017年内衣市场发展前景二、2013-2017年内衣市场发

展展望 

第十八章中国服装行业发展趋势预测第一节 2013-2017年服装行业发展趋势一、2013-2017年服

装外部资源和内部要素发展趋势二、2013-2017年服装行业创新趋势三、2013-2017年服装产业

链发展趋势第二节 2013-2017年服装市场发展趋势一、2013-2017年服装品牌发展趋势二

、2013-2017年服装市场竞争趋势三、2013-2017年服装市场消费趋势四、2013-2017年服装营运

模式趋势五、2013-2017年服装企业战略发展和现代管理趋势 

第十九章中国服装行业投资分析第一节 2013-2017年服装行业投资风险分析一、2013-2017年服

装行业产品结构风险预测二、2013-2017年服装行业政策风险预测三、2013-2017年服装行业技

术风险预测四、2013-2017年服装行业供求风险预测五、2013-2017年服装行业其他风险预测第

二节 2013-2017年服装行业投资前景分析一、服装行业投资前景分析二、防静电服装投资前景

分析三、针织服装投资前景分析四、智能服装投资前景分析五、童装市场投资前景分析第三

节 2013-2017年服装市场投资机会分析一、纺织服装行业蕴藏投资机遇二、品牌服装市场具有

投资机会三、服装品牌网购市场投资机会四、个性定制服装市场投资机会第四节 2013-2017年

服装市场投资建议一、服装行业进入和退出壁垒二、服装市场投资策略分析三、服装细分市

场投资策略分析四、对服装品牌投资利益最大化的建议 

第二十章中国服装行业品牌战略分析第一节 服装品牌发展战略研究一、中国服装必须走品牌

创新之路二、服装品牌的精神三、中国服装品牌化提升瓶颈与破解四、应对国际服装品牌的

战略第二节 服装企业品牌定位策略一、服装目标消费者确定分析二、服装品牌文化内涵分析

三、服装品牌的市场策略分析第三节 服装行业发展战略研究一、服装纺织行业转型升级的战

略机遇期二、服装行业原创品牌战略研究三、纺织服装行业可持续发展战略研究四、纺织服

装行业扩大内需战略研究第四节 服装企业发展战略研究一、服装企业多品牌战略研究二、服

装企业消费市场战略研究三、服装企业领导者的资本战略能力研究

 

图表目录图表：我国纺织服装行业生命周期图示图表：2010-2011年纺织服装、鞋、帽制造业

销售收入及增速图表：2010-2011年纺织服装、鞋、帽制造业利润总额及增速图表：2011年3

月-2012年6月纺织服装、鞋、帽制造业销售收入及增速图表：2011年3月-2012年6月纺织服装

、鞋、帽制造业利润总额及增速图表：2007-2010年服装规模以上企业产量增幅情况示意图图

表：2006-2010年服装月度出口金额情况示意图图表：2006-2010年服装月度出口数量情况示意

图图表：2005-2010年服装出口单价情况示意图图表：2007-2010年消费品及衣着消费品增长情



况图表：2007-2010年服装类消费价格指数变化情况示意图图表：2007-2010年全国重点大型零

售企业服装类商品价格指数月度变化情况示意图图表：2010-2011年全国服装类零售额月度增

速图表：2010-2011年全国服装类零售量月度增速图表：2002-2011年衣着类商品价格水平同比

变化图表：2002-2011年服装鞋帽类商品零售价格涨幅变化图表：2011年12月全国主要服装商

品前十位品牌集中度图表：2009年上半年-2012年上半年服装类商品零售额增速图表：2011年

上半年-2012年上半年服装类居民消费价格指数增速图表：2006-2011年服装零售量增幅图表：

服装品牌经营过程图表：2006-2011年服装出口月度增幅情况示意图图表：2007-2011年消费品

及衣着消费品增长情况图表：2007-2011年服装类消费价格指数变化情况示意图图表

：2007-2011年服装行业规模以上企业产量增幅情况示意图图表：2011年1-11月服装行业销售

和利润增速情况图表：2011年服装行业工业总产值和销售产值情况图表：2012年上半年服装

出口增幅情况表图表：2012年上半年国内服装消费情况图表：2012年上半年中国服装协会跟

踪18个产业集群效益情况图表：2011-2012年1-9月纺织服装制造企业单位数图表：2011-2012

年1-9月纺织服装制造亏损企业单位数图表：2011-2012年1-9月纺织服装制造从业人员平均人

数图表：2011-2012年1-9月纺织服装制造资产图表：2011-2012年1-9月纺织服装制造负债图表

：2011-2012年1-9月纺织服装制造亏损企业亏损总额图表：2011-2012年1-9月纺织服装制造主

营业务收入图表：2011-2012年1-9月纺织服装制造主营业务成本图表：2011-2012年1-9月纺织

服装制造营业费用图表：2011-2012年1-9月纺织服装制造管理费用图表：2011-2012年1-9月纺

织服装制造财务费用图表：2011-2012年1-9月纺织服装制造利润总额图表：2011-2012年1-9月

纺织服装制造产成品图表：2011-2012年1-9月纺织服装制造工业销售产值图表：2011-2012

年1-9月纺织服装制造销售利润率图表：2011-2012年1-9月纺织服装制造成本费用利润率图表

：2011-2012年1-9月纺织服装制造亏损面图表：2011-2012年1-9月纺织服装制造资产负债比率

图表：2011-2012年1-9月纺织服装制造利息保障倍数图表：2011-2012年1-9月纺织服装制造应

收帐款周转率图表：2011-2012年1-9月纺织服装制造总资产周转率图表：2011-2012年1-9月纺

织服装制造总资产增长率图表：2011-2012年1-9月纺织服装制造利润总额增长率图表

：2011-2012年1-9月纺织服装制造主营业务收入增长率图表：2008-2012年1-10月服装产量及增

长图表：2011-2012年1-10月华北地区服装产量统计图表：2011-2012年1-10月东北地区服装产

量统计图表：2011-2012年1-10月华东地区服装产量统计图表：2011-2012年1-10月华中地区服

装产量统计图表：2011-2012年1-10月华南地区服装产量统计图表：2011-2012年1-10月西南地

区服装产量统计图表：2011-2012年1-10月西南地区服装产量统计图表：2008-2012年1-10月西

服套装产量及增长图表：2011-2012年1-10月华北地区西服套装产量统计图表：2011-2012

年1-10月东北地区西服套装产量统计图表：2011-2012年1-10月华东地区西服套装产量统计图表

：2011-2012年1-10月华东地区西服套装产量统计图表：2011-2012年1-10月华南地区西服套装



产量统计图表：2011-2012年1-10月西南地区西服套装产量统计图表：2011-2012年1-10月西北

地区西服套装产量统计图表：2008-2012年1-10月衬衫产量及增长图表：2011-2012年1-10月华

北地区衬衫产量统计图表：2011-2012年1-10月东北地区衬衫产量统计图表：2011-2012年1-10

月华东地区衬衫产量统计图表：2011-2012年1-10月华中地区衬衫产量统计图表：2011-2012

年1-10月华南地区衬衫产量统计图表：2011-2012年1-10月西南地区衬衫产量统计图表

：2011-2012年1-10月西北地区衬衫产量统计图表：2008-2012年1-10月羽绒服产量及增长图表

：2011-2012年1-10月华北地区羽绒服产量统计图表：2011-2012年1-10月东北地区羽绒服产量

统计图表：2011-2012年1-10月华东地区羽绒服产量统计图表：2011-2012年1-10月华中地区羽

绒服产量统计图表：2011-2012年1-10月华南地区羽绒服产量统计图表：2011-2012年1-10月西

南地区羽绒服产量统计图表：2011-2012年1-10月西北地区羽绒服产量统计图表：2008-2012

年1-10月针织服装产量及增长图表：2011-2012年1-10月华北地区针织服装产量统计图表

：2011-2012年1-10月东北地区针织服装产量统计图表：2011-2012年1-10月华东地区针织服装

产量统计图表：2011-2012年1-10月华中地区针织服装产量统计图表：2011-2012年1-10月华南

地区针织服装产量统计图表：2011-2012年1-10月西南地区针织服装产量统计图表：2011-2012

年1-10月西北地区针织服装产量统计图表：2008-2012年1-10月梭织服装产量及增长图表

：2011-2012年1-10月华北地区梭织服装产量统计图表：2011-2012年1-10月东北地区梭织服装

产量统计图表：2011-2012年1-10月华东地区梭织服装产量统计图表：2011-2012年1-10月华中

地区梭织服装产量统计图表：2011-2012年1-10月华南地区梭织服装产量统计图表：2011-2012

年1-10月西南地区梭织服装产量统计图表：2011-2012年1-10月西北地区梭织服装产量统计图表

：2008-2012年1-10月皮革服装产量及增长图表：2008-2012年1-10月天然毛皮服装产量及增长

图表：中国不同收入网民购买服装最关注因素图表：现代女性在内衣消费上的理念图表：影

响内衣购买的因素图表：男装消费调研样本构成图表：男性消费者购物场所及频次分布图表

：男性消费者风格及各季产品偏好图表：男性消费者关注因素分布图表：男性消费者品牌偏

好分布图表：男性消费者面料、色彩、价格偏好图表：男性消费者的购衣困惑图表：服装生

产模式比较分析图表：2011年我国服装出口各主要贸易方式情况图图表：2011年我国各类型

企业服装出口情况图图表：2011年我国服装出口前20位企业情况图表：2011年我服装出口主要

市场分布情况表图表：2011年我国服装出口值居前10位省市情况表图表：2011年中国主要服装

类别出口统计图表：2012年1-9月中国主要服装类别出口统计图表：2012年8月全国200家重点

大型百货商场主要类别男装销售情况图表：2012年8月全国200家重点大型百货商场女装销售

情况图表：2012年8月全国200家重点大型百货商场童装销售情况图表：2012年8月全国200家重

点大型百货商场T恤衫销售情况图表：2012年8月全国200家重点大型百货商场夹克衫销售情况

图表：2006-2015年中国运动服装年销售额预测图表：2011年内衣行业市场规模图表：2012年8



月全国200家重点大型百货商场针织内衣裤销售情况图表：牛仔服饰消费领域分布情况图表

：2012年8月全国200家重点大型百货商场针织牛仔服销售情况图表：服装面料供给结构图表

：2011年规模以上缝制机械企业主要经济指标增长情况图表：2011年协会统计105家整机企业

分产品及同比情况图表：2011-2012年9月广东省纺织服装行业供需情况图表：下一阶段广东省

服装企业最有可能进行投资的方向图表：2011-2012年9月浙江省纺织服装行业供需情况图表

：2011-2012年9月江苏省纺织服装行业供需情况图表：2011-2012年9月福建省纺织服装行业供

需情况图表：2011-2012年9月安徽省纺织服装行业供需情况图表：2011-2012年9月山东省纺织

服装行业供需情况图表：2011-2012年9月湖南省纺织服装行业供需情况图表：2012年上半年雅

戈尔集团股份有限公司经营分析（按行业构成）图表：2012年上半年雅戈尔集团股份有限公

司经营分析（按产品构成）图表：2012年上半年雅戈尔集团股份有限公司经营分析（按地区

构成）图表：2011-2012年雅戈尔集团股份有限公司偿债能力图表：2011-2012年雅戈尔集团股

份有限公司资本结构图表：2011-2012年雅戈尔集团股份有限公司经营效率图表：2011-2012年

雅戈尔集团股份有限公司获利能力图表：2011-2012年雅戈尔集团股份有限公司发展能力图表

：2011-2012年雅戈尔集团股份有限公司现金流量图表：2011-2012年雅戈尔集团股份有限公司

投资收益图表：2012年上半年江苏红豆实业股份有限公司经营分析（按行业构成）图表

：2012年上半年江苏红豆实业股份有限公司经营分析（按产品构成）图表：2012年上半年江

苏红豆实业股份有限公司经营分析（按地区构成）图表：2011-2012年江苏红豆实业股份有限

公司偿债能力图表：2011-2012年江苏红豆实业股份有限公司资本结构图表：2011-2012年江苏

红豆实业股份有限公司经营效率图表：2011-2012年江苏红豆实业股份有限公司获利能力图表

：2011-2012年江苏红豆实业股份有限公司发展能力图表：2011-2012年江苏红豆实业股份有限

公司现金流量图表：2011-2012年江苏红豆实业股份有限公司投资收益图表：2012年上半年宁

波杉杉股份有限公司经营分析（按行业构成）图表：2012年上半年宁波杉杉股份有限公司经

营分析（按产品构成）图表：2012年上半年宁波杉杉股份有限公司经营分析（按地区构成）

图表：2011-2012年宁波杉杉股份有限公司偿债能力图表：2011-2012年宁波杉杉股份有限公司

资本结构图表：2011-2012年宁波杉杉股份有限公司经营效率图表：2011-2012年宁波杉杉股份

有限公司获利能力图表：2011-2012年宁波杉杉股份有限公司发展能力图表：2011-2012年宁波

杉杉股份有限公司现金流量图表：2011-2012年宁波杉杉股份有限公司投资收益图表：2012年

上半年浙江报喜鸟服饰股份有限公司经营分析（按行业构成）图表：2012年上半年浙江报喜

鸟服饰股份有限公司经营分析（按产品构成）图表：2012年上半年浙江报喜鸟服饰股份有限

公司经营分析（按地区构成）图表：2011-2012年浙江报喜鸟服饰股份有限公司偿债能力图表

：2011-2012年浙江报喜鸟服饰股份有限公司资本结构图表：2011-2012年浙江报喜鸟服饰股份

有限公司经营效率图表：2011-2012年浙江报喜鸟服饰股份有限公司获利能力图表：2011-2012



年浙江报喜鸟服饰股份有限公司发展能力图表：2011-2012年浙江报喜鸟服饰股份有限公司现

金流量图表：2011-2012年浙江报喜鸟服饰股份有限公司投资收益图表：2012年上半年福建七

匹狼实业股份有限公司经营分析（按行业构成）图表：2012年上半年福建七匹狼实业股份有

限公司经营分析（按产品构成）图表：2012年上半年福建七匹狼实业股份有限公司经营分析

（按地区构成）图表：2011-2012年福建七匹狼实业股份有限公司偿债能力图表：2011-2012年

福建七匹狼实业股份有限公司资本结构图表：2011-2012年福建七匹狼实业股份有限公司经营

效率图表：2011-2012年福建七匹狼实业股份有限公司获利能力图表：2011-2012年福建七匹狼

实业股份有限公司发展能力图表：2011-2012年福建七匹狼实业股份有限公司现金流量图表

：2011-2012年福建七匹狼实业股份有限公司投资收益图表：2012年上半年湖北美尔雅股份有

限公司经营分析（按行业构成）图表：2012年上半年湖北美尔雅股份有限公司经营分析（按

产品构成）图表：2012年上半年湖北美尔雅股份有限公司经营分析（按地区构成）图表

：2011-2012年湖北美尔雅股份有限公司偿债能力图表：2011-2012年湖北美尔雅股份有限公司

资本结构图表：2011-2012年湖北美尔雅股份有限公司经营效率图表：2011-2012年湖北美尔雅

股份有限公司获利能力图表：2011-2012年湖北美尔雅股份有限公司发展能力图表：2011-2012

年湖北美尔雅股份有限公司现金流量图表：2011-2012年湖北美尔雅股份有限公司投资收益图

表：2012年上半年上海开开实业股份有限公司经营分析（按行业构成）图表：2012年上半年

上海开开实业股份有限公司经营分析（按产品构成）图表：2012年上半年上海开开实业股份

有限公司经营分析（按地区构成）图表：2011-2012年上海开开实业股份有限公司偿债能力图

表：2011-2012年上海开开实业股份有限公司资本结构图表：2011-2012年上海开开实业股份有

限公司经营效率图表：2011-2012年上海开开实业股份有限公司获利能力图表：2011-2012年上

海开开实业股份有限公司发展能力图表：2011-2012年上海开开实业股份有限公司现金流量图

表：2011-2012年上海开开实业股份有限公司投资收益图表：2012年上半年中国服装股份有限

公司经营分析（按行业构成）图表：2012年上半年中国服装股份有限公司经营分析（按产品

构成）图表：2012年上半年中国服装股份有限公司经营分析（按地区构成）图表：2011-2012

年中国服装股份有限公司偿债能力图表：2011-2012年中国服装股份有限公司资本结构图表

：2011-2012年中国服装股份有限公司经营效率图表：2011-2012年中国服装股份有限公司获利

能力图表：2011-2012年中国服装股份有限公司发展能力图表：2011-2012年中国服装股份有限

公司现金流量图表：2011-2012年中国服装股份有限公司投资收益图表：2012年上半年江苏三

友集团股份有限公司经营分析（按行业构成）图表：2012年上半年江苏三友集团股份有限公

司经营分析（按产品构成）图表：2012年上半年江苏三友集团股份有限公司经营分析（按地

区构成）图表：2011-2012年江苏三友集团股份有限公司偿债能力图表：2011-2012年江苏三友

集团股份有限公司资本结构图表：2011-2012年江苏三友集团股份有限公司经营效率图表



：2011-2012年江苏三友集团股份有限公司获利能力图表：2011-2012年江苏三友集团股份有限

公司发展能力图表：2011-2012年江苏三友集团股份有限公司现金流量图表：2011-2012年江苏

三友集团股份有限公司投资收益图表：2012年童装行业销售额预测图表：2008-2014年中国服

装零售市场规模及服装网购渗透率图表：2006-2015年婴幼儿服饰棉品和用品市场规模及预测

图表：2006-2015年婴幼儿服饰棉品市场规模预测

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/fuzhuang/441043BN55.html

http://www.abaogao.com/b/fuzhuang/441043BN55.html

