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二、说明、目录、图表目录

       电视综艺节目作为电视市场具有强大竞争力的内容产品之一，以自己独特的方式影响着人

们的精神生活。观看电视综艺节目成为人们休闲时间的主要娱乐方式之一。相对于其他电视

栏目，综艺节目能够在短时间内聚合受众注意力，扩大频道影响力，快速提高收视率。  

      近年来，生活时尚类综艺节目全面崛起，成为电视市场具有强大竞争力的内容产品之一。

综艺类节目呈现多元化发展趋势，表现在题材多元化、类型日益丰富。综艺节目相对于常规

电视栏目能够在短时间内聚合受众注意力，扩大频道影响力，快速提高收视率。综艺节目收

视比重由2008年的7.3%增至2009年的9.2%，对比播出比重，综艺节目以5.3%的播出比重获得了

近两倍的收视市场。 

      内地目前综艺娱乐节目在中国电视上的播出比重明显偏低。日本、韩国、中国台湾、中国

香港主要电视频道的综艺娱乐节目的播出比重，分别在15%-42%之间，大幅高于中国内地

的6.5%。而内地娱乐综艺节目收视比重达到11.4%。综艺娱乐节目虽然播出时长较少，但贡献

的收视却较高，显示综艺娱乐节目受到观众的喜爱，具有更高的广告价值。未来中国将会有

更多的综艺娱乐节目播出，从而为综艺节目行业的发展带来巨大的机会。

      受&ldquo;一剧两星&rdquo;政策的连带影响，2015年的综艺市场呈现 &ldquo;井喷&rdquo;状

态。根据CSM调查，2015年所有调查城市观众全年人均综艺节目总收视时长为6980分钟，

较2014年有 9.3%的增长。

 2011-2015 年综艺节目的全年人均收视时长及增幅

 2015 年综艺节目分月人均收视时长及增幅

 

      各级频道综艺节目收视格局基本稳定，中央台和省卫视总体收视量占到了所有 频道的80%

。 中央台的收视贡献有逐年下降趋势，省级频道收视贡献有所上升，其中，省级上星频道收

视贡献增长7%，以47.8%的收视贡献保持领先。

 2013-2015 年各级频道综艺节目收视贡献

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国综艺节目行业全景调研及投资方向研究报告》

共八章。首先介绍了综艺节目相关概念及发展环境，接着分析了中国综艺节目规模及消费需

求，然后对中国综艺节目市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国综艺节目面临的机

遇及发展前景。您若想对中国综艺节目有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不

可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（1）取长补短之融合&mdash;&mdash;电视媒体与网络媒体

（2）电视媒体与网络媒体在融合过程中存在问题分析

（3）电视媒体融合网络媒体的具体对策

5.1.4 新媒体与综艺节目共赢分析

5.1.5 新媒体融合下综艺节目发展趋势

（1）综艺节目角度创新

（2）综艺节目内容多元化

5.2 中国网络自制综艺节目分析

5.2.1 网络视频行业发展分析

（1）网络视频用户规模

（2）网络视频市场规模

（3）网络视频行业竞争格局

（4）网络视频行业市场化水平

（5）网络视频行业趋势预测

5.2.2 各网络自制综艺节目分析

（1）优酷网自制节目

（2）爱奇艺网自制节目

（3）土豆网自制节目

（4）乐视网自制节目

（5）搜狐视频自制节目

（6）56网自制节目

5.3 &ldquo;限娱令&rdquo;对综艺节目影响探讨



5.3.1 &ldquo;限娱令&rdquo;基本简介

（1）基本概况

（2）出台理由

（3）历年限令

5.3.2 &ldquo;限娱令&rdquo;对综艺节目影响分析

（1）短期影响

（2）长期影响

5.4 综艺节目发展策略分析

5.4.1 综艺节目品牌创建瓶颈

5.4.2 综艺节目品牌创建策略

 

第六章 中国综艺节目TOP10分析

6.1 《非诚勿扰》深度分析

6.1.1 节目概况

（1）节目简介

（2）制作团队简介

6.1.2 节目特色分析

（1）内容特色

（2）形式特色

6.1.3 节目收视率分析

6.1.4 节目受众群体分析

6.1.5 节目热播原因分析

（1）社会文化的凸显

（2）差异化的设计

（3）创新化的编排

（4）戏剧化的演绎

6.1.6 节目成功经验借鉴

（1）精确市场定位

（2）适时传播策略

6.2 《快乐大本营》深度分析

6.2.1 节目概况

（1）节目简介



（2）制作团队简介

6.2.2 节目特色分析

6.2.3 节目收视率分析

6.2.4 节目受众群体分析

6.2.5 节目热播原因分析

（1）相对宽松的体制环境

（2）拥有自己的风格和特色

（3）主持人的个性发挥

（4）栏目借助湖南卫视台拥有着独享的嘉宾资源

（5）注重对节目的包装和宣传，通过品牌效应来获得高收视率

（6）通过多种手段培育栏目的受众群

6.2.6 节目成功经验借鉴

6.3 《星光大道》深度分析

6.3.1 节目概况

（1）节目简介

（2）制作团队简介

6.3.2 节目特色分析

6.3.3 节目收视率分析

6.3.4 节目受众群体分析

6.3.5 节目热播原因分析

（1）平民化特质

（2）专业化追求

（3）健康的价值观

6.3.6 节目成功经验借鉴

（1）重视民众广泛参与性

（2）重视个性化与多样性

6.4 《8090》深度分析

6.4.1 节目概况

（1）节目简介

（2）制作团队简介

6.4.2 节目特色分析

6.4.3 节目收视率分析



6.4.4 节目受众群体分析

6.4.5 节目热播原因分析

（1）积极向上的节目理念

（2）细分受众群体

（3）多元化叙事元素

6.4.6 节目成功经验借鉴

6.5 《鲁豫有约》深度分析

6.5.1 节目概况

（1）节目简介

（2）制作团队简介

6.5.2 节目特色分析

（1）访谈对象&mdash;&mdash;有故事的嘉宾

（2）访谈方式&mdash;&mdash;独具特色的倾听式访谈

（3）访谈解说&mdash;&mdash;淡而有味的解说词

6.5.3 节目收视率分析

6.5.4 节目受众群体分析

6.5.5 节目热播原因分析

（1）理念定位

（2）开放视角

（3）热点追踪

（4）主持人能力

6.5.6 节目成功经验借鉴

（1）明星主持人的谈话艺术

（2）话语空间广泛，选题独具匠心

（3）直指内心的情感表达和积极正面的情感诉求

6.6 《天天向上》深度分析

6.6.1 节目概况

（1）节目简介

（2）制作团队简介

6.6.2 节目特色分析

（1）节目主持团体化

（2）节目涵盖面广



（3）娱乐方式推广中华礼仪

6.6.3 节目收视率分析

6.6.4 节目受众群体分析

6.6.5 节目热播原因分析

（1）独特的节目定位

（2）节目策划屡创新

（3）主持人自身魅力

6.6.6 节目成功经验借鉴

（1）强化节目定位

（2）创新节目表现形式

（3）培养风格独特的主持团队

6.7 《背后的故事》深度分析

6.7.1 节目概况

（1）节目简介

（2）制作团队简介

6.7.2 节目特色分析

（1）新纪实性叙事风格

（2）观众话语空间的营造

6.7.3 节目收视率分析

6.7.4 节目受众群体分析

6.7.5 节目热播原因分析

（1）节目创意多

（2）优秀的创作团队

6.7.6 节目成功经验借鉴

6.8 《百变大咖秀》深度分析

6.8.1 节目概况

（1）节目简介

（2）制作团队简介

6.8.2 节目特色分析

（1）国内首创明星模仿明星

（2）华丽的舞台造型

（3）独具特色的&ldquo;百变五侠&rdquo;



6.8.3 节目收视率分析

6.8.4 节目受众群体分析

6.8.5 节目热播原因分析

（1）优秀的主持人

（2）出位颠覆性的演出

（3）明星的卖力表演

6.8.6 节目成功经验借鉴

6.9 《我爱记歌词》深度分析

6.9.1 节目概况

（1）节目简介

（2）制作团队简介

6.9.2 节目特色分析

（1）比赛方式特别

（2）参赛门槛低

（3）持续创新

6.9.3 节目收视率分析

6.9.4 节目受众群体分析

6.9.5 节目热播原因分析

（1）全民大联欢的节目策划理念

（2）&ldquo;去评委、去明星、重互动&rdquo;的节目模式

（3）&ldquo;领唱、歌曲、氛围、预告&rdquo;节目元素的精致包装

（4）明星主持群的打造

6.9.6 节目成功经验借鉴

（1）&ldquo;比唱歌&rdquo;变为&ldquo;记歌词&rdquo;

（2）娱乐节目公益化

6.10 《我们约会吧》深度分析

6.10.1 节目概况

（1）节目简介

（2）制作团队简介

6.10.2 节目特色分析

（1）第一档交友真实秀节目

（2）节目悬念设置独特



（3）节目合作模式独特

6.10.3 节目收视率分析

6.10.4 节目受众群体分析

6.10.5 节目热播原因分析

（1）迎合了观众需求

（2）追求真实与温情

6.10.6 节目成功经验借鉴

 

第七章 中国综艺节目领先制作机构分析

7.1 综艺节目领先企业制作机构经营分析

7.1.1 北京光线传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业综艺节目制作分析

（3）企业运营情况分析

1）企业主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（4）企业组织架构分析

（5）企业运营模式分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向

7.1.2 中视传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业综艺节目制作分析

（3）企业运营情况分析

1）企业主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析



5）企业发展能力分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业最新发展动向

7.1.3 凤凰卫视控股有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业综艺节目制作分析

（3）企业运营情况分析

1）企业主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业发展战略分析

7.1.4 湖南电广传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

1）企业主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业经营优劣势分析

（4）企业发展战略分析

（5）企业最新发展动向

7.1.5 东方风行（北京）传媒文化有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业综艺节目制作分析

（3）企业综艺节目资源分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业投资兼并与重组动向

（6）企业最新发展动向



7.1.6 北京银汉文化传播有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业综艺节目制作分析

（3）企业发行网络分析

（4）企业经营优劣势分析

7.1.7 北京欢乐文化艺术有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业综艺节目制作分析

（3）企业发行网络分析

（4）企业经营优劣势分析

7.1.8 派格太合环球文化传媒投资有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业综艺节目制作分析

（3）企业发行网络分析

（4）企业经营优劣势分析

7.2 综艺节目领先电视台制作机构经营分析

7.2.1 中央电视台

（1）企业发展简况分析

（2）电视台经营情况分析

（3）企业收视分析

（4）企业综艺节目制作

（5）企业综艺节目资源

（6）企业最新发展动向

7.2.2 山东电视台

（1）企业发展简况分析

（2）企业组织架构分析

（3）企业综艺节目制作

（4）企业综艺节目资源

（5）企业传播影响分析

7.2.3 浙江电视台

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业收视分析

（4）企业综艺节目制作

（5）企业综艺节目资源

7.2.4 湖南电视台

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业收视分析

（4）企业综艺节目制作

7.2.5 安徽电视台

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业综艺节目制作

7.2.6 江苏电视台

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业综艺节目制作

（4）企业综艺节目资源

7.2.7 湖北电视台

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业综艺节目制作

7.2.8 上海电视台

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业综艺节目制作

（4）企业综艺节目资源

7.3 新媒体综艺节目领先制作机构经营分析

7.3.1 百度在线网络技术（北京）有限公司

（1）企业发展规模分析

（2）企业综艺节目制作分析

（3）企业运营情况分析

1）利润分析



2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业发展战略分析

（6）企业投资兼并与重组动向

（7）企业最新发展动向

7.3.2 优酷土豆股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业综艺节目制作分析

（3）企业运营情况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业投资兼并与重组分析

（6）企业最新发展动向

7.3.3 凤凰新媒体

（1）企业发展规模分析

（2）企业综艺节目制作分析

（3）企业运营情况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业发展战略分析

（6）企业最新发展动向

7.3.4 酷6网（北京）信息技术有限公司（酷6网）

（1）企业发展简况分析

（2）企业综艺节目制作分析



（3）企业运营情况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析

（4）企业经营状况优劣势分析

（5）企业最新发展动向分析

7.3.5 北京暴风科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业综艺节目制作分析

（4）企业经营优劣势分析

 

第八章 中国综艺节目行业发展前景与投资分析（ZY ZM）

8.1 综艺节目行业发展趋势及前景分析

8.1.1 综艺节目行业有利因素分析

（1）文化娱乐产品消费增长

（2）三网融合的推动

（3）新技术应用带来机遇

8.1.2 综艺节目行业不利因素分析

（1）受新媒体的冲击

（2）节目内容创新不足

8.1.3 综艺节目行业发展趋势及前景分析

（1）综艺节目发展趋势分析

1）&ldquo;问题综艺节目&rdquo;、&ldquo;行业综艺节目&rdquo;增多

2）电视综艺节目兼容性加强

3）综艺节目新闻与娱乐融合趋势

4）明星替换草根成为娱乐大众主流

（2）综艺节目制作发展趋势分析

1）节目制作机构发展空间巨大

2）综艺节目制作领域存在整合空间

（3）综艺节目行业发展前景预测



8.2 综艺节目行业发展特性与建议

8.2.1 综艺节目行业发展壁垒

8.2.2 综艺节目行业运营风险

8.2.3 综艺节目行业发展建议

 

图表目录：

图表1：中国综艺节目主要类别情况

图表2：综艺节目基本特征简析

图表3：中国电视广告收入地区分布（单位：%）

图表4：综艺节目发行及广告营销模式示意图

图表5：综艺节目制作环节简析

图表6：2013年以来全国电视台数量统计（单位：座）

图表7：2014-2016年中国电视广告收入规模及增长率（单位：亿元，%）

图表8：综艺节目行业主要监管部门及职责

图表9：综艺节目行业主要法律法规及政策

图表10：2014-2016年中国国内生产总值及其增长速度（单位：亿元，%）

图表11：2016年中国宏观经济预测（单位：%）

图表12：2014-2016年我国城镇居民人均可支配收入及其变化趋势（单位：元，%）

图表13：2014-2016年我国农村居民人均纯收入及其变化趋势（单位：元，%）

图表14：2015年中国人均消费性支出情况（单位：元，%）

图表15：2015年中国人均消费性支出结构（单位：%）

图表16：欧洲真人秀节目类型

图表17：《业余者大战》成功的关键因素

图表18：日本益智类节目的发展历程表

图表19：节目成功关键因素

图表20：《热血！平成教育学院》节目内容

图表21：节目成功关键因素

图表22：《Nep League》节目内容

图表23：节目成功关键因素

图表24：《Quiz！Present Variety Q大人！！》节目内容

图表25：节目成功关键因素

图表26：《复习之后书呆子的Quiz》节目内容



图表27：节目成功关键因素

图表28：节目成功关键因素

图表29：《新婚夫妇&mdash;&mdash;欢迎你们》的节目构成表

图表30：节目成功关键因素

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/4410439LB5.html

http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/4410439LB5.html

