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一、报告报价

《2017-2022年中国电水瓶市场研究与前景趋势报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有

独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全

面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可

或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       2007年起，电水瓶厂家犹如雨后春笋在珠三角地区出现，特别是廉江区域，以龙力为代表

的廉江电器企业纷纷上线电水瓶产品，短短几个月时间，近10家本地企业电水瓶全套生产争

相上线，犹如电饭煲经验的复制与传播。到了2010年下半年开始廉江电水瓶呈现爆发式增长

态势，廉江当地近二百家的家电企业无一例外不生产电水瓶，有规模的企业月产量甚至达50

万台以上，威王、威多福、众星和华强等当地知名企业均已配备完整的生产线批量生产。有

了量的支撑，恶性竞争终于在2011年全面爆发。一把由廉江出厂的电水瓶出厂价竟然低至30

元以下。  

      前景预测

      中国已成为世界最大电水瓶市场。但由于入门门槛相对低，电水瓶山寨厂一直存在，同时

相关标准规范与引导还不完善，因此造成竞争局势相对混乱。受外部因素及恶性竞争综合原

因影响，2011年有近百家此类厂家由于无法承担开支都导致倒闭，能最终坚持下来的大部分

都是坚持了品质为先的产品制造原则。按照目前的市场竞争局势分析，美的、九阳、苏泊尔

形成的三足鼎力态势占据一二线市场以外，珠三角的一些电水瓶专业制造企业还是能稳定占

领三四线市场份额，特别是通过技术和营销手段创新市场的品牌。2011年底部分中小型电水

瓶厂家开始突围创新，比如养生壶、抽水壶等，从里到外对产品进行新定位，开辟蓝海市场

，报告在线认为2012年电水瓶必将成为崛起的新热点，电水瓶的市场需求潜力还是巨大。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国电水瓶市场研究与前景趋势报告》共十三章。

首先介绍了电水瓶行业市场发展环境、电水瓶整体运行态势等，接着分析了电水瓶行业市场

运行的现状，然后介绍了电水瓶市场竞争格局。随后，报告对电水瓶做了重点企业经营状况

分析，最后分析了电水瓶行业发展趋势与投资预测。您若想对电水瓶产业有个系统的了解或

者想投资电水瓶行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一部分 电水瓶行业状况分析

第一章 中国电水瓶行业发展环境分析

第一节 经济环境分析



一、经济发展状况

二、居民消费价格指数分析

三、收入增长情况

四、固定资产投资

五、社会消费品零售额分析

六、存贷款利率变化
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四、生态环境分析

第三节 政策环境分析

一、行业政策影响分析

二、相关行业标准分析

第四节 电水瓶行业地位分析

一、行业对经济增长的影响

二、行业对人民生活的影响

三、行业关联度情况

第五节 电水瓶行业发展的&quot;波特五力模型&quot;分析

一、行业内竞争

二、买方侃价能力

三、卖方侃价能力

四、进入威胁

五、替代威胁

第六节 影响电水瓶行业发展的主要因素分析

 

第二章 电水瓶产业发展现状分析

第一节 产业链产品构成

第二节 产业特点

一、产业所处生命周期

二、季节性与周期性



第三节 产业竞争分析

一、企业集中度

二、地区发展格局

第四节 产业技术水平

一、技术发展路径

二、当前市场准入壁垒

第五节 2012-2016年电水瓶产业规模

一、产品产量

二、市场容量

三、进出口统计

 

第二部分 电水瓶行业发展分析

第三章 2017-2022年中国电水瓶需求与消费状况分析及预测

第一节 2012-2016年中国电水瓶产量统计分析

第二节 2012-2016年中国电水瓶消费量统计分析

第三节 2017-2022年中国电水瓶产量预测

第四节 2017-2022年中国电水瓶消费量预测

 

第四章 电水瓶上下游产业发展

第一节 电水瓶上下游产业构成

第二节 上下游细分市场

一、发展概况

二、2012-2016年电水瓶产品消费量

三、产品消费模式

四、未来需求发展趋势

第三节 电水瓶上下游产业竞争能力比较

 

第五章 中国电水瓶行业市场规模分析及预测

第一节 我国电水瓶市场结构分析

第二节 2012-2016年中国电水瓶行业市场规模分析

第三节 中国电水瓶行业区域市场规模分析

一、东北地区市场规模分析



二、华北地区市场规模分析

三、华东地区市场规模分析

四、华中地区市场规模分析

五、华南地区市场规模分析

六、西部地区市场规模分析

第四节 2017-2022年中国电水瓶行业市场规模预测

 

第六章 电水瓶产业链整合策略研究

第一节 当前产业链整合形势

第二节 产业链整合策略选择

第三节 不同企业在产业链整合中的威胁与机遇

一、大型生产企业

二、中小生产企业

三、专业经销贸易及服务企业

第四节 不同企业参与产业链整合的策略选择

一、大型生产企业

二、中小生产企业

三、专业经销贸易及服务企业

第五节 不同地区产业链整合策略差异分析

 

第七章 电水瓶企业资源整合策略研究

第一节 电水瓶企业存在问题

一、内部资源问题

二、外部资源成本问题

三、资源管理机制问题

四、企业产业链利用水平

第二节 典型企业资源整合策略分析

一、外部产业链协作

二、成本管理

三、集约化管理

第三节 企业信息化管理

一、财务信息化



二、生产管理信息化

第四节 企业资源整合经典案例

第五节 观点

一、技术开发战略

二、产业战略规划

三、业务组合战略

四、营销战略规划

五、区域战略规划

六、企业信息化战略规划

 

第八章 中国电水瓶行业市场价格分析及预测

第一节 价格形成机制分析

第二节 价格影响因素分析
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第四节 2017-2022年中国电水瓶行业价格趋向分析

 

第九章 电水瓶重点企业分析

第一节 A企业

一、企业概况
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第三节 电水瓶行业投资风险分析

一、市场竞争风险

二、原材料压力风险分析

三、技术风险分析

四、外资进入现状及对未来市场的威胁
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一、重点投资品种分析

二、重点投资地区分析
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第一节 行业发展趋势预测
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一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力
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第三节 市场竞争风险



第四节 经营管理风险

第五节 研究观点 （ZY GXH）
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