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一、报告报价

《2007年中国保健酒行业研究咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到

，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了

解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要

决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2007年中国[b]保健酒[/b]行业研究咨询报告 内容介绍：[/b]

　　中央电视台2007年黄金资源广告招标会上，保健酒领头品牌--劲酒以7273万元投中2007年

央视一套《焦点访谈》后黄金广告段位，总时长达11个月，再次成为酒类行业在本届央视广

告招标会上的亮点，这是保健酒行业首次进入CCTV黄金时段。保健酒经历了十几年的快速

发展，每年以平均30%以上的速度在发展，2006年全国保健酒消费总额已经超过60亿元大观

。2007年保健酒的发展还将进一步提速。预计到2010年，保健酒市场容量将达130亿元以上。

在一些龙头企业的带动下，保健酒正在成为未来最具发展潜力的行业之一，同时，也为众多

小企业带来了无限商机。

　　2007年，保健酒市场又开始了一番新的暗流涌动。劲酒原酒基地建成投产，为其保健酒

产能添砖加瓦；椰岛鹿龟酒增发8000万股股票，募集资金用于投资建设“保健酒异地扩产技

改项目”；白酒巨头五粮液与生发大王章光合作，联手打造新型保健养生酒，并高调宣布目

标：打入保健酒业的前三甲，三年内夺得第一。种种迹象表明，2007年保健酒又迎来了新一

轮的竞争。其巨大的市场空间必定引来更多企业的涉足，保健酒市场的竞争将趋于激烈化。

　　追求天然、崇尚健康的消费是人们由盲目走向理性的回归，这一大主流趋势注定了保健

酒业将成为一个充满机遇与挑战的行业，保健酒也作为一种具有深刻历史文化内蕴的民族产

品，其市场潜力和走势不容置疑。但如何规划施行长期的发展策略来引导培育市场，如何找

准其产品定位、注重品牌建设、实行差异化营销都是目前国内保健酒企业急待解决的难题。

　　全国共有5000多家保健酒企业，能拿到“卫食健字”批号的却只有500多家，而真正属于

保健酒又能在市场上销售的产品仅有可怜的数十种。在向来注重养生保健的我国，消费量所

占酒类消费总量行业概况 [/b]
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　　二、竞争范围分析

　　三、制造方法
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　　五、公司财务数据
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　　一、公司简介
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