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二、说明、目录、图表目录

       电梯是指以动力驱动，利用沿刚性导轨运行的箱体或者沿固定线路运行的梯级（踏步），

进行升降或者平行运送人、货物的机电设备，电梯包括垂直运行的电梯、倾斜方向运行的自

动扶梯、倾斜或水平方向运行的自动人行道。  

      电梯产品的性能主要包括安全性、可靠性、高效性和舒适性。安全性是指电梯产品安全稳

定运行的能力，电梯的其他性能均以安全性为前提展开；可靠性是指电梯产品在规定时间内

保持规定功能的概率；高效性是指电梯产品在5 分钟高峰期内的运输能力；舒适性是指人们

乘坐电梯时的内心感觉，研究表明，人们对电梯开关门间隔时间最短要求为30 秒，到达目的

地最长心理承受时间为90 秒，因此，可通过加速度、减速度的运用和气压装置的调整满足人

们乘坐电梯时的舒适性要求。

      2014年我国电梯行业销售规模约64.06万台，同比2013年的56.86万台增长了12.66%。

      目前中国已成为世界上电梯保有量最大的国家，截至2013年底，我国电梯保有量达

到292.24万台，同比增长19.97%。我国电梯拥有数为21.48台/1万人，与全球平均23.88台/1万人

相比，已经接近全球平均水平。而与韩国等地的市场比较来看，我国未来电梯的保有量会达

到800万台左右，年新装/更新量会维持在50万台的水平。2014年我国电梯行业保有量约352.5万

台。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们

建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了电梯行业市场潜在需求与市场机会，报告对电梯行业做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国电梯行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。
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