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二、说明、目录、图表目录

 国内滑雪板生产经营企业主要分布在广东东莞、浙江宁波、北京、黑龙江哈尔滨和吉林临江

等地区，我国滑雪运动装备制造企业主要经营形式为外商加工和贴牌生产，缺乏知名品牌和

核心技术，造成我国冰雪装备自主知识产权品牌过少且竞争力不足。从市场份额来看，国内

冰雪运动装备产品市场划分为：滑雪服占市场份额的50%、滑雪手套占75%、滑雪眼镜占73%

、滑雪帽占25%。由于缺乏技术竞争力，利润率最高的&ldquo;滑雪板&rdquo;、&ldquo;滑雪

鞋&rdquo;以及&ldquo;滑雪手杖&rdquo;市场几乎大部分被国外品牌占领。
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