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一、报告报价

《2008-2009年中国净水器市场研究年度报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，

独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅

速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的

重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
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　　研究报告目录

　　报告概述

　　研究对象

　　主要结论

　　重要发现

　　[b]一、2008年世界净水器市场概述[/b]

　　(一)市场现状

　　(二)基本特点

　　1、美国

　　2、日本

　　3、欧洲

　　[b]二、2008年中国净水器(净水器市场分析)市场概述[/b]

　　(一)市场规模与增长

　　1、2006-2008年市场规模与增长

　　2、价格走势

　　(二)基本特点

　　(三)市场结构分析

　　1、产品结构

　　2、网络结构

　　3、区域结构

　　4、渠道结构

　　5、价格段结构

　　(四)品牌市场份额分析
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　　2、2008年区域份额

　　[b]三、中国净水器(净水器市场分析)市场竞争分析[/b]

　　(一)整体竞争格局

　　1、竞争态势

　　2、潜在进入者与替代产品



　　(二)重点厂商竞争策略与SWOT分析

　　1、美的

　　2、沁园

　　3、爱惠浦

　　4、立升

　　5、百诺肯

　　6、安吉尔

　　7、浪木

　　[b]四、中国净水器用户需求研究[/b]

　　(一)品牌倾向

　　(二)产品功能

　　(三)价格期望

　　(四)服务体验

　　[b]五、2009-2011年中国净水器(净水器市场分析)市场发展预测[/b]

　　(一)2009-2011年中国净水器(净水器市场分析)市场规模预测

　　1、历史数据及其散点图

　　2、对历史数据做散点图

　　3、建立预测模型

　　(二)2009-2011年中国净水器(净水器市场分析)市场结构预测

　　1、产品结构

　　2、区域结构

　　3、渠道结构

　　4、价格段结构

　　[b]六、2009-2011年中国净水器(净水器市场分析)市场趋势分析[/b]

　　(一)产品与技术

　　1、吸附式

　　2、过滤式

　　(二)价格

　　(三)渠道

　　(四)服务

　　[b]七、建议[/b]
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