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二、说明、目录、图表目录

      纵观我国滤清器市场，自主品牌滤清器企业占有一定优势，但跨国公司开始占据着越来越

重要的市场地位，几乎垄断了高端车型滤清器的配套市场。当前，曼&bull;胡默尔、马勒、索

格菲、弗列加、唐纳森、电装等跨国滤清器公司都已在我国投资建厂。  

 国内外知名滤清器品牌表：     序号   品牌名称   备注       1   曼&bull;胡默尔（Purolator滤清器）  

汽车配件行业的主要企业，产品范围包括了Purolator滤清器的所有空滤、机滤、燃滤和空调

滤。销售区域主要集中在北美市场。已在上海和长春建立了两家合资企业。       2   马勒滤清器

  在中国有七个生产基地。上海马勒滤清系统有限责任公司是马勒在国内重要的合资企业。     

 3   马勒东炫滤清器   是德国马勒集团和韩国主要滤清器生产商东炫集团在中国建立的独资子

公司。       4   弗列加滤清器   由中国东风汽车公司和美国康明斯过滤系统公司合资，在上海浦

东成立。在康明斯体系外，弗列加滤清器的优势并不明显。       5   霍尼韦尔滤清器   霍尼韦尔

的ExtraGuard机油滤清器拥有两倍于任何主要竞争对手的尘粒阻止能力，实验表明ExtraGuard

机油滤清器相比于其他品牌产品，可以有效阻止高大六倍以上的10-20微米的颗粒。       6   唐

纳森滤清器   是全球过滤系统及其配件行业的领导先驱，过滤产品广泛应用于工业市场及发动

机市场。       7   博世滤清器   博世拥有约1700种滤清器，品种涵盖：机油滤清器、汽油滤清器

、空气滤清器、空调滤清器，并一直在为欧洲各车厂的各类汽车提供滤清器。在欧洲市场的

市场覆盖率高达95％。       8   索菲玛汽车滤清器   索菲玛汽车滤清器有限公司是意大利国际环

球滤清器集团投资兴建的专业生产空气滤清器、机油滤清器、燃油电喷滤清器等产品的独资

企业。   资料来源：智研数据中心整理

 

      滤清器市场竞争激烈，行业内没有形成垄断或近乎垄断的超大型企业。

      滤清器属于汽车上的易损件，需要定期更换。因此，售后市场滤清器的销量非常大。争夺

售后市场的滤清器企业数量远远多于配套市场，多数主攻配套市场的滤清器企业都在汽配市

场上占有一定份额。在滤清器售后市场，品牌集中度很低，曼&bull;胡默尔、马勒、索格菲、

弗列加、唐纳森、5家滤清器企业的市场占有率仅为15%。而在配套市场，5家滤清器企业的

市场占有率为40%。

      在国内汽油机和柴油机市场上，金威滤清器所占的市场份额超过10%，是行业龙头企业。

其在售后市场上同样有不俗表现，其60%的产品是供应售后市场的。在一项对滤清器代理商

和服务站的调查中，豹王是市场上覆盖面最广的品牌，有24.7%的经销商在销售豹王品牌的滤

清器。

      2013年我国滤清器市场产量约7.33亿只，进口320万只，出口7800万只，国内表现消费量



约6.58亿只，国内滤清器市场规模达到了110.6亿元。2014年产业规模增长至126亿元。

      《2016-2022年中国汽车滤清器市场深度研究与投资前景报告》由智研咨询公司领衔撰写，

在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经

济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新

行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资

料。

      报告揭示了汽车滤清器行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国汽车滤清器做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国汽车滤清器行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信

贷部门也具有极大的参考价值。
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一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十二节南充市攀峰滤清器有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十三节长春曼胡默尔滤清器有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十四节上海曼胡默尔滤清器有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十五节蚌埠国威滤清器有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

 

第十二章2016-2022年中国汽车零部件行业发展趋势分析



第一节2013-2014年中国汽车零部件产业现状

一、中国汽车零部件产业的历史沿革

二、中国汽车零部件行业发展优势分析

三、中国汽车零部件产业发展现状分析

四、中国汽车零部件主要供应商状况

五、中国汽车零部件企业竞争力分析

六、汽车零部件产业兼并重组分析

第二节2013-2014年中国汽车发动机市场发展分析

一、汽油发动机

（一）汽油发动机生产状况

（二）汽油发动机销售状况

（三）汽油机企业产销分析

二、柴油发动机

（一）柴油发动机生产状况

（二）柴油发动机销售状况

（三）柴油机企业产销分析

三、其它燃料发动机

四、轿车发动机市场

 

第十三章2016-2022年中国汽车滤清器行业发展预测分析

第一节2016-2022年中国车用滤清器行业发展趋势

一、滤清器企业进入配套市场趋势

二、高精度柴油滤清器市场潜力分析

三、滤清器行业技术发展趋势分析

第二节2016-2022年中国车用滤清器市场需求预测分析

一、配套市场需求预测

二、售后市场需求预侧

三、滤清器市场规模预测

第三节2016-2022年中国滤清器行业走向分析

一、政策走向

二、产品研发和技术创新能力

三、自主品牌产品发展



四、市场秩序规范

五、行业协会作用

六、产业集群发展分析

 

第十四章2013-2014年中国汽车滤清器行业投资环境分析

第一节2013-2014年中国宏观经济发展环境分析

一、中国GDP增长情况分析

二、工业经济发展形势分析

三、全社会固定资产投资分析

四、社会消费品零售总额分析

五、城乡居民收入与消费分析

六、对外贸易的发展形势分析

第二节中国汽车工业发展思路分析

一、中国汽车工业发展的思路和目标

二、中国汽车工业发展主要任务

三、中国汽车工业发展对策与措施

第三节2013-2014年中国滤清器行业相关政策概况（zyyzg）

一、国家相关标准规范情况

二、滤清器四项标准实施影响分析

第四节2013-2014年中国滤清器行业的产业环境概况

一、中国汽车工业发展成就分析

二、中国汽车零部件行业前景分析

 

第十五章2016-2022年中国汽车滤清器行业投资机会与风险分析

第一节2016-2022年中国汽车滤清器行业投资机遇分析

一、汽车滤清器投资潜力分析

二、汽车滤清器投资吸引力分析

第二节2016-2022年中国汽车滤清器行业投资风险析

一、宏观政策风险

二、市场运营风险

三、技术风险分析

四、市场竞争风险



第三节2016-2022年中国汽车滤清器行业投资建议分析

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/qiche/006189YZ3Y.html

http://www.abaogao.com/b/qiche/006189YZ3Y.html

