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二、说明、目录、图表目录

        在线健身平台是投融资最为集中地领域，大多数为健身社交属性的平台，如Fit、爱动健

身、iFit等。其中，健身平台以线上平台加线下实体店，线上线下结合的模式越来越多，如光

猪圈健身、深潜DeepDive等。其次，健身平台不断拓展新方式，如直播健身、VR健身等。在

线健身一级市场投融资情况统计     

公司名称   

轮次   

融资金额   

投资方   

时间   

公司介绍       

TT直播健身-VIPFIT/无边际   

-   

1000万人民币   

梅花创投、熊猫资本、复朴投资   

2020年2月   

在线真人健身私教服务平台       

Trainiac   

种子轮   

220万美元   

&mdash;   

2020年1月   

一对一的私人培训健身平台       

iFit   

战略投资   

2亿美元   

PamplonaCapitalManagement   

2020年1月   

互联网健身平台       

Fitt   

战略投资   



&mdash;   

MountainNazcaMindBody   

2019年10月   

基于本地健身达人的社交健身平台       

Fitso   

Pre-A轮   

150万美元   

SRICapital   

2019年9月   

基于健身的移动应用程序       

今日瑜伽   

天使轮   

数百万人民币   

天忧传媒扬州软件园   

2019年8月   

习练瑜伽网红达人平台       

爱动健身/乐渊网络   

B轮   

&mdash;   

KIP韩投伙伴瑞力投资   

2019年5月   

旗下的&ldquo;爱动健身&rdquo;APP专注于运动社交       

深潜DeepDive   

A轮   

数千万人民币   

基石资本   

2019年5月   

综合性健康生活方式提供平台，以赛艇运动为特色和切入点，以遍布北京、上海、深圳等城

市的深潜城市中心为核心线下场景       

Overhand   

种子轮   

数十万美元   



中国加速、Chinaccelerator   

2019年3月   

社交化健身服务商       

光猪圈健身   

A+轮   

5100万人民币   

中信建投、资本同人博达   

1898创投   

2019年1月       

Fitplan   

A+轮   

450万美元Bullpencapital   

Advancitcapital、LererHippeau、Ventures   

2019年9月   

VR健身软件研发商       

Livekick   

种子轮   

300万美元   

RhodiumFrontierCapital   

2019年5月   

通过直播双向视频进行在线个人健身，为用户提供一对一的在线健身及瑜伽训练课程   数据来

源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国健身连锁市场前景展望与投资前景评估报告》

共十二章。首先介绍了健身连锁行业市场发展环境、健身连锁整体运行态势等，接着分析了

健身连锁行业市场运行的现状，然后介绍了健身连锁市场竞争格局。随后，报告对健身连锁

做了重点企业经营状况分析，最后分析了健身连锁行业发展趋势与投资预测。您若想对健身

连锁产业有个系统的了解或者想投资健身连锁行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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       2018年，随着互联网技术的兴起，运动健身行业进入&ldquo;互联网+&rdquo;时代，科技的

应用为行业的升级起到助推作用。互联网健身类产品服务快速被市场接受，用户量逐年上升

，用户需求不断分化，推动互联网健身行业快速发展成型。2018年9月中国运动健身类应用月

独立设备数同比增长16.1%。2017-2020年中国运动健身客户端用户规模不断增长，但增速放缓

，预计到2020年用户规模可达3.52亿人，增长率为12.1%。我国健身房市场规模增速下滑，进

入平稳发展时期。我国健身房市场规模及增速
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