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二、说明、目录、图表目录

报告目录：  第1章：中国休闲食品行业发展综述1.1 休闲食品行业范围界定1.1.1 行业概念及定

义1.1.2 行业主要产品大类1.1.3 行业在国民经济中的地位1.2 中国休闲食品行业发展状况分

析1.2.1 中国休闲食品行业发展总体概况（1）休闲食品行业的发展规模（2）休闲食品行业市

场现状（3）休闲食品行业的消费群体（4）休闲食品行业面临的挑战及发展趋势1.2.2 中国休

闲食品行业发展主要特点（1）竞争激烈&mdash;&mdash;品牌是关键（2）生产趋于专业化和

标准化（3）中高端市场成为争夺焦点（4）行业同质化现象严重1.2.3 休闲食品行业经营情况

分析（1）行业经营效益分析（2）行业盈利能力分析（3）行业运营能力分析（4）行业偿债

能力分析（5）行业发展能力分析1.3 休闲食品行业供需平衡分析1.3.1 总体供给情况分析（1）

总产值分析（2）产成品分析1.3.2 各地区供给情况分析（1）总产值排名前10个地区分析（2）

产成品排名前10个地区分析1.3.3 总体需求情况分析（1）销售产值分析（2）销售收入分

析1.3.4 各地区需求情况分析（1）销售产值排名前10个地区分析（2）销售收入排名前10个地

区分析1.3.5 全国休闲食品行业产销率分析1.4 中国休闲食品行业进出口分析1.4.1 休闲食品行业

进出口状况综述1.4.2 休闲食品行业出口市场分析（1）2015年行业出口分析（2）2016年行业

出口分析1.4.3 休闲食品行业进口市场分析（1）2015年行业进口分析（2）2016年行业进口分

析1.4.4 休闲食品行业进出口前景及建议（1）休闲食品行业影响因素分析（2）休闲食品行业

进口前景及建议1.5 中国休闲食品行业市场环境分析1.5.1 休闲食品行业经济环境分析（1）国

际宏观经济环境分析（2）国内宏观经济发展与休闲食品行业的关联性分析1）国内生产总值

状况2）社会消费品零售总额3）国内居民收入状况4）GDP增长率与行业产值增长率分析5）

居民收入增长情况与行业销售收入增长分析（3）2017年中国经济展望与数据1.5.2 休闲食品行

业政策环境分析（1）行业相关政策（2）行业发展规划1.5.3 休闲食品行业贸易环境分析（1）

行业产品贸易环境现状1）出口退税政策对休闲食品出口的影响2）技术贸易壁垒对休闲食品

出口的影响3）人民币汇率变化对休闲食品出口的影响（2）行业贸易环境发展趋势1.5.4 休闲

食品行业市场消费环境分析（1）休闲食品消费特征分析1）&ldquo;主食类&rdquo;休闲食品已

融入人们的日常生活2）口香糖和干果类食品日渐成为消费主流3）果脯等市场反应一般，消

费潜力有待挖掘（2）休闲食品消费群体结构分析1）消费群体年龄结构2）消费群体性别结构

（3）休闲食品消费趋势分析 第2章：中国焙烤食品行业市场分析2.1 焙烤食品行业市场发展概

述2.1.1 焙烤食品行业市场发展现状（1）焙烤食品行业的分类（2）焙烤食品行业市场主体分

析（3）焙烤食品行业发展现状2.1.2 焙烤食品行业经营状况分析（1）规模指标分析（2）盈利

能力分析（3）运营能力分析（4）偿债能力分析（5）发展能力分析2.2 膨化食品市场分析2.2.1

谷物膨化食品市场分析2.2.2 薯类膨化食品市场分析（1）薯片市场发展状况分析（2）薯片的



营销战略1）强化产品消费群体定位2）推出个性化外包装产品3）突出薯片品牌文化理念（3

）薯片电商渠道扩展2.2.3 膨化食品主要品牌竞争情况（1）百事向上整体获取原料采购优势

（2）上好佳改善终端策略，提高终端拦截率（3）福建达利食品策划品牌形象，制定广告策

略2.2.4 膨化食品主要消费群体分析（1）膨化食品消费者性别分析（2）膨化食品消费者婚姻

状况分析（3）膨化食品消费者家庭人口分析2.3 饼干产品市场分析2.3.1 饼干产品市场发展情

况（1）生产规模（2）销售规模2.3.2 饼干产品行业经营状况分析（1）行业经营效益分析（2

）行业盈利能力分析（3）行业运营能力分析（4）行业偿债能力分析（5）行业发展能力分

析2.3.3 饼干产品主要品牌竞争情况（1）外资企业品牌主导中高端（2）民营企业竞争实力增

强2.3.4 饼干产品主要消费群体分析2.4 糕点产品市场分析2.4.1 糕点产品市场发展情况2.4.2 糕点

产品行业市场竞争情况（1）竞争对手分析（2）购买者分析（3）替代品分析（4）潜在进者

分析（5）供应商分析2.4.3 糕点产品主要消费群体分析（1）主要消费群体（2）消费群体特征

（3）手稿蛋糕消费对象特征2.5 面包产品市场分析2.5.1 面包产品市场发展情况（1）行业整体

发展态势良好（2）加工、生产、服务趋于专业化、标准化（3）中高端市场成为争夺焦

点2.5.2 面包产品主要品牌竞争情况（1）品牌及其影响（2）商业模式分析（3）关键成功因

素2.5.3 面包产品主要消费群体分析2.6 焙烤食品行业市场需求前景预测2.6.1 焙烤食品行业市场

发展趋势分析2.6.2 焙烤食品行业市场前景预测分析 第3章：中国糖果行业市场分析3.1 糖果行

业市场发展概述3.1.1 糖果行业市场发展现状（1）糖果市场规模（2）糖果市场竞争3.1.2 糖果

行业市场经营状况分析（1）行业经营效益分析（2）行业盈利能力分析（3）行业运营能力分

析（4）行业偿债能力分析（5）行业发展能力分析3.1.3 糖果行业产业链上游市场分析（1）甜

味剂行业发展状况分析1）糖精生产有所减少2）糖精出口量减少3）三氯蔗糖产能稳步增加

（2）明胶行业发展状况分析（3）多糖醇行业发展状况分析（4）糖果添加剂行业发展状况分

析1）中草药提取物行业发展分析2）香精香料行业发展分析3）其它糖果添加剂市场发展分

析3.2 传统型糖果产品市场分析3.2.1 硬糖产品市场分析（1）硬糖产品市场发展情况（2）硬糖

产品主要品牌竞争情况3.2.2 奶糖产品市场分析（1）奶糖产品市场发展情况（2）奶糖产品主

要品牌竞争情况1）国内奶糖品牌2）大白兔奶糖的市场竞争3.2.3 巧克力产品市场分析（1）巧

克力产品市场发展情况（2）巧克力产品主要品牌竞争情况1）第一阵营2）第二阵营3）第三

阵营3.2.4 酥糖产品市场分析（1）酥糖产品市场发展情况（2）酥糖产品主要品牌竞争情况3.3 

功能性糖果产品市场分析3.3.1 维生素糖果产品市场分析（1）维生素糖果产品市场发展情况

（2）维生素糖果产品主要品牌竞争情况3.3.2 功能性清咽润喉糖市场分析（1）功能性清咽润

喉糖市场发展情况（2）功能性清咽润喉糖主要品牌竞争情况3.3.3 无糖糖果产品市场分析（1

）无糖糖果产品市场发展情况（2）无糖糖果产品主要品牌竞争情况3.4 胶基糖果（口香糖）

产品市场分析3.4.1 胶基糖果（口香糖）产品市场现状分析3.4.2 胶基糖果（口香糖）产品主要



品牌竞争情况3.4.3 胶基糖果（口香糖）产品主要消费群体分析3.5 糖果行业市场发展趋势及前

景预测3.5.1 糖果行业市场消费特点及趋势分析3.5.2 糖果行业市场发展前景预测 第4章：中国

干果行业市场分析4.1 干果行业市场发展概述4.1.1 干果行业市场发展现状（1）行业规模越来

越大（2）行业集中度低（3）品牌溢价能力差（4）行业格局已具雏形，但集群效应没有出

现4.1.2 干果行业市场价格走势分析4.1.3 干果行业主要品牌竞争情况4.1.4 干果行业主要消费群

体分析4.2 干果行业细分产品市场分析4.2.1 瓜子产品市场分析（1）瓜子生产市场分析（2）瓜

子消费市场分析1）消费者产品品牌的喜好2）消费者产品品类的喜好3）消费者产品口味的喜

好4）消费者购买瓜子关注的主要因素4.2.2 花生产品市场分析（1）花生产品市场供需状况1）

种植面积波动增长2）花生产量总体不断提高3）花生单产水平稳步提高（2）花生价格走势分

析1）坐标轴左侧折线图由上到下分别为农历2015、农历2016、农历2014（3）我国花生生产的

竞争特点分析1）有利因素2）不利因素（4）中国花生产业未来发展趋势与对策（5）花生休

闲产品市场竞争分析4.2.3 杏仁产品市场分析（1）杏仁产品市场供给情况（2）杏仁产品市场

生产状况4.2.4 核桃产品市场分析（1）核桃产品市场需求分析（2）核桃产品生产市场分析（3

）核桃价格市场分析1）坐标轴最左端由上到下分别是农历2014、农历2015、农历20164.2.5 开

心果产品市场分析（1）开心果产量分析（2）开心果市场需求量分析4.3 特色干果市场需求分

析4.3.1 新疆干果市场分析（1）新疆干果销售市场（2）新疆干果价格市场分析4.3.2 山东花生

市场分析4.4 干果行业市场需求前景预测4.4.1 干果行业市场消费特点及趋势分析（1）干果行

业市场消费特点1）原味、咸味和甜味是消费者最喜欢的干果口味2）消费者最喜欢哪种包装

的干果产品3）好的干果产品需要具备的核心条件4）吃干果产品主要能满足消费者哪种需求

（2）干果行业市场发展趋势4.4.2 干果行业市场发展前景预测 第5章：中国果冻及果脯蜜饯行

业市场分析5.1 果冻行业市场分析5.1.1 果冻产品市场发展现状5.1.2 果冻产品主要品牌竞争情

况5.1.3 果冻产品主要消费群体分析5.1.4 果冻产品市场发展趋势及前景预测（1）果冻产品市场

消费特点及趋势分析1）果冻产品市场消费特点2）果冻产品市场消费趋势（2）果冻产品市场

发展前景预测5.2 果脯蜜饯行业市场分析5.2.1 果脯蜜饯产品市场发展现状（1）果脯蜜饯产品

市场需求分析（2）果脯蜜饯产品市场规模分析（3）果脯蜜饯产品市场竞争格局分析5.2.2 果

脯蜜饯产品上游产业供应链分析（1）水果行业发展现状1）苹果市场发展情况2）柑橘市场发

展情况（2）制糖行业的发展现状1）行业经营效益分析2）行业盈利能力分析3）行业运营能

力分析4）行业偿债能力分析5）行业发展能力分析（3）包装行业的发展现状1）行业经营效

益分析2）行业盈利能力分析3）行业运营能力分析4）行业偿债能力分析5）行业发展能力分

析5.2.3 果脯蜜饯产品区域市场分析（1）北京果脯蜜饯市场分析1）北京果脯蜜饯市场发展现

状2）北京果脯蜜饯市场发展历程3）北京果脯蜜饯市场产品结构4）北京果脯蜜饯市场品牌格

局（2）江西酸枣糕市场分析1）江西省酸枣糕生产状况2）江西省酸枣糕市场领先企业（3）



山东红枣市场分析1）山东红枣生产状况2）山东省红枣市场领先企业5.2.4 果脯蜜饯产品消费

市场调研分析（1）果脯蜜饯产品市场品牌影响力情况（2）果脯蜜饯产品消费者消费品牌分

析（3）果脯蜜饯产品消费类别分析（4）果脯蜜饯产品市场消费价格分析（5）果脯蜜饯产品

市场消费者消费金额分析（6）果脯蜜饯产品市场消费者消费季节分析（7）果脯蜜饯产品消

费影响因素分析5.2.5 果脯蜜饯产品市场发展趋势（1）果脯蜜饯市场面临问题（2）果脯蜜饯

市场发展趋势 第6章：中国熟食行业市场分析6.1 熟食行业市场发展状况分析6.1.1 熟食行业市

场发展现状分析6.1.2 熟食行业上游产业供应链分析（1）畜牧养殖业现状（2）肉类产品供应

状况（3）畜牧养殖业与熟食行业6.2 熟食连锁经营市场状况分析6.2.1 熟食连锁经营市场发展

整体情况6.2.2 熟食连锁经营市场规模分析6.2.3 熟食连锁经营市场竞争格局分析6.3 地区特色熟

食产业发展状况分析6.3.1 重庆熟食产品市场分析（1）重庆市场本土企业（2）重庆市场外来

企业6.3.2 湖南熟食产品市场分析（1）湖南熟食产品市场规模（2）湖南熟食产品市场特

点6.3.3 新疆牛肉干产品市场分析6.3.4 内蒙风干牛肉干产品市场分析（1）内蒙风干牛肉干产品

市场（2）内蒙风干牛肉干产品市场存在的问题6.3.5 北京熟食产品市场分析（1）北京熟食市

场主要消费产品（2）北京熟食市场主要品牌（3）消费者消费熟食原因（4）北京熟食市场消

费频率（5）北京熟食市场消费价位及金额（6）北京熟食市场主要消费季节6.4 熟食行业市场

发展趋势及前景预测6.4.1 熟食行业市场消费特点及趋势分析6.4.2 熟食行业市场发展前景预测 

第7章：中国休闲食品行业企业竞争力分析7.1 国际休闲食品企业在华竞争力分析7.1.1 国际企

业在华竞争力分析7.1.2 典型企业在华经营状况&mdash;&mdash;好丽友（1）好丽友在华销售收

入增长情况（2）好丽友在华产品市场情况7.2 中国休闲食品企业竞争力分析7.2.1 中国焙烤食

品行业集中度分析（1）行业区域集中度分析（2）行业区域集中度变化情况7.2.2 中国糖果企

业竞争力分析（1）行业区域集中度分析（2）行业区域集中度变化情况7.2.3 中国果脯蜜饯行

业集中度分析（1）行业区域集中度分析（2）行业区域集中度变化情况7.2.4 中国休闲食品行

业五力竞争模型（1）休闲食品行业上游议价能力分析（2）休闲食品行业下游议价能力分析

（3）休闲食品行业替代者威胁分析（4）休闲食品行业潜在进入者威胁分析（5）休闲食品行

业竞争状况总结7.3 中国休闲食品企业发展趋势分析7.3.1 中国休闲食品企业面临问题（1）产

品同质化严重（2）产品缺乏创意（3）营销网络不健全（4）产品研发后劲不足（5）食品安

全问题7.3.2 中国休闲食品企业发展趋势（1）口味及品类创新为必然趋势1）口味发展趋势2）

品类发展方向（2）产品包装发展趋势（3）营销模式发展趋势1）品牌战略2）渠道模式创新3

）多方整合推广策略（4）竞争策略发展趋势7.4 中国休闲食品行业领先企业经营分析7.4.1 中

国旺旺控股有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业主营业务与产品（3）企

业销售渠道与网络（4）企业经营情况分析1）主要经济指标2）盈利能力3）运营能力4）偿债

能力5）发展能力（5）企业经营状况优劣势分析7.4.2 上好佳（中国）有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析（2）企业主营业务与产品（3）企业销售渠道与网络（4）企业经营

状况优劣势分析7.4.3 百事食品（中国）有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）

企业产品结构分析（3）企业销售渠道与网络（4）企业经营状况优劣势分析（5）企业最新发

展动向分析7.4.4 福建福马食品集团有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业

综合信息情况（3）企业产品结构分析（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营状况优劣势分

析7.4.5 福建达利食品集团有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业生产能力

分析（3）企业产品结构分析（4）企业销售渠道与网络（5）企业研发情况分析（6）企业经

营状况优劣势分析（7）企业最新发展动态7.4.6 玛氏食品（中国）有限公司经营情况分析（1

）企业发展简况分析（2）企业经营领域分析（3）企业产品结构分析（4）企业销售渠道与网

络（5）企业经营状况优劣势分析（6）企业最新发展动向分析7.4.7 不凡帝范梅勒糖果（中国

）有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业生产能力分析（3）企业产品结构

分析（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营状况优劣势分析7.4.8 金冠（中国）食品有限公

司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业综合信息情况（3）企业产品结构分析（4

）企业销售渠道与网络（5）企业经营状况优劣势分析7.4.9 福建雅客食品有限公司经营情况分

析（1）企业发展简况分析（2）企业产品结构分析（3）企业销售渠道与网络（4）企业经营

状况优劣势分析（5）企业最新发展动向分析7.4.10 天喔食品（集团）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析（2）企业组织结构（3）企业产品结构分析（4）企业销售渠道与网

络（5）企业经营状况优劣势分析7.4.11 招远必泰食品有限公司经营情况分析（1）企业发展简

况分析（2）企业产品结构分析（3）企业销售渠道与网络（4）企业经营状况优劣势分

析7.4.12 南京喜之郎食品有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业生产能力分

析（3）企业产品结构分析（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营状况优劣势分析7.4.13 福

建东方食品集团有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业生产能力分析（3）

企业产品结构分析（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营状况优劣势分析7.4.14 江西煌上煌

集团食品股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业产品结构分析（3）公

司研发支出情况（4）企业经营状况分析1）主要经济指标分析2）企业盈利能力分析3）企业

运营能力分析4）企业偿债能力分析5）企业发展能力分析（5）企业销售渠道与网络（6）企

业经营状况优劣势分析7.4.15 周黑鸭国际控股有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构分析（3）企业经营状况分析1）主要经济指标分析2）企业盈利能力分析3

）企业运营能力分析4）企业偿债能力分析5）企业发展能力分析（4）企业销售渠道与网络
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