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二、说明、目录、图表目录

       豆奶粉是一种新型固体饮料，它综合了大豆和牛奶的营养成份，具有口感细腻，香味浓郁

，营养丰富，携带方便等特点。  

豆奶粉营养价值：

      第一，从营养价值上看，大豆蛋白质含量高达40%，是优质蛋白质，含有人体所必需的氨

基酸，其中赖氨酸的含量高于谷物，是植物性食物当中最合理、最接近于人体所需的比例。

另外，牛奶蛋氨酸含量较高，可以补充大豆蛋白质中蛋氨酸的含量，动、植物蛋白的互补，

使氨基酸的配比更合理，更利于人体的消化吸收。特别是近年来，美国和英国先后发布健康

声明:每天食用6.25克大豆蛋白，可以预防心血管疾病，使人们更加重视大豆蛋白的保健作用

。

      第二，豆奶粉中的脂肪主要是植物脂肪，不饱和脂肪酸含量较高，并含有人体所必需脂肪

酸亚油酸，胆固醇含量低，可以预防动脉硬化。

      第三，豆奶粉是经过超微粉碎工艺加工而成的，不除豆渣，大豆子叶被全部利用，膳食纤

维的含量比同类产品高，膳食纤维有润肠通便的作用，可以预防直肠癌。

      第四，豆奶粉中含有多种矿物质和维生素。

      第五，豆奶粉中含有大豆低聚糖，大豆低聚糖对肠道内的双歧杆菌等益生菌有增殖作用，

有润肠通便的作用，可以预防直肠癌;双歧杆菌等益生菌可以提高人体免疫力，延缓衰老。

      第六，豆奶粉中含有大豆异黄酮，大豆异黄酮是植物雌激素，长期食用可以预防乳腺癌、

前列腺癌;可以预防骨质疏松;可以减轻或避免引起更年期综合症。

      第七，豆奶粉中含有大豆卵磷脂，大豆卵磷脂可以抗衰老，健脑。

 营养成分     项目   数据/100g   NRVs(%)   项目   数据/100g   NRVs(%)       热量   425kcal   21.3   膳食

纤维   0g   0       蛋白质   19g   31.7   钙   149mg   18.6       碳水化合物   68.5g   22.8   铁   4.3mg   28.7       

脂肪   8g   13.3   钠   15.3mg   0.8       饱和脂肪   0g   0   钾   528mg   26.4       胆固醇   90mg   30   -   -   -   

 

      中国豆奶粉市场比较激烈，豆奶粉市场中除维维豆奶粉占领近三分一的市场销售份额，其

他前八名品牌之间占有率相差不大。通过对全国大型零售企业的月度、年度市场销售数据监

测，2015年度中国豆奶粉十大品牌排名如下：

      品牌名称   市场综合占有率（%）   市场销售份额（%）   市场覆盖面（%）       维维   23.15  

33.21   16.45       永和   8.84   9.76   8.23       伊利   7.63   7.51   7.71       黑牛   7.21   6.45   7.71       雅士利  

6.72   3.7   8.74       西麦   6.5   11.23   3.34       南方   6.43   8.35   5.14       雀巢   5.98   9.17   3.86       飞鹤  

2.65   1.6   3.34       完达山   1.93   0.2   3.09   



 2015年中国豆奶粉十大品牌市场占有率

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国豆奶粉行业前景研究与市场需求预测报告》共

十四章。首先介绍了豆奶粉相关概念及发展环境，接着分析了中国豆奶粉规模及消费需求，

然后对中国豆奶粉市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国豆奶粉面临的机遇及发展

前景。您若想对中国豆奶粉有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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中国累计进口大豆5249万吨，比上年同期增长11.19%进口金额313.58亿美元，比上年增
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 2011-2015年中国大豆产量（千吨）

 

2015年1-12月中国大豆进口数量为8,169万吨，同比增长14.4%；2015年1-12月中国大豆进口金

额为34,769,084千美元，同比下降13.6%。

 2015年1-12月中国大豆进口量统计表     月份   数量（万吨）   金额（千美元）   数量同比（%）

  金额同比（%）       1月   688   3,334,852   16.2   -0.8       2月   426   1,988,105   -11.3   -28.4       3月   449 

 2,018,482   -2.8   -25.8       4月   531   2382893   -18.3   -39.7       5月   613   2,645,903   2.6   -27       6月   809

  3,490,425   26.6   -8.6       7月   950   4,031,478   27.1   -8.2       8月   778   3,283,217   29   -5.2       9月   726  

3,020,410   44.3   8.7       10月   553   2,235,209   34.8   1.7       11月   739   2,932,671   22.7   -2       12月   912 

 3,578,490   6.9   -14.5   
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