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二、说明、目录、图表目录

       校车是用于运送学生往返学校的交通工具。中国国务院安全生产委员会办公室在《道路交

通安全&ldquo;十二五&rdquo;规划》中强调指出，要建立健全校车安全管理法律法规体系和安

全管理制度，明确校车优先通行权，加强校车监管，保障校车安全；并规定校车须安装卫星

定位和限速装置。2012年3月，中国校车新国标实施，上下车刷卡，家长就可收到短信。  

2      012年，中国客车统计信息网统计的校车市场销量是25695辆，2013年反而下降0.46%

至25577辆；2014年下降3.57%至24663辆；2015年出现一个微增长，达到24740辆。从销量占比

来看，2012&mdash;2015年的校车销量在客车总销量中的占比越来越低，2012年占比是11.69%

，此后一路下降，到2015年下降到9.65%，反映出这个事关学童出行安全的产业仍然很脆弱，

急需国家政策的大力扶持。

 2012&mdash;2015年校车市场销量走势（单位：辆）

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国校车市场全景调查与行业发展趋势报告》共十

六章。首先介绍了校车行业市场发展环境、校车整体运行态势等，接着分析了校车行业市场

运行的现状，然后介绍了校车市场竞争格局。随后，报告对校车做了重点企业经营状况分析

，最后分析了校车行业发展趋势与投资预测。您若想对校车产业有个系统的了解或者想投资

校车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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、友谊客车、上饶客车和中通客车这行业销量前八强的合计份额达到83.28%，比2014年提高

了6.3个百分点。其中，宇通客车一家就占了33.35%的市场份额。这家客车企业从很多年前开

始就一直在持续关注校车市场，并投入了大量研发资源进行专用校车产品开发，2014年

和2015年的市场占有率基本稳定在30%以上。
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