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二、说明、目录、图表目录

        相比欧盟CE认证而言，美国市场的准入门槛更高。截止2020年4月27日，核酸检测产品已

获得美国EUA的40余家企业中，多为业内知名的跨国巨头企业，其中有四家中国企业：华大

基因、南京科维思、迈克生物、复星医药；而核酸检测产品已同时取得国内NMPA注册证书

、欧盟CE认证和美国FDAEUA的国内企业只有华大基因、迈克生物、复星医药三家公司。获

得FDAEUA认证的国内核酸检测产品     获得FDAEUA认证的国内核酸检测产品       获批企业   

获批时间   产品       华大基因   2020年3月27日   新型冠状病毒SARS-nCoV-2核酸检测试剂盒（荧

光PCR法）       南京科维思   2020年4月6日   新冠病毒（COVID-19）检测试剂盒（数字PCR法

）       迈克生物   2020年4月15日   新冠病毒核酸检测试剂盒（荧光PCR法）       复星医药   2020

年4月17日   新型冠状病毒2019-nCov核酸检测试剂盒（荧光PCR法）   数据来源：公开资料整

理

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国新型冠状病毒试剂盒市场前景展望与未来前

景预测报告》共十四章。首先介绍了新型冠状病毒试剂盒行业市场发展环境、新型冠状病毒

试剂盒整体运行态势等，接着分析了新型冠状病毒试剂盒行业市场运行的现状，然后介绍了

新型冠状病毒试剂盒市场竞争格局。随后，报告对新型冠状病毒试剂盒做了重点企业经营状

况分析，最后分析了新型冠状病毒试剂盒行业发展趋势与投资预测。您若想对新型冠状病毒

试剂盒产业有个系统的了解或者想投资新型冠状病毒试剂盒行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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进行核酸检测的通知，截至4月24日，已经有北京、上海、广州、山西、天津等地公布了新冠

检测机构。我们对于自愿检测的人群数量进行了预估，假设东部发达地区的检测比率是5%，

中西部地区的检测比率是3%，推算自愿检测需求达到5390万次。综上，根据我们的推算，国

内从目前到今年年底检测需求量共计为77641.42万次，我们假设其中70%为核酸检测，30%为

抗体检测。以湖北省中标公司报价的平均值作为出厂价，最终推算得到国内新冠检测的市场

规模约为147.59亿元。国内从目前到2020年年底新冠检测新增需求测算     国内从目前到2020年

年底新冠检测新增需求测算       住院患者及医护人员检测       -   人数（万）   人均检测次数（次

）   检测需求量（万）       全国现有确诊人数   0.114   2   0.2       预计2020年医院入院情况   20216  

1   20216       入院患者陪护情况   20216   1   20216       医护人员   1200   2   2400       境外输入检测       -

  人数（万）   人均检测次数（次）   检测需求量（万）       预计全国每月入境（万）   总人数

（万）       入境情况   2   16   1   16       复工、复学检测       　-   人数（万）   人均检测次数（次） 

 检测需求量（万）       复工人群省际流动   100   1   100       教师   1700   1   1700       学生   27600   1  

27600       自愿检测       　-   人数（万）   人均检测次数（次）   检测需求量（万）       总人数（

万）   假设检测比例   检测人数（万）       东部发达地区   56538.51   5%   2826.93   1   2826.93       中

西部地区   85443.28   3%   2563.3   1   2563.3       国内检测市场测算       -   核酸检测   抗体检测   总体

      检测需求（万次）   54346.9   23291.53   77638.42       检测市场（亿元）   116.4   31.19   147.59   

数据来源：公开资料整理
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