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二、说明、目录、图表目录

       根据我们的测算，家纺行业前三季度收入/净利润分别+3.53%/-12.83%，Q3分

别+4.10%/-13.00%，与上半年趋势基本一致。罗莱生活和富安娜收入增幅不大，净利润则呈现

出负增长的状态，梦洁股份收入、净利均为负增长，多喜爱收入增速12%，但利润端压力较

大，净利下滑45%。  

      家纺类企业收入增速13年之后基本维持在0-5%的区间，净利润增速在14年达到20%的峰值

，之后随着消费市场的低迷不振，增速开始迅速下降，16年前三季度降至-13%。目前行业内

公司也在积极探索，只是短期内业绩贡献有限。富安娜大家居业务首个旗舰店已于7月营业，

同时计划开设若干直营店，深圳龙华店预计11月开业，梦洁提升增值服务内容、加强功能性

产品的开发及婚庆市场布局，罗莱布局家居生态圈，多喜爱则推出HBDIY 互联网平台计划以

及&ldquo;知名IP 衍生品&rdquo;计划。

 2012-2016年家纺业历年收入、净利润增长情况

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国家纺行业发展分析及前景策略研究报告》共十

四章。首先介绍了家纺产业相关概念及发展环境，接着分析了中国家纺行业规模及消费需求

，然后对中国家纺行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国家纺行业面临的机遇

及发展前景。您若想对中国家纺行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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