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二、说明、目录、图表目录

       停车场管理系统是通过计算机、网络设备、车道管理设备搭建的一套对停车场车辆出入、

场内车流引导、收取停车费进行管理的网络系统。是专业车场管理公司必备的工具。停车场

管理系统设备应用领域非常广泛，国内各种大型或超大型商业收费停车场（机场、体育场、

展览中心）、中小型商业收费停车场（酒店、写字楼、商场、剧院配套）、小区      停车场等

都有相应的应用，且不同的停车场对系统软、硬件的要求都有所差异。  

改革开放以后，我国迅速成长为世界最大汽车生产国和消费国，据权威部门数据表明，截

至2014年底，我国机动车总保有量达2.64亿辆。停车场管理系统能够很好地管理停车场秩序，

有效地促进停车场有限车位利用率的提高，缓解停车难题，因此其需求将不断地上升。目前

中国智能停车场设备的市场规模有50亿，并以20℅的速度在快速增长。尽管如此，停车场数

量仍相对缺乏。以广州来说，目前市内机动车保有量已超过120万辆，与停车场数量之比为5

∶1,远高于国际公认的1.3∶1的合理比例。严重失衡的比例导致停车位成为&quot;香饽

饽&quot;.因此，停车场及相关管理系统必将出现井喷式发展。到2014年，停车场管理系统企

业达到196家。

      目前停车 APP 企业主要集中在&ldquo;北上深广&rdquo;，同时逐渐辐射全国，亿邦动力网

筛选了 100 家互联网停车公司发现，&ldquo;北上深广&rdquo;停车 APP 企业占到总数的半数以

上，突显了一线城市的停车问题，在全国范围内，华东、西南、华北等区域，长三角、厦门

、成都等二线城市停车创业公司也较为活跃。

      Airbnb、Uber 的成功引爆了共享经济。Airbnb 在 2015 年三季度的营收为 3.4 亿美元，订单

总额为 22 亿美元，Uber 的拼车订单总额从 2013 年的 6.88 亿美元增长至2016年预计的 108.4 亿

美元，二者估值分别达到255 亿美元和 500 亿美元，短短几年时间超过全球任何一家酒店公司

或出租车公司的市值。两家公司迅速崛起重塑了出租车和酒店行业，这是共享经济带来的革

命性变革。

      随着社会的快速发展，目前国内私家车的数量每年都在快速的增长，截至2014年底，我国

汽车保有量新增1707万辆，目前全国机动车保有量达2.64亿辆，其中民用汽车保有量达

到15447万辆（包括三轮汽车和低速货车972万辆），比2013年末增长12.4%,其中私人汽车保有

量12584万辆，增长15.5%.随着机动车数量的增多，停车需求快速增长，停车场管理系统行业

发展非常迅速，到2014年，市场规模达到了23.01亿元。

      近年来中国电子商务飞速发展，互联网具备庞大的商机信息量、即时互动性、成本较低的

特点，为广大中小企业开启了快速崛起、提升市场竞争力的营销新渠道。在&quot;互联网+用

车&quot;被百姓所接受并迅速发展的当下，与政府大力推动的公交出行相比，驾车出行在今



年出现&quot;逆生长&quot;的趋势。对于具有刚需、高频等属性的停车来说，&quot;互联网+

停车&quot;的行业发展潜力毋庸置疑。

      信息化时代，对于许多停车场管理系统企业来说，发展电子商务是大势所趋。&quot;互联

网+停车管理&quot;直击传统停车难的痛点，协助车主快速寻找合适车位、提升停车场车位利

用率、优化停车位资源配置，已然成为停车管理系统行业的发展新趋势。2014年，我国停车

场管理系统电商交易规模交易规模达到21164万元，占整个停车场管理系统行业市场规模

的9.2%.市场空间非常巨大。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年互联网停车管理系统市场调查与投资前景预测报告

》共八章。首先介绍了互联网停车相关概念及发展环境，接着分析了中国互联网停车规模及

消费需求，然后对中国互联网停车市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国互联网停

车面临的机遇及发展前景。您若想对中国互联网停车有个系统的了解或者想投资该行业，本

报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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