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二、说明、目录、图表目录

       电子车牌是将普通车牌与RFID 技术相结合形成一种新型电子车牌，基本技术原理是利用

超高频无线射频RFID 高精度识别、高准确采集、高灵敏度的技术特点，在机动车辆上装有一

枚电子车牌标签，将该RFID 电子标签作为车辆信息的载体，并在通过装有经授权的射频识别

读写器的路段时，对该机动车电子标签上的数据进行采集或写入，实现所有车辆数字化管理

的一种先进技术。  

      电子牌照特点、技术优势：电子牌照具有自动识别、远距离、不易伪造、容量大等特点，

相比较ETC、车联网、卫星定位系统等技术优势明显：（1）识别精确度高：独有的人卡、车

库编组匹配算法，准确判断非法使用非机动车辆，基于RFID 技术电子车牌的识别率可以做

到100%，这是传统光学车牌识别难以达到的；（2）识别高速运动中的标签：由于道路交通

环境复杂，车速快，要求电子车牌有非常快的读取速度，对于移动识别速度达100km/h 以上

的同样可以；（3）安全性方面，电子车牌中读写器和电子标签之间加入了用户认证和数据信

息加密功能，同时根据电子标签的识别码生成访问口令，安全性达到了金融级安全保密规范

、（4）芯片存储量较大，一般是其他常用RFID 芯片的几倍；（5）安装方便、稳定、抗干扰

能力强，不受特殊天气影响。

 电子牌照和其他定位系统的区别     分类   特点       电子牌照   汽车的数据身份证，通过数据信

息的交换与后台相连，在时速180公里下，通过监控点收取费用       ETC   ETC需要车辆使用时

，时速在2公里以内，在城市是无法实现；信息读取时间长（一般百秒级以上）       车联网   集

结了车身传感器与卫星导航等功能，通常是通过与汽车厂家合作预装在车载中控电脑内。       

卫星定位系统   GPS卫星定位系统对室外定位精度有着较大优势，但GPS车载设备价格较贵，

需要持供电或充电，信号不稳定，无法处理每部车辆的加密缴费信   

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国电子车牌市场全景调查与市场前景预测报告》

共十二章。首先介绍了电子车牌产业相关概念及发展环境，接着分析了中国电子车牌行业规

模及消费需求，然后对中国电子车牌行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电

子车牌行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国电子车牌行业有个系统的了解或者想投资

该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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条例       2013年   北京市印发《北京市2013-2017年清洁空气行动计划》，强调研究城市低排放

区交通拥堵费征收方案，推广使用智能化车辆电子收费识别系统       2014年11月   国标委正式

颁布《汽车电子标识通用技术条件》的征求意见稿       2015年初   首批符合国标的电子车牌将
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范&rdquo;三方合作框架协议，并发布了北京市2016-2022年行动计划，北京经济技术开发区将
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