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二、说明、目录、图表目录

       2017 年一季度缺乏《芈月传》这样双平台收视均 超 3.5%的卫视收视爆款，并且整体收视

均略弱于 2016 年一季度收视表 现。其中 2016 年一季度收视破 1 的有 13 部电视剧，前十平均

收视率达 1.78%，2017 年一季度有 12 部破 1，前十平均收视率仅 1.34%。

 2016 年一季度影视剧收视 top10     排名   影视剧   频道   收视率%   市场份额%       1   芈月传   上

海东方卫视   3.594   9.14       2   芈月传   北京卫视   3.502   8.913       3   搭错车   山东卫视   1.501  

3.838       4   美丽的秘密   湖南卫视   1.422   3.835       5   煮妇神探   浙江卫视   1.414   3.628       6   继

父回家   山东卫视   1.399   3.565       7   女医明妃传   上海东方卫视   1.296   3.39       8   少帅   北京卫

视   1.281   3.287       9   天天有喜之人间有爱   湖南卫视   1.233   3.321       10   女医明妃传   江苏卫视

  1.175   3.082   资料来源：公开资料、智研数据研究中心整理

 2017 年一季度影视剧收视 top10     排名   影视剧   频道   收视率%   市场份额%       1   因为遇见你 

 湖南卫视   1.93   5.88       2   放弃我抓紧我   湖南卫视   1.525   4.392       3   人民的名义   湖南卫视  

1.331   4.133       4   孤芳不自赏   湖南卫视   1.314   3.863       5   三生三世十里桃花   上海东方卫视  

1.288   3.693       6   于成龙   央视综合频道   1.277   4.279       7   青年霍元甲之冲出江湖   央视八套  

1.262   3.859       8   守护丽人   上海东方卫视   1.229   3.541       9   爱来的刚好   江苏卫视   1.167   3.35

      10   真心想让你幸福   央视八套   1.088   3.224   资料来源：公开资料、智研数据研究中心整理

 

       智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国电视剧市场深度研究与投资战略咨询报告》共

七章。首先介绍了中国电视剧行业市场发展环境、电视剧整体运行态势等，接着分析了中国

电视剧行业市场运行的现状，然后介绍了电视剧市场竞争格局。随后，报告对电视剧做了重

点企业经营状况分析，最后分析了中国电视剧行业发展趋势与投资预测。您若想对电视剧产

业有个系统的了解或者想投资中国电视剧行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 2016Q1-2017Q1 影视剧点击量走势资料来源：公开资料、智研数据研究中心整理

 



《三生三世十里桃花》创下影视剧网络播放记录，达到了惊人的 363 亿次，按照 58 集的长度

，假设每集刷两遍，有超过 3 亿人通过视频平台 追这部剧。《孤芳不自赏》网络播放超 200 

亿，和上季度第 一名《锦绣未 央》播放基本持平。前十名平均播放量达 105.2 亿，环比

2016Q4 平均 72.5 亿次提高了 45%。

 2017 年一季度影视剧网络播放量     影视剧   播出形式   网络平台   播放量（亿）       三生三世十

里桃花   网台联动   多平台   363.17       孤芳不自赏   网台联动   乐视独播   203.03       守护丽人   网

台联动   多平台   93.08       漂亮的李慧珍   网台联动   多平台   80.71       因为遇见你   网台联动   多

平台   71.36       那片星空那片海   网台联动   多平台   60.71       大唐荣耀   网台联动   腾讯独播  

55.1       热血长安第 一季   纯网剧   优酷独播   46.34       爱，来的刚好   网台联动   多平台   40.01    

  鸡毛飞上天   网台联动   多平台   38.73   资料来源：公开资料、智研数据研究中心整理
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