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二、说明、目录、图表目录

       软冰淇淋是一种由软冰淇淋机【冰淇淋机：就是专门用来生在制作软冰淇淋而设计的一种

自动化机电设备。机械结构包括：压缩机、冷凝器、蒸发器、搅拌电机、料缸、电路板、以

及整体框架及外壳】生产出来的一种半流固态型冷冻甜品，由于没有经过硬化处理，因此软

冰淇淋的口感特别细腻圆润香滑。软冰淇淋于1930年代由英国的约瑟夫里昂食品公司（J.

Lyons and Co.）所发明。当时任职于该公司担任药剂师的前任英国首相撒切尔夫人，也曾参

与软冰淇淋乳化剂的开发。与一般冰淇淋比较，软冰淇淋的乳脂含量较低（软冰淇淋3至6%

、一般冰淇淋10至18%），而且软冰淇淋的空气含量较高（可达60%）。软冰淇淋一般会制成

冰淇淋筒（甜筒）食用。  

 制作方法     1   单硬脂酸甘油酯均匀分散到棕榈油中为油相。奶粉分散到水中加其它配料为水

相。       2   将油相与水相在65℃混合均质，均质压力为141千克/厘米2，形成的乳化液在70℃灭

菌20分钟。       3.   冷却到5℃，此时pH为6.5。熟化2小时，加入浓缩桔汁、色素、33%的柠檬

酸溶液。混合，混合后pH为3.5。       4   将混合物冷冻并在-4℃搅打，用气流冷冻到-20℃贮存

。   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国软冰淇淋行业深度研究与行业竞争对手分析报

告》共十六章。首先介绍了软冰淇淋行业市场发展环境、软冰淇淋整体运行态势等，接着分

析了软冰淇淋行业市场运行的现状，然后介绍了软冰淇淋市场竞争格局。随后，报告对软冰

淇淋做了重点企业经营状况分析，最后分析了软冰淇淋行业发展趋势与投资预测。您若想对

软冰淇淋产业有个系统的了解或者想投资软冰淇淋行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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