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一、报告报价

《2018-2024年中国足浴盆产业深度调研与发展策略研究预测报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/qita/Y16189K3WE.html

  报告价格：印刷版：RMB 8000 电子版：RMB 8000 印刷版+电子版：RMB 8200   

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/qita/Y16189K3WE.html


二、说明、目录、图表目录

     随着经济的发展，中国健康产业也进入了高速发展期。足浴盆已涉及日常生活，足浴常生

活，大有普及到千家万户的趋势。每天坚持&ldquo;热水足浴&rdquo;，舒筋通络，和气活血，

调节和平衡人体分泌，舒展紧张神经，活跃末梢神经，延缓人体衰老，更有效预防人体各种

血管疾病。

      目前，足浴盆的销售渠道主要集中在大型商场、超市、批发市场、礼品市场以及网络销售

渠道。真正进入家电渠道的厂家目前比较少，但各企业正在逐步向家电渠道靠拢。对于足浴

盆企业而言，进入国美、苏宁等传统家电卖场更多的是为了提升品牌影响力，真正依靠这一

渠道获得丰厚利润，目前还比较困难。一方面，消费者还没有形成在家电卖场购买足浴盆的

习惯，另一方面，进驻传统家电卖场的资金要求较高，产品若没有良好的销量，企业就会格

外谨慎。

      《2018-2024年中国足浴盆产业深度调研与发展策略研究预测报告》共十三章。首先介绍了

中国足浴盆行业发展环境以及足浴盆行业发展现状，接着分析了中国足浴盆行业规模及消费

需求，然后对中国足浴盆行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国足浴盆行业面

临的机遇及发展前景。您若想对中国足浴盆行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告

将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第一章 足浴盆行业相关界定

第一节 理疗基础概述

一、理疗的分类

1、人工物理因素疗法

2、自然物量因素的疗法

二、理疗设备及功用

三、足部热浴是中国传统医学发汗疗术中行之有效的理疗、保健方法

第二节 足浴盆的性能及特点



一、足浴盆的性能

二、足浴盆的应用特点

第三节 足浴盆适用人群

 

第二章 2015年全球足浴盆行业发展现状分析

第一节 2015年全球足浴盆市场运行环境分析

一、全球经济现状分析

二、全球家庭保健市场动态

第二节 2015年全球足浴盆行业发展概况

一、全球足浴盆业发展回顾

二、新世界足浴盆发展现状

三、国际足浴盆行业技术向高科技发展

第三节 2015年全球主要国家足浴盆行业发展分析

一、美国

二、日本

三、欧洲

第四节 2018-2024年全球足浴盆行业发展趋势分析

 

第三章 2015年中国足浴盆市场运行环境分析

第一节 2015年中国宏观经济环境分析

一、国民经济运行情况GDP

二、消费价格指数CPI、PPI

三、全国居民收入情况

四、恩格尔系数

五、工业发展形势

六、固定资产投资情况

七、社会消费品零售总额

八、对外贸易&amp;进出口

第二节 2015年中国足浴盆政策发展环境

一、中国新医改要点解析

二、呼吁康复医疗早日纳入医保范围

三、康复医疗将实行定机构定病种定项目定医师办法



第三节 2015年中国足浴盆技术发展环境分析

第四节 2015年中国足浴盆社会环境分析

一、中国人口老龄化进程

二、康复保健观念渐入人心

三、足浴盆具受到家庭欢迎

四、居民消费观念

五、文化环境分析

六、人们生活品质提高

 

第四章 2015年中国家庭理疗产业运行动态分析

第一节 现代理疗技术及其设备市场兴旺

一、定向聚焦能量治疗设备

二、常规理疗设备

三、物理康复治疗设备

四、医疗保健与家庭医疗保健设备

五、放射治疗设备

第二节 家用理疗仪的&ldquo;3大家族&rdquo;产品

一、TDP治疗仪

二、磁疗仪

三、电子治疗仪

第三节 中国家庭理疗行业供需情况分析

一、家庭理疗行业供给情况分析

二、家庭理疗市场需求状况分析

三、保健理疗项目分析

 

第五章 2015年中国足浴盆行业总体发展分析

第一节 2015年中国足浴盆行业总体概况

一、我国足浴盆质量稳步上升

二、我国足浴盆行业飞速发展时期

三、我国开发高科技足浴盆已见成果

第二节 2015年中国足浴盆行业市场发展现状分析

一、中国足浴盆行业特点分析



二、中国足浴盆行业规模分析

三、中国足浴盆行业技术研究

1、产品技术发展现状

2、产品工艺特点或流程

 

第六章 2015年中国足浴盆行业市场运行态势分析

第一节 2015年中国足浴盆行业市场总体概况

一、我国足浴盆市场规模分析

二、我国足浴盆热销背后暗藏隐忧

第二节 2015年中国足浴盆市场消费调研

一、消费者对足疗的认知

二、足浴盆潜在消费者消费意识

三、足浴盆市场应用中的问题及功能改进

第三节 2015年中国足浴盆市场价格

一、豪华型

二、功能型

 

第七章 2015年中国足浴盆品牌市场营销状况调研

第一节 泰昌

一、产品特点及功能改进

二、市场定位

三、销售状况及市场份额

四、市场价格分析

五、消费者评价

六、市场营销策略分析

第二节 皇威

第三节 朗欣特Lancent

第四节 祥利

第五节 兄弟牌

第六节 足福，兆福ZOFU

第七节 东方神

第八节 美妙



第九节 精锐

第十节 欧善

 

第八章 2015年中国足浴盆行业竞争格局分析

第一节 2015年足浴盆行业竞争结构分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力

第二节 2015年足浴盆行业竞争格局分析

一、品牌拥有率

二、中国足浴盆市场预期购买品牌

三、足浴盆行业竞争程度分析

第三节 2018-2024年中国足浴盆行业竞争策略分析

 

第九章 2015年中国足浴盆市场消费者调研及营销策略分析

第一节 足浴盆市场消费特点

一、中国消费市场的地理因素

二、消费地理因素的营销启示

三、品牌集中化趋势突显

第二节 2015年度中国足浴盆预期消费分析

一、中国城市足浴盆产品预期购买率

二、中国城市足浴盆产品预期购买类型

三、中国城市足浴盆产品预期价格差异

第三节 2015年度消费者精选品牌分析

一、品牌关注度影响因素分析

二、品牌关注度整体分析

三、2015年度十大品牌关注度细分

第四节 足浴盆营销渠道模式比较研究

一、足浴盆市场运作模式分析

二、足浴盆市场直销模式分析



 

第十章 2009-2017年中国足浴盆所属行业数据监测分析

第一节 2009-2017年中国家用保健电器具行业规模分析

一、企业数量增长分析

二、从业人数增长分析

三、资产规模增长分析

第二节 2015年中国家用保健电器具行业结构分析

一、企业数量结构分析

1、不同类型分析

2、不同所有制分析

二、销售收入结构分析

1、不同类型分析

2、不同所有制分析

第三节 2009-2017年中国家用保健电器具行业产值分析

一、产成品增长分析

二、工业销售产值分析

三、出口 交货值分析

第四节 2009-2017年中国家用保健电器具行业成本费用分析

一、销售成本统计

二、费用统计

第五节 2009-2017年中国家用保健电器具行业盈利能力分析

一、主要盈利指标分析

二、主要盈利能力指标分析

 

第十一章 2015年中国足浴盆行业重点企业运营财务数据分析

第一节 宁波皇威电子科技有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析



第二节 祥利电器制品（深圳）有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析
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一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节 深圳市精锐实业有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节 宁波龙富健康产业有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析（zylys）

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

 

第十二章 关于中国足浴盆行业前景预测分析

第一节 2018-2024年中国足浴盆行业发展前景分析

一、行业的发展前景十分广阔



二、家庭足浴盆需求将快速增长

三、足浴盆制造技术逐渐成熟

第二节 2018-2024年中国足浴盆行业发展趋势分析

一、中国家庭医疗保健器械消费流行趋势

二、中国医改后足浴盆行业发展趋势

三、足浴盆技术工艺发展趋势分析

第三节 2018-2024年中国足浴盆行业市场盈利预测分析

 

第十三章 2018-2024年中国足浴盆行业投资价值研究

第一节 2018-2024年中国足浴盆行业投资机遇分析

一、中国强劲的经济增长率对行业的支撑

二、国家十项措施给企业带来的政策利好

三、足浴盆企业在危机中的竞争优势

四、金融危机促使行业优胜劣汰速度加快

第二节 2018-2024年中国足浴盆行业投资风险分析

一、市场运营机制风险

二、市场竞争风险

三、进退入风险

四、其它风险

第三节 2018-2024年中国足浴盆行业投资建议
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