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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      发制品是以人发或特种化纤丝为原材料，经过一系列工序加工而成的假发制品，主要用于

发型妆饰、美容美发教学及弥补缺发、脱发等生理缺陷，满足特种职业（如演艺、律师等行

业）需求等。

 发制品的分类资料来源：公开资料整理

 

      1、人发

      人发制品从原料上主要分为辫发（即经常说的保鳞发）和泡发，由于辫发的成本较高，现

在人发产品主要是用泡发做的，随着现代工艺的完善，从外观上两种头发没有明显不同，但

手感是很不一样。

      泡发因为过酸处理，没有了鳞片，虽然显得比较顺滑，但却大大的减少了使用时间，鳞片

是头发的一层保护层，过酸的工艺能把80%甚至100%的鳞片去掉，但如果进行了倒根处理，

却能很大程度上避免这种情况发生。

      2、化纤

      化纤就是化学纤维，颜色比人发要亮，质地比较硬。使用时间较短。

      3、动物毛

      动物毛主要采用马尾和其它动物的毛发。

      本发制品行业研究报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描

述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经验基

础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中

国发制品行业研究报告是2016-2017年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强

大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国发制品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国发制品行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国发制品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。
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第三章 国内发制品行业品牌需求与消费者偏好调查       41
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发制品行业发展历史悠久，已逾百年。早在清末民初，具有高度市场敏感性的德国犹太商人

即瞄准人们日益旺盛的发制品妆饰需求，经常深入中国腹地&mdash;&mdash;河南许昌收购被

弃置的人发，运回国内加工成各种发制品，销往欧美各国，赚取高额利润，并引导西方消费

者对妆饰发制品的消费潮流。由此，欧洲成为全球发制品业的发源地，河南许昌逐步发展成

为中国乃至全球最大的人发集散地。

中国从二十世纪三十年代起开始了发制品的简单生产。由于人发原材料和劳动力成本是发制

品生产成本的重要组成部分，受人发资源价格和劳动力成本上升因素的影响，世界发制品生

产中心经历了从欧洲到日本、韩国，再到中国的演变。

中国发制品行业的产业化发展是从二十世纪七十年代开始的。改革开放以后，国内发制品企

业通过中外合资方式引进人发深加工技术，开始由粗加工向深加工转型，中国由单一的原材

料供应国逐渐转变为制成品出口国。经过多年发展，中国已成为全球发制品生产中心。由于

目前发制品消费最主要的市场在海外，因此中国发制品销售以出口为主。

虽然中国发制品业自古代就有所发展，行业历史悠久，但就目前的市场情况看，行业发展仍

处于较为初级的阶段，业内企业总体缺乏自主研发能力和工艺创新能力，只有少数大型企业

具有较强的综合实力，工艺及产品可达世界先进水平。

据统计：2014年我国国内发制品产量为5.46万吨，2015年国内发制品产量为5.36万吨，产量较

上年同期略有下滑。

 2010-2015年我国发制品产量走势图资料来源：公开资料整理
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