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二、说明、目录、图表目录

       空气净化器又称&quot;空气清洁器&quot;、空气清新机、净化器，是指能够吸附、分解或

转化各种空气污染物（一般包括PM2.5、粉尘、花粉、异味、甲醛之类的装修污染、细菌、过

敏原等），有效提高空气清洁度的产品，在国家《空气净化器》相关标准中把空气净化器定

义为&quot;从空气中分离和去除一种或多种污染物的设备。对空气中的污染物有一定去除能

力的装置。主要分为家用、商用、工业、楼宇。空气净化器从工作原理来看，主要有三种：

被动式、主动式、主被动混合式。根据空气净化器针对空气中颗粒物去除技术，主要有机械

滤网式、静电驻极滤网式、高压静电集尘、负离子和等离子体法等。  

      欧洲空气净化器普及率接近50%,美国空气净化器普及率接近30%,日本空气净化器普及率接

近20%,而我国空气净化普及率还远远不到1%,在日本空气净化器有近3000个相关企业，而我国

截止2014年空气净化器企业有320家。由此可见我国空气净化器行业发展落后于美国、欧洲、

日本等地区，发展较晚，但市场广大，仍旧有大片空白市场， 2014年我国空气净化器销量

为370万台，但同时我国空气净化器产量达到了1400万台，供给了全球70%的空气净化器需求

。2015年空气净化器销售量为385万台，受政策影响较2014年增长速度有所放缓。

      截止2015年，我国一共拥有335家空气净化器企业，主要分布在华东、华南地区。这两个地

区的企业数量为270家，占总数的比例较大。在335家生产企业中，以家电为基础和单纯生产

空气净化器的数量相差不大，原本2013年行业内大部分还都只是以家电为基础的产业涉足空

气净化器企业，自从2014我国行业内企业数量得到了大幅增长，且增长的大多数都是敢进入

行业只生产空气净化器的中小型企业，才致使了目前行业企业局面的转变。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国空气净化器行业全景调研及投资前景报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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