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二、说明、目录、图表目录

      我国&ldquo;十三五规划&rdquo;将机械电子列入重点行业，不仅意味着机械行业的再次兴

起，又代表着投资者机会的到来。  

      机械设备在广告行业使用广泛，一般分为室外和室内两种形式，现在又出现了UV平板喷

绘机的广告，广告机械设备发展迅速。迅速发展的经济时代迎来了新的机遇，成就了一个以

需求市场为主的经济市场，能够率先发现市场需求或者潜在市场需求赢得更多市场成为企业

发展的重点，随着广告设备配件行业市场竞争的愈发激烈，国内优秀企业都在寻找新的突破

点，针对市场的研究也越来越被企业所重视，尤其是对广告设备配件产业的发展现状和需求

市场的深入研究。 
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