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二、说明、目录、图表目录

       旅游演艺，又叫旅游演出，并非是简单的文娱演出。而一般是将其定义为以异地观众为主

要观赏对象的演艺活动。  

      中国旅游演艺形式最早是出现在20世纪80年代，当时主要代表的是陕西省歌舞剧院古典艺

术剧团与1982年9月在西安推出的《仿唐乐舞》，其项目规模比较小，表现形式单一。而近几

年，旅游实景演出和主题公园特色演出真正掀起旅游演艺的热潮。

      现阶段，我国旅游演艺市场的发展可以用&quot;温和升温&quot;四个字形容，它告别了发

展初期&quot;多而散&quot;的粗放模式，正在市场竞争中打磨精品、提升水准。2015年全国旅

游演出实收票房35.7亿元，同比增长31.7%.全年旅游演出实际票房收入为35.7亿元，较2014年

增长8.6亿元，同比增长31.7%.全国旅游演出观众4713万人次，同比增长31.2%.旅游演出观众以

旅游人群为主，团客占八成左右。旅游演出逐步走向市场化和规范化。

      此外，《国民旅游休闲纲要（2013-2020年）》的正式出台，指出要开发旅游演艺、康体健

身、休闲购物等旅游休闲消费产品，满足广大群众个性化旅游需求。作为文化产业和旅游产

业融合发展而成的旅游演艺，已成为具有竞争力的新兴业态。

      随着国内经济的发展，旅游演艺市场发展面临巨大机遇和挑战。在市场竞争方面，旅游演

艺企业数量越来越多，市场正面临着供给与需求的不对称，旅游演艺行业有进一步洗牌的强

烈要求，但是在一些旅游演艺细分市场仍有较大的发展空间，信息化技术将成为核心竞争力

。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国旅游演艺市场前景研究与市场全景评估报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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