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一、报告报价

《2018-2024年中国特许经营产业深度调研与投资规模分析报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       特许经营（Franchise）是指特许经营权拥有者以合同约定的形式，允许被特许经营者有偿

使用其名称、商标、专有技术、产品及运作管理经验等从事经营活动的商业经营模式。而被

特许人获准使用由特许权人所有的或者控制的共同的商标、商号、企业形象、工作程序等。

      根据商务部商贸服务典型企业统计，2016年，全社会提供正餐、快餐、饮料及冷饮、其他

餐饮服务的餐饮业经营单位为365.5万个，从业人数为1846.0万人，比上年增加5.7%。总的来看

，餐饮业发展处于合理、平稳发展阶段。2016年餐饮业基本情况统计表       2016年，全国餐饮

收入实现35799亿元，同比增长10.8%。中国餐饮业在政府政策推动、居民消费持续增强、行

业创新转型驱动下，实现平稳发展。      从中国餐饮集团百强情况来看，在市场的重新洗牌下

，大众餐饮成为市场新的主体。正餐集团50强营业额合计超过550亿元，杭州饮食服务集团以

其近50亿的营收继续蝉联百强榜首，上海杏花楼（集团）股份有限公司、山东凯瑞餐饮集团

位居其后；火锅餐饮20强营业额合计超过470亿元，四川海底捞餐饮股份有限公司成为领军企

业，北京黄记煌餐饮管理有限责任公司、内蒙古小尾羊餐饮连锁有限公司进入前三甲；快

餐10强营业额合计超过130亿元，真功夫餐饮管理有限公司位居首位，味千（中国）控股有限

公司、永和大王餐饮集团紧随其后；团餐10强营业额合计超过190亿元，河北千喜鹤饮食股份

有限公司、北京健力源餐饮管理有限公司、合肥蜀王餐饮集团位居前三强；西餐及休闲餐

饮10强营业额合计超过110亿元，浙江两岸食品连锁有限公司、厦门豪客来餐饮管理有限公司

、江苏水天堂餐饮管理有限公司进入该业态前三位。

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国特许经营产业深度调研与投资规模分析报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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特许经营发展环境分析1.2.1 特许经营政策环境分析1.2.2 特许经营经济环境分析（1）国内宏观
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国经济发展趋势（3）经济环境对特许经营的影响1）经济环境对特许经营成本影响2）经济环
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展特点1.3.5 中国特许经营费用情况1.3.6 特许经营社会效益分析 第二章 特许经营发展特性分

析2.1 特许经营参与双方分析2.1.1 特许经营特许者分析（1）特许者应具备的条件（2）特许者

拥有的权利（3）特许者应尽的义务（4）特许者提供的服务内容（5）特许者可中止合约的条

件（6）导致特许者失败的原因2.1.2 特许经营加盟商分析（1）加盟商考虑因素分析（2）加盟
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别2.2.2 特许经营与代理及经销的区别2.2.3 特许经营与直销之间的区别2.2.4 特许经营与设立分

公司之间的区别2.3 品牌特许经营发展分析2.3.1 品牌特许经营概念分析2.3.2 品牌特许经营特点
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力分析2.3.6 品牌特许经营流程分析 第三章 国际特许经营发展分析3.1 国际特许经营的概

况3.1.1 国际特许经营发展概述3.1.2 国际特许经营模式分析3.1.3 国际特许经营战略分析（1）

评估和决定进入决策（2）特许企业进入国别决策（3）特许企业进入方式决策（4）国际特许

经营市场营销策略3.2 美国特许经营发展分析3.2.1 美国特许经营发展历程分析3.2.2 美国特许经

营热点行业分析3.2.3 美国特许经营主要企业情况分析3.2.4 美国特许经营案例分析（1）麦当劳

特许经营成功案例（2）壳牌公司特许经营成功案例3.2.5 美国特许经营经验及启示3.3 英国特

许经营发展分析3.3.1 英国的特许经营发展概况3.3.2 英国特许经营业监管体制3.3.3 英国特许经

营发展经验分析3.4 日本特许经营发展分析3.4.1 日本的特许经营发展概况3.4.2 日本特许经营法

律制度分析3.4.3 日本特许经营热点行业分析3.4.4 日本特许经营案例分析 第四章 不同行业特许

经营发展分析4.1 综合零售业特许经营分析4.1.1 中国零售业经济指标运行情况（1）行业发展

规模分析（2）行业盈利情况分析（3）行业运营情况分析（4）行业偿债情况分析4.1.2 中国百

货业特许经营发展分析（1）百货业市场发展分析1）百货业发展规模分析2）百货业盈利水平

分析3）百货业市场竞争分析（2）百货业特许经营分析1）百货业特许经营发展现状2）百货

特许经营与直接销售比较（3）超市连锁业特许经营分析1）便利店特许经营发展现状4.2 服装

业特许经营分析4.2.1 中国服装业发展分析（1）服装行业发展概况据国家统计局数据，2016年

，我国服装行业规模以上企业累计完成服装产量314.52亿件，同比下降1.64%，比2015年下

降3.64个百分点。其中梭织服装170.26亿件，同比下降2.76%;针织服装144.27亿件，同比下

降0.26%。2015年至今服装行业规模以上企业产量累计增幅情况据国家统计局数据，2016年，



我国社会消费品零售总额332316亿元，同比增长10.4%，增速比2015年回落0.3个百分点。其中

，限额以上单位商品零售额145073亿元，增长8.3%，增速比2015年提高0.4个百分点。服装类

商品零售额累计10218亿元，同比增长6.8%，增速比2015年回落2.5个百分点。（2）服装行业

发展特征（3）服装行业经济运行情况1）服装行业发展规模分析2）服装行业盈利情况分析3

）服装行业运营情况分析4）服装行业偿债水平分析5）服装行业发展能力分析4.2.2 中国服装
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展概况（2）中国餐饮业发展特征（3）中国餐饮百强企业发展情况1）餐饮百强企业市场规
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许经营分析（1）中国餐饮业特许经营发展综述1）中国餐饮业特许经营发展概况2）中国餐饮

业特许经营发展特点（2）餐饮业细分子行业特许经营分析1）中式快餐业特许经营分析2）西

式快餐业特许经营分析3）火锅餐饮业特许经营分析4）休闲餐饮业特许经营分析4.3.3 中国餐

饮业特许经营管理的SPA分析（1）餐饮业特许经营管理的现实问题（2）餐饮业特许经

营&ldquo;SPA疗法&rdquo;4.3.4 餐饮业特许经营典型案例分析4.4 酒店业特许经营分析4.4.1 中

国酒店业发展分析（1）中国酒店业发展现状分析1）星级酒店市场总体经营情况2）不同星级

酒店经营指标分析3）不同地区酒店经营情况分析4）重点旅游城市酒店经营情况5）星级酒店

经营情况对比分析（2）中国内资酒店品牌分析（3）中国酒店业竞争格局分析4.4.2 酒店业管

理模式分析（1）国际酒店主要管理模式1）全委托模式2）直接经营模式3）特许经营模式4）

其他经营模式（2）国内酒店典型管理模式1）锦江模式2）首旅模式3）建国模式4.4.3 中国酒

店业特许经营分析（1）酒店业特许经营发展概述（2）酒店业特许经营与连锁经营比较（3）

酒店业特许经营典型案例分析4.5 家装业特许经营分析4.5.1 中国建筑装饰业发展分析（1）建

筑装饰业发展现状分析1）建筑装饰业企业数量规模及结构2）建筑装饰业从业人员规模及结

构3）建筑装饰业产值规模及增长情况（2）中国建筑装饰业竞争现状分析1）建筑装饰行业竞

争格局分析2）建筑装饰行业竞争结构分析3）建筑装饰行业竞争层次分析4）建筑装饰行业竞

争热点分析4.5.2 中国家装业发展分析（1）中国家装业发展现状分析（2）中国家装业发展特

点分析4.5.3 中国家装业特许经营分析（1）中国家装业特许经营发展概况（2）中国家装业特

许经营的市场需求（3）中国家装业特许经营典型案例分析4.6 教育培训业特许经营分析4.6.1 

中国教育培训业发展分析（1）中国教育培训业发展概况（2）中国教育培训业竞争状况（3）

中国教育培训业发展趋势1）市场规模趋势分析2）资本继续进入趋势3）竞争和整合加剧趋

势4）多样化经营与发展趋势4.6.2 中国教育培训业特许经营分析（1）教育培训业特许经营发



展现状（2）教育培训业特许经营发展特点（3）教育培训业特许经营增长情况（4）教育培训

业特许经营品牌策略（5）教育培训业特许经营基本模式4.7 其他行业特许经营分析4.7.1 汽车

后市场特许经营分析（1）汽车后市场特许经营发展分析（2）汽车后市场特许经营发展趋
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营发展趋势4.7.3 公路特许经营分析（1）公路特许经营发展分析（2）公路特许经营发展趋

势4.7.4 洗衣业特许经营分析（1）洗衣业特许经营发展分析（2）洗衣业特许经营发展趋势 第

五章 不同产业主要特许经营企业分析5.1 综合零售业特许经营企业经营分析5.1.1 联华超市股

份有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业发展战略分析5.1.2 苏果

超市有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业发展战略分析5.1.3 新

合作商贸连锁集团有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业发展战

略分析5.1.4 东莞市糖酒集团美宜佳便利店有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情

况分析（3）企业发展战略分析5.1.5 河北国大连锁商业有限公司（1）企业发展简况分析（2）

企业经营情况分析（3）企业发展战略分析5.2 专业零售（食品类）特许经营企业经营分
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企业经营情况分析（3）企业发展战略分析5.2.4 上海华氏大药房有限公司（1）企业发展简况

分析（2）企业经营情况分析（3）企业发展战略分析5.2.5 獐子岛集团股份有限公司（1）企业
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