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二、说明、目录、图表目录

       墙面装饰材料是应用于墙面起防护、装饰的材料，是建筑装饰材料中不可或缺的一部分。

墙面材料可以分为泥类、涂料类、壁纸、墙布、人造装饰板、石材类、陶瓷类、玻璃类、金

属类等。

       墙面装饰材料的消费者主要有两类，一类是家庭个人装修用户，另一类是企业装修用户，

其中企业装修用户又包括商业建筑装修用户和精装修家庭住宅用户。

       由于传统的墙面装饰材料已经不能满足日益发展的装饰装修市场，随着人们对装修质量、

外观的重视程度越来越高以及健康、节能、环保意识的提升，使得无害化、节能化、环保化

成为未来建筑装饰装修材料的发展主旋律。     

1、高端化   

我国传统的墙面装饰材料主打低端市场，而随着人们审美观念的提升以及对质量的关注，使

得这些低端的建材越来越不受欢迎，在经济允许的情况下，质量更好、观感更佳的高端材料

成为人们的首选，而高端市场长期被进口材料所占据，随着国内企业的成长和国家政策的扶

持，国产墙面装饰材料也将向着高端化的方向发展。       

2、无害化   

传统的墙面装饰材料在工程施工过程中甚至交付使用后可能会向室内环境散发对人体有害的

物质，如在材料中含有大量胶粘剂的胶合板等对甲醛的释放、花岗石等天然石材具有一定放

射性、有机溶剂涂料、塑料制品中含有苯、油漆中含有大量的甲苯、二甲苯等，这些有害物

质在室内环境中会在较长的时间内难以消除，会对人体健康造成严重的损害，随着人们生活

水平的提高以及对健康的重视程度逐渐提高，这些有害的墙面装饰材料会逐渐淡出人们的选

择范围，取而代之的将是无害化的装饰装修材料，如当前正在大力推出的水性涂料、水性漆

将大范围取代溶剂型涂料，而胶合板等粘接板材会逐渐被无粘接的板材所取代，传统塑料制

品被新型无毒害树脂产品取代等，可以预见，随着科学技术的发展，更多的无害化墙面装饰

材料将不断涌现。       

3、节能化   

传统的墙面装饰材料以满足装饰装修工程使用要求（如装修质量、美观程度等）为目标，为

达到人们生活和工作的舒适度要求，很多时候要借助于空调、暖气等的调节，而随着科技的

发展，一些墙面装饰材料不但能够满足基本的施工使用要求，还能使人们在生活和工作中节

约更多的能源。       

4、环保化   

传统的墙面装饰材料会在使用过程中向外界环境排放有害物质从而对环境造成污染，随着人



们环保意识的增强以及相关法律法规的不断完善，通过国家和行业内对墙面装饰材料标准的

提升，提高市场的准入门槛，这些会导致环境污染的装饰装修材料会逐渐被淘汰，取而代之

的会是环保型墙面装饰材料，如环保型饰面砖，不但本身没有放射性，而且还具有杀菌的作

用，对于改善居住环境具有较大的参考价值。   数据来源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国墙面装饰材料市场发展态势与发展趋势研究报

告》共十四章。首先介绍了墙面装饰材料行业市场发展环境、墙面装饰材料整体运行态势等

，接着分析了墙面装饰材料行业市场运行的现状，然后介绍了墙面装饰材料市场竞争格局。

随后，报告对墙面装饰材料做了重点企业经营状况分析，最后分析了墙面装饰材料行业发展

趋势与投资预测。您若想对墙面装饰材料产业有个系统的了解或者想投资墙面装饰材料行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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11.3 2022-2028年中国墙面装饰材料行业供需预测

11.3.1 2022-2028年中国墙面装饰材料行业供给预测

11.3.2 2022-2028年中国墙面装饰材料行业需求预测

11.3.3 2022-2028年中国墙面装饰材料供需平衡预测



11.4 影响企业生产与经营的关键趋势

11.4.1 市场整合成长趋势

11.4.2 需求变化趋势及新的商业机遇预测

11.4.3 企业区域市场拓展的趋势

11.4.4 科研开发趋势及替代技术进展

11.4.5 影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十二章 2022-2028年墙面装饰材料行业投资机会与风险

12.1 墙面装饰材料行业投融资情况

12.1.1 行业资金渠道分析

12.1.2 固定资产投资分析

12.1.3 兼并重组情况分析

12.2 2022-2028年墙面装饰材料行业投资机会

12.2.1 产业链投资机会

12.2.2 细分市场投资机会

12.2.3 重点区域投资机会

12.3 2022-2028年墙面装饰材料行业投资风险及防范

12.3.1 政策风险及防范

12.3.2 技术风险及防范

12.3.3 供求风险及防范

12.3.4 宏观经济波动风险及防范

12.3.5 关联产业风险及防范

12.3.6 产品结构风险及防范

12.3.7 其他风险及防范

 

第十三章 墙面装饰材料行业投资战略研究

13.1 墙面装饰材料行业发展战略研究

13.1.1 战略综合规划

13.1.2 技术开发战略

13.1.3 业务组合战略

13.1.4 区域战略规划

13.1.5 产业战略规划



13.1.6 营销品牌战略

13.1.7 竞争战略规划

13.2 对我国墙面装饰材料品牌的战略思考

13.2.1 墙面装饰材料品牌的重要性

13.2.2 墙面装饰材料实施品牌战略的意义

13.2.3 墙面装饰材料企业品牌的现状分析

13.2.4 我国墙面装饰材料企业的品牌战略

13.2.5 墙面装饰材料品牌战略管理的策略

13.3 墙面装饰材料经营策略分析

13.3.1 墙面装饰材料市场细分策略

13.3.2 墙面装饰材料市场创新策略

13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 墙面装饰材料新产品差异化战略

13.4 墙面装饰材料行业投资战略研究

13.4.1 2019年墙面装饰材料行业投资战略

13.4.2 2022-2028年墙面装饰材料行业投资战略

13.4.3 2022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章 研究结论及投资建议（）

14.1 墙面装饰材料行业研究结论

14.2 墙面装饰材料行业投资价值评估

14.3 墙面装饰材料行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议（）

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/fangdichan/W91894J2DT.html
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