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二、说明、目录、图表目录

       目前，我国蜂群总数已达到910万群，占世界蜂群总数的九分之一。我国蜂蜜产量从2005

年的29.32万吨上升到2014年的46.82万吨，十年增长17.5万吨。2015年国内蜂蜜整体产量下滑，

年产量为45.5万吨，2016年国内产量在48.7万吨左右。近几年我国蜂蜜行业产量情况如下图所

示：     2005-2016年中国蜂蜜行业产量情况          资料来源：公开资料整理

 

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国互联网+蜂产品行业分析与发展前景分析报告

》共十三章。首先介绍了中国蜂产品行业市场发展环境、中国蜂产品整体运行态势等，接着

分析了中国蜂产品行业市场运行的现状，然后介绍了中国蜂产品市场竞争格局。随后，报告

对中国蜂产品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国蜂产品行业发展趋势与投资预测

。您若想对蜂产品产业有个系统的了解或者想投资蜂产品行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：
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第二节 蜂产品行业发展概况 13 

一、全球蜂产品行业发展概况 13 

二、蜂产品国内行业现状阐述 13 

中国是中华蜜蜂的发源地，原始的养蜂可追溯到人类最早采集利用野生蜂蜜的年代。据文献

记载，我国养蜂已有两千多年历史。中华民族最早将野生中华蜜蜂（简称中蜂），逐渐驯化

饲养为家养中蜂，世代传承。但我国的现代化养蜂业是在19世纪，当意大利蜜蜂和活框技术

传入中国后才开始发展。由于受当时历史条件的限制，加上连年战乱，一直发展缓慢。直

到1949年新中国成立以后，我国的养蜂业在党和政府的大力鼓励和扶持下，才逐渐发展起来

，形成为今天我国的现代养蜂业。一、我国现代养蜂业的发展历程回顾我国现代养蜂业发展

的崎岖历程，大致可分为4个时期，即恢复发展期、曲折发展期、跃进发展期和稳步发展期。

1、恢复发展期（1950年～1957年）



在解放前，旧中国由于遭受三座大山的压迫，经济技术十分落后，使我国养蜂业一直处于停

滞和缓慢发展的状态，到1949年新中国成立时，我国仅有50万群（其中中蜂40万群，意蜂10万

群），年产蜜8000吨。解放后，在党和政府的扶持下，及时采取稳定收购价格，普及养蜂知

识，在部分学校开设养蜂课等一系列积极发展养蜂业的措施。例如，1955年9月，苏联

П&middot;C舍尔滨纳编著的《养蜂学》由俞俊鳌、诸葛群翻译成中文并出版。1954年7月，

农业部批准中国农业科学院筹备组接办《中国养蜂》杂志。1957年10月24～29日，农业部和农

垦部在北京联合召开了全国养蜂工作座谈会，制定了发展养蜂的方针、政策、任务和措施。

到1957年底，全国的蜂群数量就发展到150万群（西方蜜蜂大约占30%），商业部收购蜂

蜜9385吨，出口150吨。

2、曲折发展期（1958年～1977年）

在这一时期里，我国养蜂业发展的重要特点是呈&ldquo;马鞍形&rdquo;发展。1958年，国务院

批转了农业部、农垦部&ldquo;举办全国养蜂工作座谈会纪要&rdquo;的报告。明确规定养蜂业

发展的方针，提出加强领导、培养技术干部、调整蜂产品价格和减免养蜂税收等多项发展养

蜂的政策措施。同年，农业部在辽宁锦州农校举办了第 一届全国养蜂干部培训班，参加学习

的有来自20多个省市的57名学员。同年10月，中国农业科学院养蜂研究所成立。从此，中国

现代养蜂业的发展有了科学技术的依托。不负众望，养蜂所成立以后，随即在全国范围内开

展了大量的科研协作和科学普及工作。1959年11月，在杭州主持召开了养蜂科研协作会议，

总结了1958年科研协作所取得的成绩和经验，制订了今后科研工作的方针和政策。同年，养

蜂所试验成功了&ldquo;有王群生产王浆的办法&rdquo;，并在1960年5～6月连续开办两

期&ldquo;有王群生产王浆方法&rdquo;的技术培训班和现场会。这对当时我国的养蜂生产，尤

其是蜂王浆的生产，起到划时代的推动作用。此后，于1960年，又相继在福建农学院和西南

农学院开设了养蜂专科班（学制两年），为我国现代养蜂业的发展输入了一大批优秀人才，

这对当时我国养蜂业的发展起到了雪中送炭的作用。由于上述各项政策措施的实施和养蜂科

研教育的兴起，使我国的养蜂业得到了迅速发展。到1959年，我国的蜂群数量已发展到300万

群，收购蜂蜜1.25万吨，出口5700吨。然而，正当我国的现代养蜂业处于蓬勃发展的时期

，1960年前后，全国暴发蜂螨（大蜂螨和小蜂螨）危害，蜂群损失近70%。在这个紧要关头，

养蜂所的科研人员急养蜂生产之所急，立即对蜂螨的生物学特性及防治办法展开研究攻关。

不到三年时间，基本摸清蜂螨的生活史和传播途径，并找到有效的防治方法。到1963年，蜂

螨的危害在全国范围内得到基本控制，蜂群数量逐渐恢复（科研成果发表在《中国养蜂

》1964年第4期）。此后，在1967～1977年间，我国的蜂群数量一直保持在400万群左右，年产

蜂蜜4～5万吨，出口蜂蜜2～3万吨。

3、跃进发展期（1978年～1987年）



1978年，在党的十一届三中全会之后，由于联产承包制的实施，极大调动了广大养蜂生产者

的积极性，涌现出一大批养蜂专业户。到80年代中期，我国蜂群数量和蜂产品产量跃居到世

界第二位，蜂王浆产量和出口量居世界第 一。蜂产品的种类也由原来单一的原料生产，走向

多元化的制品生产。多种蜂王浆制品和花粉制品远销到40多个国家和地区。从此，我国养蜂

业发展到鼎盛时期。这个时期，由于蜂群发展太快，缺乏统一规划和布局，致使各地蜂群发

展不平衡。有的地区蜂群过多，蜜源资源不足；有的地区蜂群太少，蜜源资源得不到充分利

用，因此造成全国性的大流动放蜂，这无疑给蜂产品质量埋下了深深的隐患。由于蜂群常年

流动在外，养蜂人常年居无定所，蜂产品生产的基本档案无法建立，若发现问题根本无从查

找。加上由于流动性大，蜂场的生活工作条件很差，连水电及冷藏设备都没有，所以产品质

量难以保证。而那时候国家对蜂产品的收购实行统销统购，从而使得养蜂者产生一种&ldquo;

皇帝女儿不愁嫁&rdquo;的心态。普遍忽视质量问题，片面追求产量，大量取稀薄蜜，不取成

熟蜜，蜂蜜质量每况愈下。由于蜂蜜的质量问题，1986年5月23～27日，农牧渔业部、商业部

和经贸部在北京联合召开了全国养蜂工作座谈会。会议的主要议题是加强对养蜂业的领导、

管理和指导；加强养蜂科研、教学和技术推广工作；综合治理，切实提高蜂产品的质量。

4、稳步发展期（1988年之后）

从1987年以后，我国的养蜂业经过调整巩固，一些蜂产品质量的国家标准相继颁布实施，虽

然在蜂群数量上有小幅减少，但已逐渐走向稳步发展的阶段。1988年9月5日，国家标准局颁

布《蜂王浆国家标准》，1989年3月1日起实施。1988年农业部颁布《中华蜜蜂活框饲养技术规

范ZBB47001-88》，1989年5月1日起实施。1990年7月1日起《中华人民共和国国家标准花

粉GB11758-89》实施。2005年10月26日《中华人民共和国国家标准蜂蜜GB18796-2005》颁布

，2006年3月1日起实施。同时，1985年以后，国家对蜂产品的收购取消统购统销，完全实行市

场价。由于以上各项措施的实施，我国长途转地放蜂的数量大幅度减少，定地结合小转地饲

养的蜂群逐年增多，蜂产品质量有了明显提高。
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