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二、说明、目录、图表目录

       2016年，中国展览业继续保持平稳发展态势。据公开资料整理统计，2016年，中国在专业

展览场馆举办的各类境内展览会5558个，总展览面积9475万平方米。大型展会数量增多，平

均单体展览规模持续提升，展览面积在10万平方米以上的展会数量达100个。全国可供展览室

内面积在5000平方米以上且正在运营使用的专业展览馆211个，可供展览室内总面积949万平方

米。     2010-2016年中国会展展览数量规模          资料来源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国互联网+会展行业分析与发展前景分析报告》

共十一章。首先介绍了中国会展行业市场发展环境、中国会展整体运行态势等，接着分析了

中国会展行业市场运行的现状，然后介绍了中国会展市场竞争格局。随后，报告对中国会展

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国会展行业发展趋势与投资预测。您若想对会展

产业有个系统的了解或者想投资会展行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第 一节会展定义

第二节会展行业发展历程

第三节会展应用领域
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一、会展行业产业链简介

二、上游市场供给分析

三、下游市场需求分析 第二章会展发展环境及政策分析

第 一节政策环境

第二节经济环境

第三节技术环境

第四节社会环境

 第三章中国会展生产现状分析

第 一节会展行业总体规模

第二节会展产量概况

一、2013-2017年产量分析



二、2019-2025年产量预测

第三节会展消费量概况

一、2013-2017年消费量分析

二、2019-2025年消费量预测

第四节会展产业的生命周期分析

第五节会展产业供需情况 第四章2011-2017年中国会展行业总体发展状况

第 一节2013-2017年会展行业发展概述     2010-2016年中国会展展览面积规模          资料来源：公

开资料整理

 

第二节2013-2017年会展行业经济运行状况

一、会展行业企业数量分析

二、会展行业资产规模分析

三、会展行业销售收入分析

四、会展行业利润总额分析

第三节2013-2017年会展行业成本费用分析

一、会展行业销售成本分析

二、会展行业销售费用分析

三、会展行业管理费用分析

四、会展行业财务费用分析

第四节2013-2017年会展行业运营效益分析

一、会展行业盈利能力分析

二、会展行业运营能力分析

三、会展行业偿债能力分析

四、会展行业成长能力分析

 第五章2017年中国会展行业发展概况

第 一节2017年中国会展行业发展态势分析

第二节2017年中国会展行业发展特点分析1、北上广领先优势不减，上海展览业腾飞加速由于

历史、经济、区位等多方面的原因，北、上、广会展传统优势依然明显，在全国会展格局中

的地位显要，根据城市综合指数排列，上海、广州、北京仍然名列前三；但由于多种因素影

响，北、上、广三地展览业发展极不平衡，差距拉大。2015年，上海国家展览中心建成投入

使用，上海一枝独秀，领先地位日见凸出，展出面积猛增230多万平方米，达到1500多万平方

米，超过广州、北京的总和。据统计，2015年，上海举办展览749场，展出面积1511.55万平方



米，与2014年相比，展览减少20场，展览面积增加232.55万平方米（增幅18.2%）。与之相对

应，广州举办展览482场，展出面积861.70万平方米，展览数量虽有较大增长，但展览面积仅

增加3万平方米，增幅十分有限；而北京则不升反降，举办展览415场，展出面积520.10万平方

米，数量和面积分别下降3.7%和14.5%。同时，重庆市会展异军突起，发展迅速。据调查统计

，2015年，重庆共办展749场，展出面积702.30万平方米，展览数量和展览面积两个指标均超

过北京，位居第三位，北京则退居第四位，改写了展览数量和面积的城市排序。2015年，北

上广渝四大城市共举办展会2395场，比2014年2254场增长6.3%，占国内展会总数量的25.8%；

展出面积3595.65万平方米，比2014年的3347万平方米增长7.4%，占国内展会总面积的30.5%。

位居前四名的城市，无论是展览数量还是展出面积，都与位列其后的其他城市拉开较大距离

。2、展会城市分布日渐广泛，展会集约化趋势明显根据中国会展经济研究会统计，2015年，

全国160个城市办有展会，其中办展数量超过100场的城市22个，占统计城市总数的13.8%，

比2014年增加4.8%；展会活动50场以下的城市114个，占统计城市总数的71.3%，比2014年下

降3.8%；与之相对应，展出面积超过100万平方米的城市29个，占统计城市总数的18.1%，

比2014年增长1.1%，展出面积8890.26万平方米，占比达到75.4%。统计数据表明，越来越多的

城市举办展会，展会活动城市分布较为广泛，但多数城市展会活动场次较少，规模较小；展

览活跃城市展览活动多，展出面积大，展览集约化现象较为明显。与2014年相比，2015年展

会集约化程度有所提升。办展面积超过100万平方米的29个城市展出面积占比增长2.3%。展会

面积超过100万平方米的城市有：上海、广州、重庆、北京、天津、东莞、成都、沈阳、武汉

、青岛、深圳、杭州、西安、郑州、南京、淄博、哈尔滨、厦门、合肥、济南、长春、宁波

、潍坊、贵阳、长沙、大连、南昌、苏州、福州。其中，淄博市的展出面积增长速度较快，

由2014年的47.5万平方米增加到2015年的217万平方米，增幅高达356.8%；潍坊市也由45.3万平

方米增加到137.8万平方米，增幅达到204.3%。3、东部地区占据主导地位，中西部地区增速加

快份额提升统计数据表明，2015年展出面积超过平均增长速度的16个省份中，东部沿海地区

、中部地区和西部地区分别有7个、2个、7个；按增速排序，天津、贵州、四川、山西、内蒙

、河南位居前六位，增幅均超过30%；此外，云南的增幅为27%，陕西为22.7%，宁夏为17.8%

，新疆为16.7%。中西部展览业发展势头良好，增速加快，比重提升。2015年，我国东部地

区12省、区、直辖市（辽宁、北京、天津、河北、山东、江苏、上海、浙江、福建、广东、

广西、海南）办展5699场，占全国总数的61.4%，展出面积7834.55万平方米，占全国总展出面

积的66.4%。中西部地区19省、自治区（山西、内蒙古、吉林、黑龙江、安徽、江西、河南、

湖北、湖南、陕西、甘肃、青海、宁夏、新疆、四川、重庆、云南、贵州、西藏）办展3584

场，比2014年的2672场增长34.1%，占全国总数的38.6%；展出面积4062.5万平方米，比2014年

的3069.52万平方米增长32.4%，占全国总展出面积的34.4%。中西部展览数量和展出面积增长



速度明显快于东部，在全国展览业中的比重提升，与2014年相比，展览数量占比增长5.3%，

展览面积长4.6%。      2013-2015年度我国东部、中西部地区办展数量          资料来源：公开资料

整理     2016年展览会总面积100万平方米以上的展览馆一览表          资料来源：公开资料整理
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