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二、说明、目录、图表目录

      迄今为止，主题公园发展已步入新的阶段，也呈现出新的发展趋势。首先，向主题原创方

向发展。在主题公园对文化的挖掘和把握上，放眼于挖掘的项目创意所蕴涵的文化内涵上，

坚持主题要&ldquo;经得起历史检验、经得起市场检验、经得起文化检验&rdquo;的原则，千锤

百炼，精益求精。  

      其次，向突出教育功能转换。主题公园从强调娱乐功能到突出教育功能的转换是跟随着现

代人求知欲望的高涨而产生的。纯粹的娱乐已经不能满足游客的需求，游客希望能在娱乐和

实践中增长见识，主题公园能使游客的这种需求成为可能。

      第三，与衍生产业结合趋势。由于主题公园的商业性特征，为了追求更多的利益，产业融

合是其发展的趋势。今后的主题公园将不仅仅属于旅游业，还将涉及到体育、影视传媒、会

展、餐饮、零售、房地产、高科技等多个行业。

      第四，培育可持续发展的空间。主题公园的发展具有周期性，不断发掘主题更新产品使之

能长期吸引游客是主题公园成功经营的关键。因此必须适时根据市场的变化需求调整主题公

园的活动项目和经营策略，使主题公园能长期保持活力和竞争力，培育可持续的发展空间。

      第五，主题公园内涵的不断丰富。主题公园发展逐步走向成熟，内涵的体现由单一性走向

复合性，由浅层性走向深层性，由区域性走向国际性。在这一发展趋势导向下，主题公园活

动项目的内涵除了要求具有比较直观的文化含量和娱乐含量的同时，还需要大幅度增强高层

次的知识含量、科技含量和精神含量。

      第六，技术配置向高、精、尖递进。顺应世界文化发展潮流的业态创新，运用现代高新科

技手段的文化产业创新，是未来中国主题公园发展的一个趋势。

      最后，市场竞争强度进一步加剧。主题公园的大量出现以及市民对游乐活动的有选择性，

主题公园的市场竞争也将越来越激烈，一些主题产品陈旧、缺乏吸引力和竞争力的主题公园

将被淘汰。随着游客对主题公园要求的提高，主题公园间的竞争也将越演越烈。
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7.2.6 华强集团方特主题公园的扩张启示

7.3 主题公园行业主要开发模式分析



7.3.1 大型集团公司复合化片区开发模式

7.3.2 地方政府和旅游企业主导开发模式

7.3.3 品牌连锁扩张模式

7.3.4 主题公园的开发策略

7.4 主题公园行业营销模式分析

7.4.1 主题公园营销主要成功要素

（1）有效的主题定位

（2）激活市场的产品策略

（3）灵活多变的价格策略

（4）推拉结合的促销策略

（5）双管齐下的渠道策略

7.4.2 主题公园行业主要营销策略

（1）主题公园直复营销策略

（2）主题公园内部营销策略

（3）主题公园品牌营销策略

（4）主题公园合作营销策略

（5）主题公园网络营销策略

（6）主题公园体验营销策略

（7）主题公园事件营销策略

（8）主题公园整合营销策略

7.5 &ldquo;旅游+地产&rdquo;主题公园运作模式分析与趋势

7.5.1 &ldquo;旅游+地产&rdquo;主题公园运作模式

7.5.2 迪斯尼乐园运作模式给我们的启示

（1）稀缺式开发

（2）复合型产业

（3）品牌化营销

7.5.3 恒大地产海南海花岛项目给我们的启示

7.5.4 我国主题公园的运作模式探讨

（1）主题公园如何定位

（2）主题公园如何创新支撑

（3）主题公园如何复合型业态发展

（4）主题公园如何品牌营销



 

第8章：中国主题公园行业领先个案经营分析

8.1 中国主题公园行业企业总体发展状况

8.1.1 中国主题公园行业企业地域分布

8.1.2 国外主题公园企业竞争优势

8.1.3 国内主题公园企业竞争优势

8.2 中国主题公园行业领先企业经营分析

8.2.1 上海迪士尼乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园收费情况分析

（3）公园交通条件分析

（4）公园经营优劣势分析

（5）公园最新发展动向分析

8.2.2 六旗游乐园发展情况分析

（1）浙江六旗游乐园发展简况分析

（2）重庆六旗游乐园发展简况分析

8.2.3 上海乐高探索中心经营情况分析

（1）游乐园发展简况分析

（2）游乐园主题特色分析

（3）游乐园发展规模分析

（4）游乐园收费情况分析

（5）游乐园经营优劣势分析

（6）公园最新发展动向分析

8.2.4 乐多港奇幻主题乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

8.2.5 凯蒂猫家园经营情况分析



（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

8.2.6 北京海洋馆经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

8.2.7 上海影视乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

8.2.8 广州长隆集团有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司最新发展动向分析

8.2.9 深圳锦绣中华发展有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析



8.2.10 深圳市野生动物园有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司最新发展动向分析

8.2.11 香港海洋公园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园经营情况分析

（5）公园收费情况分析

（6）公园交通条件分析

（7）公园经营优劣势分析

8.2.12 龙城旅游控股集团有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司最新发展动向分析

8.2.13 环球动漫嬉戏谷经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

8.2.14 宋城演艺发展股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司主营业务分析

（3）公司下属公园分析

（4）公司主要经济指标

（5）公司盈利能力分析



（6）公司运营能力分析

（7）公司偿债能力分析

（8）公司发展能力分析

（9）公司经营优劣势分析

（10）公司发展战略规划

（11）公司最新发展动向分析

8.2.15 大连圣亚旅游控股股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司主营业务分析

（3）公司下属公园分析

（4）公司主要经济指标

（5）公司盈利能力分析

（6）公司运营能力分析

（7）公司偿债能力分析

（8）公司发展能力分析

（9）公司经营优劣势分析

（10）公司最新发展动向分析

8.2.16 大连海昌企业发展有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司最新发展动向分析

8.2.17 青岛极地海洋世界有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.18 昆明世界园艺博览园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析



（6）公园经营优劣势分析

8.2.19 云南民族村经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

8.2.20 桂林乐满地度假世界经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析
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