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二、说明、目录、图表目录

       射箭，即箭术（Archery），助弓的弹力将箭射出，在一定的距离内比赛准确性的体育运动

项目，为射箭运动。远在1万年前的中石器时代，人类就发明了弓箭来狩猎捕鱼，之后弓箭又

是用于战争的武器之一，现弓箭作为人们喜欢的体育运动项目存在下来。射箭的渊源可追溯

到大约公元前5万年，曾经在古代的非洲、欧洲、亚洲等地区流行。中国早在旧石器时代晚期

就发明了弓箭，弓箭一直是人们狩猎和军队打仗的重要武器。现代射箭运动于14世纪起源于

英国，它由武士的军事需要演变成娱乐运动。  

      16世纪出现了三种射箭的运动形式：第一种是对靶射箭，第二种是地靶射箭，第三种是漫

游射箭。三项重要的世界射箭锦标赛是：世界室外射箭锦标赛，世界室内射箭锦标赛以及世

界野外射箭锦标赛。

 射箭产业链模型：资料来源：公开资料整理

 

      射箭馆、射箭俱乐部这个行业中，经过这三年内的迅速扩张，现在传统型的射箭模式已经

有了死亡的味道。目前全国不完全统计约有100多家不同规模的射箭馆，在这里指有实体地点

经营的。其中以北京、上海、成都、武汉的射箭馆数量最多；射箭人群数量以北京和上海最

多。

 2010-2015年中国射箭馆、射箭俱乐部数量增长趋势

 

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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根据国家知识产权局发布的统计数据：1997年以来我国射箭行业相关专利数量如下。



 1997-2016年中国射箭行业相关专利数量走势图资料来源：国家知识产权局

 1997-2016年中国射箭行业相关专利数量分年度统计：件     年份   专利数量       1997   3       1998  

0       1999   0       2000   2       2001   1       2002   10       2003   4       2004   7       2005   6       2006   6       2007  

14       2008   13       2009   17       2010   22       2011   23       2012   42       2013   44       2014   83       2015   107  

    2016   10   资料来源：国家知识产权局

 

饶涛（个人）射箭相关专利数量为55件，姚国华（个人）、刘镒锋（个人）相关专利数量均

为40件，北京星伟体育用品有限公司相关专利数量为39件，宛永海（个人）相关专利数量

为30件，刘亮（个人）相关专利数量为25件，青岛科技大学相关专利数量为20件，顾兵（个

人）、上海欣展橡胶有限公司相关专利数量均为19件，天津来力体育器材有限公司相关专利

数量为14件。

 我国射箭行业相关专利主要申请人统计表     申请人   专利数量       北京星伟体育用品有限公司 

 78       青岛科技大学   49       合肥华隆运动器材有限公司   43       邵佳沐   24       合肥华隆运动器材

有限公司   14       张家港市大宇塑胶电器有限公司   11       天津来力体育器材有限公司   7   资料

来源：国家知识产权局

 

从我国射箭专利技术构成来看，A23K1/00专利申请数量排名第一，为148个，A23K3/00专利申

请数排名第二，专利数量为97个，C12N1/00专利申请数排名第三，专利数量为46个。

 射箭相关专利技术构成表（单位：个）     技术   专利数量（个）       A23K1/00   148      

A23K3/00   97       C12N1/00   46       C12R1/00   42       A01F25/00   25       A01D43/00   22       A23N17/00 

 22       A23K10/00   20       A01F29/00   17       A01K67/00   15   资料来源：国家知识产权局
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