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二、说明、目录、图表目录

       &ldquo;他经济&rdquo;又称男性经济，与&ldquo;她经济&rdquo;（女性经济）相对应，指

的是在社会经济发展过程中，男性群体自我意识的觉醒，在重新定义自己的价值观时，需要

更强的社交能力、被更多人接受的表现能力以及更强的合作精神，&rdquo;他经济&ldquo;下男

性消费心理的变化给行业带来了全新的机会。在女性消费市场竞争日益激烈的情况下，男性

消费市场不啻于一片刚刚被开垦、充满希望的新大陆，并且市 场增速远高于女性消费市场。  

 2003-2014 年不同年龄段男性占总人口比例（%）

 

      目前我国男性消费群体已达 5.5 亿人次，群体崛起的根本源于社会财富的积累。《高端男

性生活形态与需求综合研究报告》中显示，在高端消费群体中，男性约占 7 成，他们是大多

出生于 20 世纪六七十年代，身居要职，平均年薪 51 万元，家庭平均年收入超过 76 万元的精

英人士。目前，从国内各年龄段男性人口结构来看，2003 年以来，作为社会精英群体主力的

中年男性（40 岁以上，消费能力更强）人口占比正在逐步提升，消费主力军年轻男性（20-40 

岁，消费意愿更高）人口占比基本保持平稳。另一方面，相较于感性冲动的传统女性消费，

男性消费更加务实理性，对品牌有较高的忠诚度，更加注重品质消费，消费项目单价较高， 

这一系列的男性消费特征也对&ldquo;他经济&rdquo;时代提出了新的消费需求。

 各年龄段男性对购物的态度

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国他经济行业深度研究与发展前景预测报告》共

十二章。首先介绍了他经济相关概念及发展环境，接着分析了中国他经济规模及消费需求，

然后对中国他经济市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国他经济面临的机遇及发展

前景。您若想对中国他经济有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章2015年中国他经济行业发展环境分析

第一节 中国经济环境分析



一、2015年宏观经济运行情况

1、GDP历史变动轨迹分析

2、固定资产投资历史变动轨迹分析

二、2008-2015年中国居民（消费者）收入情况

三、2008-2015年中国城市化率

四、2008-2015年中国城市及农村居民年均可支配收入

四、2015年中国经济发展预测分析

第二节 他经济行业相关政策
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三、出口关税及相关税收政策

第三节 2015年中国他经济行业发展社会环境分析

 

第二章 他经济行业发展概述

第一节 行业界定

一、他经济行业定义及分类

二、他经济行业经济特性

三、他经济行业产业链简介

第二节 他经济行业发展成熟度

一、行业发展周期分析

二、行业中外市场成熟度对比

第三节他经济行业相关产业动态

 

第三章 2015年全球他经济行业市场运行形势分析

第一节 全球他经济行业市场运行环境分析

第二节 全球他经济行业市场发展情况分析

一、全球他经济行业市场供需分析

二、全球他经济行业市场规模分析

三、全球他经济行业主要国家发展情况分析

第三节 2017-2022年全球他经济行业市场规模趋势预测分析

 

第四章 2015年中国他经济行业技术发展分析



第一节 中国他经济行业技术发展现状

第二节 他经济行业技术特点分析

第三节 他经济行业技术专利情况

一、他经济行业专利申请数分析

二、他经济行业专利申请人分析

三、他经济行业热门专利技术分析

第四节 他经济行业技术发展趋势分析

 

第五章 我国他经济行业发展分析

第一节 2015年中国他经济行业发展状况

一、2015年他经济行业发展状况分析

相较于女性，男性在个性上的一大特点是更为自信和理智，在面临决策事件时表现出来的沉

着冷静也显示了其易于把控情绪，权衡利弊的特点。另外，男性与生俱来的较强的独立性和

自尊心也直接影响他们在购物过程中的心理活动。因此，在复杂的选择判断过程中，男性购

物动机形成要比女性果断迅速，面对一系列细节问题也往往大而化之，能立即、果断地做出

购买行为，整个购物过程较 明显短于女性。

 男性消费特征

 

女性购物主动性、灵活性较高，可以是满足自身需要，也可以是家庭需求、休闲消遣，而男

性消费者购买活动远不如女性频繁，购买动机也不如女性强烈，许多情况下，购买动机的形

成往往是由于家人的嘱咐、朋友的委托等外部因素而被动产生。其消费行为的直接表现为仅

够买目标商品，衍生性消费较少。

在很长一段时间内，化妆护肤被认为是女性的专属，男性阳刚勇猛的定位使其有意识的远离

化妆护肤。随着社会的不断升级发展、商务宴会、朋友聚餐等场合活动的增加、保养护肤意

识的普及，男性消费者不再局限于衣物的包装，开始求助于美容护肤品来改善形象、提升品

味，维护自身&ldquo;面子&rdquo;工程。在国内市场，外资品牌多年来的推广宣传已经为国内

男士化妆护肤消费市场打下了基础，尽管目前国内多数男士护肤产品还仍然停留在基础的清

洁需求，随着市场的日益发展成熟与消费群体 向年轻人群的渗透，男性的消费意识会快速提

升，行业进一步拓展的潜力巨大。

 2013-2018 年化妆品细分品类复合增速

 

根据预测，2016-2019 年，中国内 地男性护肤化妆品市场的零售额平均将按年增长 13.5%，高



于全球 5.8%的平均水平。预计到 2019 年，中国内地男性护肤化妆品市场的零售额将达 19 亿

元人民币。2015 年《护肤品消费行为调查 报告》指出，高达 86.15%的男性消费者希望男士护

肤品品种进一步丰富。但在男士护肤习惯调查 显示，22.24%的男性消费者选择了&ldquo;随便

使用家人的护肤品&rdquo;，24.39%的男性消费者从来不使用 护肤品，仅有 35.65%的男性有使

用男士专用护肤品的习惯，可见男性护肤品市场存有巨大潜力， 值得深入挖掘。

2015 年国内男士洗护市场规模约 130 亿元，但是男性洗护市场无论在发展时间与产品深度上

都远不及成熟的女性洗护市场，随着消费需求的不断升级，男士对产品的诉求也将不断被挖

掘细分，市场将需要更专业、种类更齐全的男士洗护 品牌，值得进一步精耕细作。

随着社会的进步和发展，就业竞争更加激烈，工作压力越来越大，出众的外表无论是在商务

场合还是人际交往过程中，都占据着一定的优势。中国男性尤其是年轻消费者，也比以前更

加注重自己的 外表，男性的&ldquo;面子工程&rdquo;已外延至医美市场。根据《2015 年度医

美白皮书》数据，虽然医美市 场女性用户是男性用户的三倍，但 2015 年男性用户数量大幅提

高，近两年的男士微整形手术增幅 高达 20%~30%，其每次整形的花费平均比女性高 30%，整

形项目集中在祛眼袋、植发、祛痘、 美白牙齿、隆鼻。

年轻男士对新鲜事物的 接受度较高，喜欢追赶时尚潮流，也更加专注自身形象问题，尤其是

即将踏入社会的 90 后人群，微整手术既满足了自身需求，也为在求职过程中的综合印象加分

，是医美消费的主要人群之一。而 40 岁左右的成功人士则希望形象更加年轻、有活力，以保

持职场的人气或改善婚姻关系，去眼袋、植发、除皱是最受这类群体欢迎的整形项目。另外

，对于外表形象要求较高的演员、主持人、歌手、 销售人员等人群都倾向于通过医美手术来

改善职业形象。

 2011-2020 年我国医美行业市场容量

 

伴随现代社会对于个人形象定义的多元化，以及网络传播下海外成熟市场对于医美认识的影

响，预 计未来将共同推动国内男士医美领域开放度及接受度的提升。目前全球医美手术中，

女性占比 87%， 男性占比 13%，而国内男性占比仅有 6%-8%，相对较少，加上男性消费者忠

诚度较高，客户粘性 大，未来会是医美市场一个潜在的发力点。

二、2015年中国他经济行业发展动态

三、2015年我国他经济行业发展热点

四、2015年我国他经济行业存在的问题

第二节 2015年中国他经济行业市场供需状况

一、2010-2015年中国他经济行业供给分析

二、2010-2015年中国他经济行业市场需求分析



三、中国他经济行业产品价格分析

1、中国他经济行业产品价格分析
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一、企业数量分析
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第一节 行业竞争结构分析
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二、国外企业产品市场份额
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第二节 他经济行业集中度分析

一、行业市场销售集中度分析
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第二节 2015年中国他经济行业SWOT模型分析

一、优势

二、劣势

三、机会

四、威胁
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三、公司竞争力分析
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一、公司基本情况分析
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