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二、说明、目录、图表目录

        商用空气净化器系列产品，因其强有力的除尘、除菌以及除味功能，适用于面积较大的

办公、营业厅、机房、机场、火车站、医院、学校 、餐厅、酒吧等人员较多，空间较大的公

共场所，现已在全国众多地区均有应用。

        2019年第.一季度，500元以下价格段空气净化器关注仅为16.65%，而2500元+价格段的空气

净化器关注总比例高达42.44%。消费者对中高端空净产品的关注度已大幅超过低端产品，空

净消费观念也正在从恐惧消费逐渐升级为理性消费。2018Q1年中国空气净化器市场不同价格

段产品关注比例情况

        智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国商用空气净化器行业深度分析与未来前景预

测报告》共十三章。首先介绍了中国商用空气净化器行业市场发展环境、商用空气净化器整

体运行态势等，接着分析了中国商用空气净化器行业市场运行的现状，然后介绍了商用空气

净化器市场竞争格局。随后，报告对商用空气净化器做了重点企业经营状况分析，最后分析

了中国商用空气净化器行业发展趋势与投资预测。您若想对商用空气净化器产业有个系统的

了解或者想投资中国商用空气净化器行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第.一章2014-2019年世界商用空气净化器市场发展现状分析

第.一节2014-2019年世界商用空气净化器市场发展状况分析

一、              世界商用空气净化器行业特点分析商用空气净化器技术     

静电除尘净化   

因应用了一种优化的高压电源控制技术---电流电压双闭环控制技       

术，大大提高了除尘效率和臭氧的可控性。   

        

等离子催化   

通过催化净化技术（复合过滤网）将高能离子净化技术中和静电除尘技术中产生的O3在催化

剂的作用下，变成氧离子（O-、O+）和氢氧基，在分解O3的同时，这些氧离子和氢氧基具

有极强的氧化性，与有害有机物进行反应，可以瞬间降解成CO2和H2O等无害小分子，同时



在反应中生成的有机自由基可以继续参加链式反应，进一步发生氧化分解反应，加速有害有

机物的降解。复合过滤网采用铝基材孔径为1mm的蜂窝装结构，左右通透，风阻极小，表面

涂覆特种催化剂，使接触面积大大增加，保证O3充分分解。       

高能离子净化   

通过该技术后，各类异味分子在高能离子的作用下，分子键被打断，变成无毒无味的小分子

。该净化技术中产生的O&sup3;作为后续净化技术的关键元素。   

（一）一批具有一定规模和实力的企业已经涌现

（二）新产品开发能力不断提升，拥有一大批自主知识产权

（三）零部件专业化生产水平不断上升

（四）专用设备制造水平有较大提高
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一、2014-2019年全球商用空气净化器需求分析

二、2014-2019年全球商用空气净化器产销分析
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二、市场结构分析

三、整体市场关注度
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第二节2014-2019年中国商用空气净化器行业市场微观分析

一、品牌关注度格局

二、产品关注度调查

三、不同价位关注度

 

第七章商用空气净化器行业上下游产业分析

第.一节上游产业分析

一、发展现状

二、发展趋势预测

三、行业新动态及其对商用空气净化器行业的影响

四、行业竞争状况及其对商用空气净化器行业的意义

第二节下游产业分析

一、发展现状

二、发展趋势预测

三、市场现状分析
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五、客户议价能力分析

第二节行业集中度分析

一、市场集中度分析



二、企业集中度分析

三、区域集中度分析

第三节中国商用空气净化器行业竞争格局综述
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第十章重点商用空气净化器企业竞争分析
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一、企业概况
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第二节TCL
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二、竞争优势分析

三、经营状况

四、投资前景

第八节夏普

一、企业概况
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