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二、说明、目录、图表目录

      &ldquo;穿戴式智能设备&rdquo;是应用穿戴式技术对日常穿戴进行智能化设计、开发出可

以穿戴的设备的总称，如眼镜、手套、手表、服饰及鞋等。  

      穿戴式技术在国际计算机学术界和工业界一直都备受关注，只不过由于造价成本高和技术

复杂，很多相关设备仅仅停留在概念领域。随着移动互联网的发展、技术进步和高性能低功

耗处理芯片的推出等，部分穿戴式设备已经从概念化走向商用化，新式穿戴式设备不断传出

，谷歌、苹果、微软、索尼、奥林巴斯、摩托罗拉等诸多科技公司也都开始在这个全新的领

域深入探索。

      穿戴式智能设备拥有多年的发展历史，思想和雏形在20世纪60年代即已出现，而具备可穿

戴式智能设备形态的设备则于70－80年代出现，史蒂夫&bull;曼基于Apple-II 6502型计算机研

制的可穿戴计算机原型即是其中的代表。随着计算机标准化软硬件以及互联网技术的高速发

展，可穿戴式智能设备的形态开始变得多样化，逐渐在工业、医疗、军事、教育、娱乐等诸

多领域表现出重要的研究价值和应用潜力。

      2015年我国可穿戴设备市场出货量为2,370万台，同比增长428.10%，预计到2020年出货量将

达到8,300万台，未来5年复合增长率为28.50%。而在智能车载设备方面，随着汽车电子消费的

兴起以及消费者安全意识的提升，以行车记录仪、智能后视镜、智能中控等为代表的汽车电

子产品需求量日益提高。以车载摄像头为例，全球车载摄像头出货量将从2014年的2,800万枚

增长至2020年的8,270万枚，6年复合增长率19.80%，并且未来随着自动驾驶技术的发展，车载

摄像头市场将进一步增长。

      2016年，全球穿戴式智能设备市场的规模，将达到60亿美元。为了占据有利的领先地位，

世界知名公司已率先吹响了号角。在面市之初的两三年，这是不起眼的小众市场，但在未来

三到五年后，这一领域将创造出不菲的收入。

      2017年将售出7000万台可联网的穿戴式智能设备，而2013年仅为1500万。市场上此类设备

，多为运动健康品牌的运动监测仪器。但2013年2月，曾有知情人透露，苹果创建研发团队试

水这一战场，3月，三星也表示正在开发智能腕表。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国智能可穿戴设备市场深度研究与投资风险报告

》共八章。首先介绍了智能可穿戴设备行业市场发展环境、智能可穿戴设备整体运行态势等

，接着分析了智能可穿戴设备行业市场运行的现状，然后介绍了智能可穿戴设备市场竞争格

局。随后，报告对智能可穿戴设备做了重点企业经营状况分析，最后分析了智能可穿戴设备

行业发展趋势与投资预测。您若想对智能可穿戴设备产业有个系统的了解或者想投资智能可



穿戴设备行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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