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二、说明、目录、图表目录

       社会企业不是纯粹的企业，亦不是一般的社会服务，社会企业透过商业手法运作，赚取利

润用以贡献社会。它们所得盈余用于扶助弱势社群、促进小区发展及社会企业本身的投资。

它们重视社会价值，多于追求最大的企业盈利。  

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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7.5.1确认拥有未能获服务之人群

7.5.2农村能源市场需求规模测算

7.5.3农村能源市场投资需求与收益预测

7.6水与卫生市场创业机会寻找策略

7.6.1确认拥有未能获服务之人群

7.6.2水和卫生市场需求规模测算

7.6.3水和卫生市场投资需求与收益预测

7.7可持续农业市场创业机会寻找策略

7.7.1确认拥有未能获服务之人群

7.7.2可持续农业市场需求规模测算

7.7.3可持续农业市场投资需求与收益预测

 

第八章NGO转型与商业企业/其他机构社会影响力投资分析

8.1NGO社会企业转型与商业运作分析

8.1.1国内非盈利组织发展现状分析

（1）国内NGO概念界定

（2）国内NGO机构类型

（3）国内NGO发展政策

（4）国内NGO发展规模

8.1.2非盈利组织发展模式分析

（1）NGO现有商业模式画布结构

（2）我国NGO发展阶段分析

（3）NGO可持续发展困境分析

（4）NGO转型方向与趋势分析

8.1.3非盈利组织转型路径分析

（1）NGO历史转型驱动

1）第一阶段：身份团体推动

2）第二阶段：专业人士推动

3）第三阶段：政府推动



（2）NGO当前转型驱动

1）NGO与政府关系变迁推动

2）社会问题及其成因转变

（3）NGO当前转型路径

1）收入渠道多元化策略

2）商业收入替代策略

3）非营利组织的商业化

（4）NGO社会企业模式案例分析

1）内置式模式案例

2）分离式模式案例

3）合一式模式案例

8.1.4英国GreenWork成功案例分析

（1）GreenWork简介

（2）GreenWork运作模式

1）GreenWork主要业务

2）GreenWork客户群

3）GreenWork合作机构

4）GreenWork盈利模式

5）GreenWork利润分配

（3）GreenWork经验借鉴

1）GreenWork运作模式总结

2）NGO向社会企业转型的条件

8.2商业企业/其他机构社会影响力投资分析

8.2.1国内社会影响力投资概念

（1）社会影响力投资概念

（2）社会影响力投资主体

（3）社会影响力与投资方式区别

1）与慈善捐助区别

2）与公益创投区别

3）与社会责任投资区别

8.2.2社会影响力投资现状

（1）社会影响力投资规模



（2）社会影响力投资链条

1）社会影响力投资园区建设状况

2）社会影响力投资孵化器发展状况

3）社会影响力投资金融服务发展状况

4）社会影响力投资咨询中介发展状况

5）社会影响力投资研究/培训发展状况

8.2.3社会影响力投资效用评估

（1）社会影响力投资方法/工具

（2）社会影响力投资评估方法

8.2.4商业企业社会影响力投资策略

（1）中国社会影响力投资面临的挑战

（2）发展中国社会影响力投资的建议

8.2.5商业企业社会企业转型分析

（1）商业企业社会企业投资模式

1）内置式模式案例

2）分离式模式案例

3）合一式模式案例

（2）社会企业制度框架分析

1）治理结构框架分析

2）利润分配制度分析

3）信息透明机制建立

（3）商业企业社会企业转型案例&mdash;&mdash;桃源居

1）深圳桃源居社会公益事业现状

2）社区治理&ldquo;桃源居模式&rdquo;分析
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