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二、说明、目录、图表目录

      据不完全统计，我国月子会所主要分布在我国经济条件发展较好的东部沿海地区。人群主

要是包括私人业主，经纪人和高管等，如下图所示。目前国内各种规模的月子会所总数超

过760家，其中北京40多家，上海70多家，西安40多家，南京，武汉近30家，其他省会城

市5~10家。  

      根据国家统计局统计，2014年我国新生人口数量超过1687万人，随着80、90婚育高峰期的

到来以及二胎政策的逐步放松，未来较长一段时间内我国年新生人口维持在1600万以上

。2014年我国月子会所行业市场规模约42亿元，在消费观念、消费水平等多重因素的推动下

预计到2019年我国月子会所市场规模将达到110亿元。

      《2016-2022年中国月子中心行业前景研究与发展前景预测报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

      报告揭示了月子中心行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国月子中心做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国月子中心行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。

 

报告目录：

第一部分月子中心产业环境透视    1

第一章月子中心相关概述 1

第一节坐月子介绍       1

一、坐月子由来    1

二、坐月子原因    1

三、坐月子主要原则    2

四、坐月子注意事项    3

第二节月子中心概述    4

一、月子中心介绍       4

二、月子中心优缺点    5



三、月子中心服务项目       6

四、月子中心业务流程       7

五、月子中心的选择    7

六、月子中心服务规范标准       8

 

第二章中国月子中心市场发展环境分析      10

第一节2015年中国宏观经济发展环境分析      10

一、2015年中国GDP增长情况分析 10

二、2015年工业经济发展形势分析   12

三、2015年全社会固定资产投资分析      20

四、2015年社会消费品零售总额分析      27

五、2015年城乡居民收入与消费分析      30

六、2015年对外贸易的发展形势分析      32（ZYXH）

第二节政策环境分析    35

一、医疗保健相关政策分析       35

二、妇幼医院行业监管体制       37

三、妇幼卫生相关政策分析       38

第三节社会环境分析    40

一、中国人口环境分析       40

二、中国女性人口统计       42

三、中国人口出生率统计    43

四、居民健康理念转变       44

五、婚前保健服务需求       44

 

第三章中国妇幼保健事业发展状况分析      47

第一节全球妇幼保健事业现状分析    47

一、全球妇女保健事业回顾       47

二、国际妇女保健发展趋势       54

三、妇女保健事业现存问题       56

四、全球新生儿死亡数占比       61

第二节中国妇幼保健服务状况分析    78

一、妇女健康状况分析       78



二、儿童健康状况分析       79

三、妇女保健服务情况       80

1、妇女保健服务综述  80

2、孕产妇保健服务需求     81

3、孕产妇保健服务现状     82

四、儿童保健服务情况       83

第三节中国妇幼卫生事业发展分析    83

一、妇幼卫生法律法规逐步完善       83

二、妇幼卫生服务体系不断健全       83

三、妇女儿童健康水平显著提高       84

四、妇女儿童的重大健康问题不断得到解决    85

五、妇幼卫生健康保障制度逐步建立       87

六、医药改革不断强化妇幼卫生工作       87

七、妇幼卫生开展国际合作与交流    88

 

第二部分月子中心行业深度分析    89

第四章中国月子中心市场发展分析       89

第一节中国月子中心市场发展情况    89

一、月子中心市场规模统计       89

二、月子中心市场发展特点       90

三、月子中心市场供不应求       91

四、月子中心市场兴起原因       91

五、月子中心盈利模式分析       93

六、月子中心现存问题分析       94

七、月子中心市场规范建议       96

八、月子中心市场营销建议       98

第二节月子中心市场调查情况    102

一、月子中心目标顾客特征       102

二、选择月子中心主要缘由       104

三、月子中心偏好选择调研       105

四、月子中心项目偏好调研       107

五、月子服务质量存隐忧    107



六、月子中心最核心的服务       113

七、月子会所的护理模式调研    114

第三节市场热点解读    114

一、赴港产子       114

（一）现象背景    114

（二）事件起因    115

（三）发展现状    115

（四）事件影响    116

（五）事件评价    118

二、赴美生子       120

（一）目标人群    120

（二）机构规模    122

（三）产业链分析       124

 

第五章中国月子中心重点区域市场分析      126

第一节上海市月子中心市场发展情况       126

一、上海市月子中心发展环境    126

1、上海市人口规模结构     126

2、上海市居民收入水平     127

3、上海市消费支出水平     128

4、上海居民医疗保健支出  128

5、上海妇幼医院发展规模  131

二、上海市月子中心规模统计    134

根据消费者对月子会所的满意程度，我们以以下标准进行分级。一级：没有任何差评；二级

：有过差评；三级：出现过公开的事故报道，或严重的、多人次的差评。

 2014年上海市主要月子会所品牌美誉度分析     会所名称   品牌美誉度       喜喜月子会所   一级    

  金摇篮月子会所   二级       馨月汇月子会所   一级       中智亲月家月子会所   二级       月安月子会

所   二级       爱吉瑞丽月子会所   二级       红房子月子会所   三级       喜福汇月子会所   二级       喜

洋洋月子会所   二级       幼圣国际月子会所   三级       滋味堂月子会所   三级       佑生月子会所   

二级       静雅轩月子会所   一级       家禧如苑月   二级       子玉田园月子会所   二级       妈咪中心

月子会所   二级       天佑月子会所   二级       慈佑静安月子会所   二级       润月轩月子会所   三级   

   宝瑞佳月子会所   三级       乐芙国际月子会所   二级       优艾贝月子会所   一级       美月美家月



子会所   二级       爱馨汇月子会所   二级       馨福月子会所   二级       丽园月子会所   二级       白玉

兰月子会所   二级       知爱月子会所   一级       月子湾月子会所   二级       爱元月子会所   二级       

馨爱月子中心   二级       贝瑞佳（宝瑞佳分店）   三级       悦悦满   二级   资料来源：公开资料整

理

 

三、上海市月子中心资质分析    134

四、上海市月子中心消费调查    135

五、上海市月子中心竞争现状    136

六、上海市月子中心现存问题    138

七、上海市月子服务市场潜力    138

第二节北京市月子中心市场发展情况       138

一、北京市月子中心发展环境    138

1、北京市人口规模结构     138

2、北京市居民收入水平     139

3、北京市消费支出水平     141

4、北京居民医疗保健支出  143

5、北京妇幼医院发展规模  143

二、北京市月子中心规模统计    146

三、北京市月子中心资质分析    148（ZYXH）

四、北京市月子中心报价分析    149

五、北京市月子中心技术水平    150

六、北京市月子中心市场空间    151

第三节广东省月子中心市场发展情况       151

一、广东省月子中心发展环境    151

（一）广东省人口规模结构       151

（二）广东省居民收入水平       152

（三）广东省消费支出水平       153

（四）广东居民医疗保健支出    154

（五）广东妇幼医院发展规模    155

二、广州市月子中心市场分析    157

（一）广州市月子中心现状调研       157

（二）广州市月子中心收费标准       158



（三）广州市月子中心最新动向       159

三、深圳市月子中心市场分析    160

（一）深圳市月子中心发展历程       160

（二）深圳市月子中心规模统计       160

（三）深圳市月子中心市场需求       162

（四）深圳月子中心主要赢利点       162

（五）深圳市月子中心现存问题       163

第四节其他区域月子中心市场发展情况    166

一、青岛月子中心引发月子经济       166

二、厦门市月子中心最新动向    169

三、中山市月子中心特色服务    171

 

第六章中国妇女医疗保健服务市场发展分析      173

第一节中国妇幼医院发展分析    173

一、中国妇幼医院发展历程       173

二、中国妇幼医院发展现状       174

三、中国妇幼医院发展规模       175

1、妇幼医院数量统计  175

2、妇幼医院分布情况  176

3、妇幼医院人员统计  177

4、妇幼医院床位数量  178

5、妇幼医院建筑面积统计  179

四、妇幼医院门诊服务分析       179（ZYXH）

五、妇幼医院住院服务分析       180

六、妇幼医院床位利用分析       180

第二节中国妇产（科）医院供给及经营分析    180

一、妇产（科）医院规模分析    180

1、妇产（科）医院数量统计     180

据统计：目前我国妇产（科）医院数量达到558家。就我国妇产（科）医院城乡分布结构而言

，城市地区妇产（科）医院数量占比为80.6%；农村地区妇产（科）医院占比为19.4%。

就登记注册类型而言，公立妇产（科）医院数量占比为10.6%；非公立妇产（科）医院占比

为89.4%。



就主办单位类型而言，政府办妇产（科）医院数量占比为9.0%；社会办妇产（科）医院占比

为25.3%；个人办妇产（科）医院占比为65.8%。

 

2、妇产（科）医院床位数量     182

3、妇产（科）医院人员统计     183

4、妇产（科）医院设备统计     184

二、妇产（科）医院服务供应    184

1、门诊治疗人次  184

2、入院人数  184

3、病床使用率     185

4、医师日均负担  185

三、妇产（科）医院经营情况分析    185

1、妇产（科）医院盈利能力分析     185

2、妇产（科）医院偿债能力分析     186

3、妇产（科）医院运营能力分析     186

4、妇产（科）医院发展能力分析     186

第三节中国妇幼保健院供给及经营分析    186

一、妇幼保健院概况    186

1、妇幼保健院概念     186

2、妇幼保健院职能     187

二、中国妇幼保健院规模分析    188

1、妇幼保健院数量统计     188

2、妇幼保健院床位统计     189

3、妇幼保健院人员统计     191

三、中国妇幼保健院服务供应    192

1、妇幼保健情况  192

2、门诊治疗人次  194

3、入院人数统计  195

4、病床使用率分析     195

5、医师日均负担情况  195

四、中国妇幼保健院经营情况分析    196

1、妇幼保健院盈利能力分析     196



2、妇幼保健院偿债能力分析     196

3、妇幼保健院运营能力分析     197

4、妇幼保健院发展能力分析     197

 

第七章中国孕婴产业发展情况分析       198

第一节中国孕婴产业发展概况    198

一、孕婴行业发展历程回顾       198

二、孕婴产业发展现状分析       199

三、孕婴产业发展水平分析       203

第二节中国孕婴产业市场营销分析    203

一、孕婴产业消费特点       203

二、孕婴产业销售终端分析       204

三、孕婴产业竞争分析       205

四、孕婴产业发展趋势分析       206

五、孕婴产业营销模式创新       209

第三节中国孕婴产业市场发展预测    210

一、孕婴行业市场容量预测       210

二、孕婴行业竞争趋势预测       211

三、孕婴行业投资前景预测       211

第四节中国孕婴行业品牌建设策略    212

 

第三部分月子中心行业竞争分析    217

第八章中国月子中心市场重点企业发展分析      217

第一节月子喜喜    217

一、企业发展简介       217

二、企业团队建设       217

三、企业服务特色       218

四、企业经营情况分析       218

五、企业最新发展动向       218

第二节爱帝宫       219

一、企业发展简介       219

二、企业经营优势       219



三、企业服务特色       220

四、企业经营情况分析       220

五、企业最新发展动向       220

第三节馨月汇       220

一、企业发展简介       220

二、企业经营优势       221

三、企业服务特色       221

四、企业经营情况分析       222

五、企业最新发展动向       222

第四节广禾堂       222

一、企业发展简介       222

二、企业资质       223

三、企业服务特色       223

四、企业经营情况分析       224

五、企业最新发展动向       224

第五节优艾贝国际月子会所       224

一、企业发展简介       224

二、企业经营优势       225

三、企业服务特色       226

四、企业团队分析       226

五、企业最新发展动向       227

第六节广州伊丽莎白妇产医院    227

一、企业发展简介       227

二、企业经营优势       228

三、企业服务特色       228

四、企业经营情况分析       228

第七节美梦洛城    229

一、企业发展简介       229

二、企业经营优势       229

三、企业服务特色       230

四、企业经营情况分析       230

五、企业最新发展动向       230



第八节安恩贝月子会所       231

一、企业发展简介       231

二、企业经营优势       232

三、企业服务特色       232

四、企业经营情况分析       233

五、企业最新发展动向       234

第九节金摇篮       234

一、企业发展简介       234

二、企业经营优势       235

三、企业服务特色       235

四、企业经营情况分析       235

五、企业最新发展动向       236

第十节馨月馆       236

一、企业发展简介       236

二、企业经营优势       236

三、企业服务特色       237

四、企业经营情况分析       237

五、企业最新发展动向       237

第十一节HOME月子中心  238

一、企业发展简介       238

二、企业经营优势       238

三、企业服务特色       239

四、企业最新发展动向       239

第十二节月儿湾    239

一、企业发展简介       239

二、企业经营优势       240

三、企业服务特色       240

四、企业经营情况分析       241

第十三节深圳宝生国际月子会所       242

一、企业发展简介       242

二、企业经营优势       242

三、企业服务特色       243



四、企业经营情况分析       244

五、企业最新发展动向       244

第十四节月来悦好       244

一、企业发展简介       244

二、企业经营优势       245

三、企业服务特色       245

四、企业经营情况分析       245

第十五节滋味堂月子会所    246

一、企业发展简介       246

二、企业经营优势       246

三、企业服务特色       247

四、企业经营情况分析       247

五、企业最新发展动向       247

第十六节巍阁       248

一、企业发展简介       248

二、企业团队       248

三、企业服务特色       249

四、企业经营情况分析       249

五、企业最新发展动向       249

第十七节月安月子会所       250

一、企业发展简介       250

二、企业经营业务分析       250

三、企业服务特色       251

四、企业经营情况分析       251

五、企业最新发展动向       251

第十八节金月汇精致    252

一、企业发展简介       252

二、企业经营优势       252

三、企业服务特色       252

四、企业经营情况分析       253

第十九节中智月子会所       253

一、企业发展简介       253



二、企业经营优势       254

三、企业服务特色       254

四、企业经营情况分析       254

 

第四部分月子中心行业投资战略分析   255（ZYXH）

第九章2016-2022年中国月子中心市场前景及投资战略分析   255

第一节2016-2022年中国月子中心市场发展前景预测    255

一、孕产妇医疗需求前景    255

二、月子中心市场前景分析       257

三、月子中心市场潜力分析       258

四、月子中心市场发展空间       259

五、月子中心市场容量预测       259

六、月子中心投资收益预测       259

第二节2016-2022年中国月子中心投资风险分析    260

一、行业政策风险       260

二、服务质量风险       261

三、人力资源风险       261

四、单位信誉风险       261

第三节2016-2022年中国月子中心投资机会分析    262

一、月子中心市场投资环境       262

二、月子中心市场进入门槛       263

三、月子中心市场SWOT分析   264

四、月子中心市场投资机会分析       268

第四节2016-2022年中国月子中心市场发展战略    269（ZYXH）

一、月子中心市场投资战略       269

二、月子中心市场竞争战略       271

第五节2016-2022年中国月子中心市场发展建议    272

 

图表目录（部分）：

图表：2015年1-2季度GDP初步核算数据

图表：GDP环比和同比增长速度

图表：2015年6月份规模以上工业生产主要数据



图表：2015年1-6月规模以上工业增加值同比增速（%）

图表：十种有色金属日均产量及同比增速

图表：2007-2014年中国人口自然增长率分析

图表：2014年年末人口数及其构成

图表：2012-2015年中国女性人口统计

图表：2012-2015年中国人口出生率统计

图表：月子中心数量和所占比例

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/qiyeguanli/W918940C4T.html

http://www.abaogao.com/b/qiyeguanli/W918940C4T.html

