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位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/hulianwang/W9189404QT.html

  报告价格：印刷版：RMB 7000 电子版：RMB 7200 印刷版+电子版：RMB 7500

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/hulianwang/W9189404QT.html


二、说明、目录、图表目录

 报告目录：  

第一章 微博产业基础概述

第一节 微博定义

第二节 微博主要分类

一、按微博服务商的性质分类

二、按微博用户的性质分类

第三节 微博主要特性分析

一、微博的基本功能分析

二、微博自媒体特性分析

三、微博的传播特性分析

四、微博的传播机制分析

 

第二章 2014年中国微博行业市场发展环境分析

第一节 2014年中国经济环境分析

一、国民经济运行情况GDP(季度更新)

二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）

三、全国居民收入情况（季度更新）

四、恩格尔系数（年度更新）

五、工业发展形势（季度更新）

六、固定资产投资情况（季度更新）

七、中国汇率调整（人民币升值）

八、对外贸易&amp;进出口

第二节 2014年中国微博行业政策环境分析

一、微博政策分析

二、相关政策影响分析

第三节 2014年中国微博行业社会环境分析

一、人口环境分析

二、教育环境分析

三、文化环境分析

四、生态环境分析



五、中国城镇化率

六、居民的各种消费观念和习惯

第四节 2014年中国微博行业技术环境分析

 

第三章 2014年中国微博行业运行形势分析

第一节 2014年中国微博行业价值分析

一、微博商业价值分析

二、微博社会价值分析

第二节 2014年中国微博行业动态分析

一、中国微博发展历史及演变

二、中国微博发展状况

三、2014年中国微博行业产品竞争概况

第三节 2014年中国微博行业发展存在问题分析

 

第四章 2014年中国新浪微博产品及竞争领域分析

第一节 2014年中国新浪微博产品分析

一、加紧盈利化步伐

二、开始平台化建设

三、媒体特征突出

四、社交特征明显

五、微博营销成热门

第二节 微博产品的竞争领域分析

一、SNS社交网络服务

二、传统新闻媒体

三、LBS基于位置的服务

 

第五章 2014年中国微博产业运行态势深度研究

第一节 微博产业发展现状分析

一、微博产业整体发展分析

二、微博产业在国外发展状况分析

三、微博产业在国内发展状况分析

第二节 微博产业发展影响因素分析



一、微博产业发展的阻碍因素

二、微博产业发展的推动因素

 

第六章 2014年中国微博产业商业模式与营销影响力分析

第一节 微博产业商业模式概述

第二节 微博产业链分析

一、微博产业链构成分析

二、微博产业链主要价值方的利益及责任分析

第三节 微博产业盈利模式分析

一、直接盈利模式

二、间接盈利模式

第四节 微博营销影响力分析

一、微博营销概述

二、微博营销基本原则

三、微博营销模式分析

四、微博营销影响力分析

 

第七章 2014年中国微博用户特征与微博其他产品分析

第一节 2014年中国微博用户特征分析

一、2014年中国微博用户属性调查

二、2014年中国微博用户使用特征分析

第二节 其他微博产品分析

一、腾讯微博分析

二、网易微博分析

三、KFC微博营销案例分析

四、凡客诚品微博营销案例分析

 

第八章 2014年中国微博产业重点企业分析
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