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二、说明、目录、图表目录

       随着收入水平的提升，国民对于坚果的品质要求逐步提升，高端坚果市场发展迅速。（1

）以树坚果为代表的高端坚果占坚果销售额的比重近年来不断提升，占比已经超过20%；（2

）坚果销售均价增长迅速，2009年以来年复合增速达到3.86%；（3）近两年主要坚果进口量

和进口金额显著增加。其中，夏威夷果进口量从8442.8吨上升到2.01万吨，同比增长138.20%，

而进口金额也从3106.8万美元增加至7845.5万美元，同比增加152.53%，国内高端坚果需求旺盛

。  

 主要坚果类食物富含多种营养物质     坚果类食物   营养成分   功效       碧根果   油脂、蛋白质、

胡萝卜素、纤维素、多种维生素、钙、磷、铁等微量元素   补肾健脑，补中益气，润肌肤、乌

须发       杏仁   蛋白质、脂肪、糖类、胡萝卜素、维生素、钙、磷、铁等微量元素   润肺，降

低胆固醇，促进皮肤血液循环       腰果   脂肪、蛋白质、淀粉、糖、维生素、矿物质   软化血

管，防治心血管疾病，润肠通便，润肤美容       核桃   脂肪、蛋白质、膳食纤维、胡萝卜素、

维生素E、钾、锰、钙等微量元素   顺气补血，止咳化痰，润肺补肾，滋养皮肤       夏威夷果   

油脂、蛋白质、钙、磷、铁、维生素B1、维生素B2   健脑益智，调节血脂，保健美容       松子  

蛋白质、脂肪、碳水化合物及矿物质   润肺、止咳、通便、滋养强壮   资料来源：公开资料整

理

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国坚果市场竞争趋势预测及前景发展战略研究报

告》共十三章。首先介绍了坚果产业相关概念及发展环境，接着分析了中国坚果行业规模及

消费需求，然后对中国坚果行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国坚果行业面

临的机遇及发展前景。您若想对中国坚果行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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