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二、说明、目录、图表目录

      2016年各省级卫视共有400多档综艺节目上线，是2015年的两倍，创历史新高。然而，过去

一年并未出现像《中国梦想秀》《中国好声音》一样的现象级节目。很多综艺节目为博观众

一笑而挖空心思。  

      除了省级卫视的400多档节目，各视频网站推出的网络综艺节目也多达111档，比2015年增

加了15.6%。每档综艺节目的制作成本，少则三五千万元，多则一两亿元，不少节目的背后都

有资本的身影。

      传播渠道格局已定的情况下，接下来将迎来内容大战，因此不同的综艺节目一定要找到细

分的市场并提供精确内容。比如，调研显示，网络综艺节目的忠实受众有两类，即&ldquo;95

后&rdquo;和已婚女性，其中后者占到观众总数的六成。可长期以来，制作者只是把目光盯

在&ldquo;90后&rdquo;身上，并未将其细分为&ldquo;95前&rdquo;和&ldquo;95后&rdquo;，更没

有想到网综观众群体中有那么多已婚女性。因此，在行业垂直细分化的形势下，进入市场的

节目制作机构需要迅速找到属于自己的位置。

      进入21世纪以来，随着互联网技术的迅猛发展，人们获取信息的途径，发生了翻天覆地的

变化，过去依靠平面纸媒，广播，电视的单一方式已被彻底颠覆，媒体生存环境发生了巨大

变化，手机、无线多媒体、网络等新媒介异军突起，博客、微信、自媒体这些新名词浩浩荡

荡，如迅猛的潮水一般给传统媒体带来巨大冲击，西方的很多著名报纸、期刊先后停刊，传

统媒体记者地位岌岌可危，面临着失业的窘态，而电视作为传统媒体的主力，在暗流涌动中

努力挣扎，收视率的不断下滑，市场份额的日益缩小，开机率和关注度的减少，都给电视人

敲响了警钟，为了应对新媒体时代的挑战，传统媒体必须拓展思路，找准定位，凝聚传统媒

体在新媒体时代的核心竞争力。

      本研究咨询报告由在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心

、中国经济景气监测中心、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公

布和提供的大量资料。对我国电视媒体行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作

时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等

研究工作时的参考依据。
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