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一、报告报价
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，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       体育用品（sports goods；sports requisites），就是在进行体育教育、竞技运动和身体锻炼的

过程中所使用到的所有物品的统称。  

      体育用品一词和体育一词的出现是紧密相连的。体育，其英文本是physical education，指的

是以身体活动为手段的教育，直译为身体的教育，简称为体育。我国体育历史悠久，

但&ldquo;体育&rdquo;却是一个外来词。它最早见于20世纪初的清末。1902年左右，一些在日

本留学的学生从日本传来了&ldquo;体育&rdquo;这一术语。随着西方文化不断涌入我国，学校

体育的内容也从单一的体操向多元化发展，课堂上出现了篮球、田径、足球、网球、棒球等

。

      体育用品业是体育产业的一个重要组成部分，它包括体育用品制造业和体育用品销售业，

而体育健身娱乐业、体育竞赛表演业、体育培训业和体育中介业等体育服务行业的发展都离

不开体育用品业的赞助和支持。

      鉴于体育有专业性和业余性；娱乐性和竞技性；医疗性体育和一般性锻炼体育；社会体育

和群众体育的区别，根据体育自身不同的特点和用途它可分为：

      1、健身器材、器械；跑步机，踏步机等。

      2、校园体育器材：鞍马、铅球、标枪、跳高、起跑器、实心球、发令枪等

      3、康体器材、器械；握力器、臂力器等。

      4、竞赛项目用品；如：足球、篮球、排球、乒乓球、网球、棒球、垒球、壁球、保龄球

、台球、高尔夫球，以及围棋、象棋、扑克，等各种项目用品。

      5、运动护具；如滑雪镜、护腕护膝、防护眼镜、骑行镜、篮球眼镜等。

      6、运动服饰；如运动手套、运动鞋、袜，运动服装、运动帽，运动饰品等。

      7、户外运动休闲用品；如帐篷、睡袋、折椅、登山包、运动手表、望远镜等。

      8、体育场馆；如场地设施、场馆设施、游乐场设施、场馆灯光、音响等。

      9、其它体育用品；如运动营养品、运动饮料、纪念品、奖杯、奖牌、体育书报、体育杂

志、体育音像制品等。

      10.家用系列：跑步机，简易篮球，踏步机，仰卧起坐器等。其中体育器械一般是指：有某

种专门用途的或构造较精密的器具。如跑步机、杠铃。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国体育用品行业全景调研及投资方向研究报告》

共七章。首先介绍了体育用品相关概念及发展环境，接着分析了中国体育用品规模及消费需

求，然后对中国体育用品市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国体育用品面临的机

遇及发展前景。您若想对中国体育用品有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不



可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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