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二、说明、目录、图表目录

      户外用品指的是参加各种探险旅游及户外活动时需要配置的一些设备。根据中国户外用品

零售行业商会（CORA）的分类，户外用品分为服装类、鞋类、背包类、装备类、配件类和

器材类六大类，常见装备包括帐篷、登山鞋、防风衣裤、头盔、踏雪板、高山眼镜等。  

      户外行业与其他可选消费品不同，户外用品的功能性更为突出，对专业要求更高，与此相

匹配，在零售渠道的服务和体验中与专业性的要求也更高。户外行业的专业化程度要求比较

高，专业的户外零售商有其长期存在的重要价值和发展空间，未来业务拓展也有良好的延伸

性。 

      虽然户外用品市场增长速度渐趋平稳，但是仍有巨大的市场潜力可以挖掘。目前来看，我

国人均户外用品消费金额不足欧美市场的1/4，我国户外市场刚刚走过导入期，开始迈入成长

期，仍有巨大的市场空间。 

      随着全行业调整和转型不断深入，零售环境不断改善，在消费升级、户外参与者数量不断

增长及冬奥会三大利好因素的驱动下，接下来三至五年，户外用品市场将进入下一个更健康

、更均衡的持续增长期。 
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