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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       亚麻也称鸦麻、胡麻，分纤用、油用，纤油两用三类，均为一年生草本植物。由于吸湿性

好，导湿快，直径相对较细，是春夏季衣衫的主要纤维原料之一。通常，由亚麻纤维织成的

布称之为亚麻面料。

       亚麻纤维存在于麻茎的韧皮组织中，经沤浸脱胶去除部分胶质，使粘连纤维束得到部分松

散，再经压轧、打麻加工成&ldquo;打成麻&rdquo;，为10～20根单纤维组成的工艺纤维。

       纤维用亚麻收获后，捆成小把进行沤麻脱胶。温水沤麻水温宜控制在28～32℃之间，

经100小时左右后捞出，将麻杆搭成伞形，露地晒干。雨露沤麻是将收获后的麻茎平铺在草地

或亚麻地上，经雨淋、露浸，利用霉菌发酵沤制。在适宜湿度条件下，7～10天后，将沤好的

干茎打碎，除去木质部和杂质，梳理纤维，再按质分号。被打掉的短麻称二粗麻。   

       智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国亚麻面料行业深度分析与战略咨询报告》共十

四章。首先介绍了中国亚麻面料行业市场发展环境、亚麻面料整体运行态势等，接着分析了

中国亚麻面料行业市场运行的现状，然后介绍了亚麻面料市场竞争格局。随后，报告对亚麻

面料做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国亚麻面料行业发展趋势与投资预测。您若

想对亚麻面料产业有个系统的了解或者想投资中国亚麻面料行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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