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二、说明、目录、图表目录

       学前教育是国民教育体系的重要组成部分，是重要的社会公益事业。学前教育关系亿万儿

童的健康成长和千家万户的切身利益，关系国家和民族的未来。我国的早教市场在1998年开

始萌芽，经过10多年的发展，早教机构已经走过了一波迅速扩张期。以东方爱婴、红黄蓝等

为代表的本土早教机构和以金宝贝、天才宝贝等为代表的海外品牌共同占据着当前的早教市

场。近年来，学前教育行业已经成为中国教育培训整体版图中最亮的一颗明星，得到了社会

、政府、媒体、家长愈来愈多的关注，在&ldquo;教育消费升级&rdquo;、&ldquo;城镇

化&rdquo;、&ldquo;80/90父母&rdquo;、&ldquo;4+2+1之家庭结构&rdquo;、&ldquo;国家政

策&rdquo;等多方面因素的影响下，学前教育行业整体发展将会迎来下一个黄金十年；当然，

行业发展在蕴含着巨大发展机会的同时，也给现有的学前教育机构带来了前所未有的挑战，

机构整合之大幕正在拉开，未来十年，谁能把握住历史发展机遇，谁能在群雄混战的格局中

脱颖而出，谁将成为中国学前教育行业的真正王者，答案正在揭晓。  

      学前教育指社会专门的托幼机构对0-6岁儿童及为出生胎儿所进 行的教育 。 中国的托幼机

构包括 ： 幼儿园 、学前班、社区活动中心、 游戏小组和其他各种流动的幼儿教育机构与组

织。幼儿教育依据年龄分为三类 ： 胎教（ -1-0 岁 ）、入园前教育（ 1-3 岁 ）、幼儿园（ 4-6 

岁 ）。

      学前教育市场空间大，政策是推动学前教育产业增长的最 重要因素。2015 年规模为 8196 

亿元，未来五年 CAGR=7.8%，预计 2020 年约 1.2 万亿。学前教育以素质教育为主，难以出现

量化的衡量指标，产品难标准化，单 体规模不大。学前教育的核心是线下体验，因而互联网

改造空间有 限，O2O 模式为主。学前教育需要投入大量的硬件和人力，投资回报率较低。

      目前，民办教育机构已占据我国学前教育产业六成以上市场份额，成为促进学前教育领域

发展的重要力量。在公办园、集体办园和其他部门办园不断减少的同时，民办幼儿园快速发

展。2013年我国幼儿园整体在园人数3894万，公办与民办大概各占一半份额；按照公办幼儿

园平均收费500元/人月；民办幼儿园平均收费800元/人月计算，保守估计3-6岁学前教育市场

整体规模在2500亿左右；此外，中国 0-3岁婴幼儿人数在5000万左右，按照每个家庭年均消

费3000元计算，该市场整体规模也在1500亿上下。整体看，中国0-6岁学前教育市场的整体规

模在4000亿以上。此外，随着中国城镇化率逐步提升，城市中、高档家庭收入比例持续增加

，城市家庭用于教育消费比例占总收入的比重也在持续增加，学前教育市场整体规模将至少

以每年20%的速度递增，这一趋势在未来五到十年基本可以认定为大概率事件。根据国家教

育发展纲要，未来几年幼儿园在校生将增长1400万人，2020年学前教育普及率将达85%，即学

前教育普及率每提升一个百分点就意味着新增50万个幼儿园在校学生。近年来，国家对学前



教育行业的重视程度不断加强，连续颁布了诸多法律法规来规范、促进本行业的发展，对幼

儿园（包括公办与民办）的管理力度也在不断加强，特别在证照颁发、教学教材使用、价格

审批/备案、财务审计等方面越发严格，这将会在一定程度上提升民办幼儿园的准入门槛以及

管理规范水平。整体看，在未来相当长一段时期内，政策主导方向仍要大力促进学前教育行

业的发展，鼓励社会力量以多种形式举办幼儿园，引导和支持民办幼儿园提供普惠性服务等

。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国学前教育市场分析预测及战略咨询报告》共十

六章。首先介绍了学前教育相关概念及发展环境，接着分析了中国学前教育规模及消费需求

，然后对中国学前教育市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国学前教育面临的机遇

及发展前景。您若想对中国学前教育有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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