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二、说明、目录、图表目录

       共享经济，一般是指以获得一定报酬为主要目的，基于陌生人且存在物品使用权暂时转移

的一种新的经济模式。其本质是整合线下的闲散物品、劳动地、教育医疗资源。有的也说共

享经济是人们公平享有社会资源，各自以不同的方式付出和受益，共同获得经济红利。此种

共享更多的是通过互联网作为媒介来实现的。  

      共享经济牵扯到三大主体，即商品或服务的需求方、供给方和共享经济平台。共享经济平

台作为连接供需双方的纽带，通过移动LBS应用、动态算法与定价、双方互评体系等一系列机

制的建立，使得供给与需求方通过共享经济平台进行交易。

      2000年之后，随着互联网web2.0时代的到来，各种网络虚拟社区、BBS、论坛开始出现，用

户在网络空间上开始向陌生人表达观点、分享信息。但网络社区以匿名为主，社区上的分享

形式主要局限在信息分享或者用户提供内容（UGC），而并不涉及任何实物的交割，大多数

时候也并不带来任何金钱的报酬。

      2010年前后，随着Uber、Airbnb等一系列实物共享平台的出现，共享开始从纯粹的无偿分

享、信息分享，走向以获得一定报酬为主要目的，基于陌生人且存在物品使用权暂时转移

的&ldquo;共享经济&rdquo;。

      目前共享经济浪潮正席卷全球，平台企业持续增加，共享领域不断拓展，市场规模高速增

长，2015年全球共享经济市场交易规模估测8100亿美元，涌现出一批独角兽企业。

      2015年中国共享经济市场规模约为19560亿元，共享经济领域参与提供服务者约为5000万，

约占劳动人口总数的5.5%。

      当前中国经济发展已经步入新常态，共享经济适应了创新、协调、绿色、开放、共享发展

理念的新要求，从行业发展阶段来看，中国共享经济上属于基本起步阶段，部分细分行业有

望进入高速成长期。分享领域迅速拓展，从消费到生产，共享经济渗透领域不断拓展。当前

共享经济仍然面临着诸多挑战，但是未来随着消费理念的转变及行业的快速渗透，在政策支

持与技术支撑下拥抱共享经济，将迎来更多的市场发展机遇。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国共享经济市场全景调查与发展前景预测报告》

共十八章。首先介绍了共享经济相关概念及发展环境，接着分析了中国共享经济规模及消费

需求，然后对中国共享经济市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国共享经济面临的

机遇及发展前景。您若想对中国共享经济有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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