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二、说明、目录、图表目录

      近10 年来，随着国民经济的持续发展、房地产行业的高速运行以及城镇化进程的加快推进

，中国已经成为全球最大的电梯制造地和销售国。2003-2014 年，中国的电梯保有量快速增加

，从36.17 万台增长至359.85 万台，年均增速约20%。  

      受此推动，中国电梯制造业快速发展，电梯产量从2006 年的16.8 万台上升至2014年的70 万

台，年复合增长率约19.53%；电梯销量从2006 年的16.7 万台上升至2014 年的65 万台，年复合

增长率约18.52%。

      我国巨大的电梯市场需求，吸引了全世界几乎所有电梯企业的关注，全球各大知名品牌均

已在国内建厂。同时，来自电梯市场的强劲需求也促进了我国民族品牌电梯整梯企业的迅速

发展。随着经济一体化的加快，电梯产业的专业化分工越来越精细，越来越多的知名外资品

牌电梯整梯厂商正逐步放弃电梯安全部件等零件的完全自产自配，转而在国内寻找合格的供

应商进行采购，为其整梯系列产品配套。而国内电梯整梯厂商则往往由电梯安全部件厂商为

其配套供应。

      我国电梯行业的繁荣，带动了国内电梯安全部件企业的迅速壮大，在电梯安全部件领域内

出现了以河北东方及本公司为代表的一批优秀内资配套供应商。此外，德国威特、西班牙塞

维拉等一些优秀的电梯配件公司也在我国建立了合资企业。与整梯市场由外资品牌主导不同

，由于目前除了少数高端电梯外，其余电梯零部件已经基本实现了国产化，因此国内安全部

件行业由内资企业占据主导地位。这些企业在与电梯整梯厂商配套合作的过程中，通过不断

自主研发和创新，技术水平和生产工艺已经接近或达到国际先进水平。国内电梯安全部件配

套供应商规模的壮大和技术水平的提高，反过来又推动了我国电梯行业的进一步发展。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国电梯市场前景研究与投资方向研究报告》共十

二章。首先介绍了中国电梯行业市场发展环境、中国电梯整体运行态势等，接着分析了中国

电梯行业市场运行的现状，然后介绍了中国电梯市场竞争格局。随后，报告对中国电梯做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国电梯行业发展趋势与投资预测。您若想对电梯产业

有个系统的了解或者想投资电梯行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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