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二、说明、目录、图表目录

       电视媒体要实现&ldquo;互联网+&rdquo;，必须用互联网思维重新审视媒体管理和运营。

近年来，大多数电视媒体仅仅把互联网当作一种技术工具和传输渠道，在融入互联网时普遍

犯有相同的错误，即只是简单地把&ldquo;触网&rdquo;、&ldquo;上线&rdquo;作为媒体融合的

全部，只是满足于把电视观众入口由线下转移到线上，忙于建设自己的门户网站。这并不是

真正的&ldquo;互联网＋&rdquo;。互联网思维的核心是&ldquo;用户至上&rdquo;，从用户中来

，到用户中去。  

 我国OTT 盒子和互联网电视一体机用户数量

 

      很多电视媒体网络平台建起来之后，由于欠缺以用户为中心的互联网思维，管理和运营依

然沿用固有的传统媒体的模式，导致内容更新慢、难得互动、欠缺分享、无法体验，网站鲜

有用户，充其量只是电视的一个互联网传播平台。因此，电视媒体在&ldquo;互联网+&rdquo;

的过程中，必须颠覆原有思维方式，快速调整媒体发展和经营理念，用互联网思维再造电视

宣传、经营、管理流程。只有将互联网思维贯穿在电视媒体融合转型过程中，才能为电视媒

体植入互联网基因，走好电视转型第一步。

      适应互联网传播民主化，接受媒体中心地位的弱化。互联网平台将采集、发布和评论的权

力赋予了所有的用户。这解构了电视媒体在信息交流中长期形成的特权地位。每一个普通的

个人与每一个庞大的媒体机构在互联网时代拥有了平等的地位。至此，新闻传播从传统媒体

的精英传播时代进入到自媒体的大众传播时代。这个时候，信息传播的主动权已经移位，互

联网平台上的传播最大限度地实现了民主化。人人都是&ldquo;通讯社&rdquo;，个个都

是&ldquo;麦克风&rdquo;，谁谁都是&ldquo;评论员&rdquo;。每一个人都可以从信息的消费者

（受众）转变为信息的采集者、发布者和传播者，甚至是观点的提供者和完善者，而且在无

数轮传播中互有交汇、互有碰撞。在这种蕴含各种可能方向的新闻信息采集、发布、传播、

消费的交互过程中，每一次交汇既是一次主动选择，也是一次被动选择。可以是你，也可以

是他，但不一定是电视媒体。只有电视媒体适应了这种生态的网络传播，确立了众生平等的

传播理念，掌握了这种网络传播规律，电视媒体的传播过程才能变得更加有效。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国互联网+电视传媒行业全景调研及投资策略报

告》共十四章。首先介绍了互联网+电视传媒行业市场发展环境、互联网+电视传媒整体运行

态势等，接着分析了互联网+电视传媒行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+电视传媒市

场竞争格局。随后，报告对互联网+电视传媒做了重点企业经营状况分析，最后分析了互联

网+电视传媒行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+电视传媒产业有个系统的了解或者



想投资互联网+电视传媒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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