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二、说明、目录、图表目录

       从博物馆举办主体看，国有博物馆3528家（国有文化文物部门所属2798家，国有其他部门

所属730家），非国有博物馆982家。其中非国有博物馆增速尤为显著，比2013年度新增171家

，所占比例由2013年的19.5%上升至21.8%。  

      从博物馆分类来看，综合类1743家，历史纪念类1840家，艺术类411家，自然科学类196家

，专题类（含其他）320家，虽仍以综合类、历史类为主，但博物馆的体系结构正在逐步调整

完善。

      从各省、直辖市、自治区博物馆数量来看，我国博物馆区域分布集中度还不高，均在7%以

下。根据博物馆专业标准，目前全国已经有10 个省和一个直辖市拥有功能基本完善的博物馆

数量超过100 个，分别是浙江省、广东省、江苏省、陕西省、河南省、四川省、北京市、山东

省、福建省、湖北省和黑龙江省。西藏自治区仅有一个博物馆，其他省、直辖市和自治区博

物馆数量均为两位数，甘肃省、山西省和安徽省博物院数量有望最快突破100 个。

 2011-2015年全国博物馆数量增长分析

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国博物馆旅游行业全景调研及战略咨询报告》共

八章。首先介绍了博物馆旅游产业相关概念及发展环境，接着分析了中国博物馆旅游行业规

模及消费需求，然后对中国博物馆旅游行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国

博物馆旅游行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国博物馆旅游行业有个系统的了解或者

想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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7.4.2 博物馆旅游资源类型

7.4.3 博物馆运营现状分析

（1）博物馆参观人数

（2）博物馆展览分析

7.4.4 湖南省博物馆发展政策分析

7.4.5 湖南省博物馆免费开放实践

7.4.6 湖南省博物馆最新发展动态

7.5 陕西省博物馆旅游发展分析

7.5.1 博物馆旅游资源情况

（1）陕西省博物馆发展规模

（2）陕西省博物馆文物藏品数量

7.5.2 博物馆旅游资源类型

7.5.3 博物馆运营现状分析

（1）博物馆参观人数

（2）博物馆展览分析



7.5.4 陕西省博物馆发展政策分析

7.5.5 陕西省博物馆免费开放实践

7.5.6 陕西省博物馆最新发展动态

7.6 广东省博物馆旅游发展分析

7.6.1 博物馆旅游资源情况

（1）广东省博物馆发展规模

（2）广东省各区域博物馆发展规模

（3）广东省博物馆文物藏品数量

7.6.2 博物馆旅游资源类型

7.6.3 博物馆运营现状分析

（1）博物馆参观人数

（2）博物馆展览分析

7.6.4 广东省博物馆发展政策分析

7.6.5 广东省博物馆免费开放实践

7.6.6 广东省博物馆最新发展动态

7.7 湖北省博物馆旅游发展分析

7.7.1 博物馆旅游资源情况

（1）湖北省博物馆发展规模

（2）湖北省博物馆文物藏品数量

7.7.2 博物馆旅游资源类型

7.7.3 博物馆运营现状分析

（1）湖北省博物馆参观人数

（2）湖北省博物馆展览分析

7.7.4 湖北省博物馆发展政策分析

7.7.5 湖北省博物馆免费开放实践

7.7.6 湖北省博物馆最新发展动态

 

第8章：中国标杆博物馆旅游开发模式与产品创新策略（ZY CW）

8.1 故宫博物院开发模式与产品创新

8.1.1 博物馆简介

8.1.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况



（2）博物馆旅游设施与服务

8.1.3 博物馆陈列展览特点

8.1.4 博物馆收益模式分析

（1）主题旅游收益模式分析

（2）策划主题文化展览收益模式分析

（3）承接外来文化展览收益模式分析

（4）策划主题出版物收益模式分析

（5）开发销售主题工艺品

8.1.5 博物馆市场营销分析

8.1.6 博物馆运营情况分析

8.1.7 博物馆最新动态分析

8.2 中国国家博物馆开发模式与产品创新

8.2.1 博物馆简介

8.2.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况

（2）博物馆特色活动

8.2.3 博物馆陈列展览情况

8.2.4 博物馆收益模式分析

8.2.5 博物馆营销模式分析

8.2.6 博物馆最新动态分析

8.3 首都博物馆开发模式与产品创新

8.3.1 博物馆简介

8.3.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况

（2）博物馆旅游设施与服务

8.3.3 博物馆陈列展览情况

8.3.4 博物馆收益模式分析

8.3.5 博物馆市场营销分析

8.3.6 博物馆最新动态分析

8.4 上海博物馆开发模式与产品创新

8.4.1 博物馆简介

8.4.2 博物馆旅游产品开发



（1）博物馆藏品情况

（2）博物馆旅游设施与服务

8.4.3 博物馆陈列展览情况

8.4.4 博物馆收益模式分析

8.4.5 博物馆营销模式分析

8.4.6 博物馆最新动态分析

8.5 南京博物院开发模式与产品创新

8.5.1 博物馆简介

8.5.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况

（2）博物馆旅游设施与服务

8.5.3 博物馆陈列展览特点

8.5.4 博物馆收益模式分析

8.5.5 博物馆营销模式分析

8.5.6 博物馆最新动态分析

8.6 重庆中国三峡博物馆开发模式与产品创新

8.6.1 博物馆简介

8.6.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况

（2）博物馆特色活动

8.6.3 博物馆陈列展览特点

8.6.4 博物馆机构设置

8.6.5 博物馆收益模式分析

8.6.6 博物馆营销模式分析

8.6.7 博物馆最新动态分析

8.7 陕西历史博物馆开发模式与产品创新

8.7.1 博物馆简介

8.7.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况

（2）博物馆特色活动

8.7.3 博物馆陈列展览情况

8.7.4 博物馆机构设置



8.7.5 博物馆营销模式分析

8.7.6 博物馆最新动态分析

8.8 山西博物院开发模式与产品创新

8.8.1 博物馆简介

8.8.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况

（2）博物馆旅游设施和服务

8.8.3 博物馆陈列展览特点

8.8.4 博物馆营销模式分析

8.8.5 博物馆最新动态分析

8.9 湖北省博物馆开发模式与产品创新

8.9.1 博物馆简介

8.9.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况

（2）博物馆旅游设施与服务

8.9.3 博物馆陈列展览情况

8.9.4 博物馆收益模式分析

8.9.5 博物馆营销模式分析

8.9.6 博物馆最新动态分析

8.10 中国地质博物馆开发模式与产品创新

8.10.1 博物馆简介

8.10.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况

（2）博物馆特色活动

8.10.3 博物馆陈列展览情况

8.10.4 博物馆收益模式分析

8.10.5 博物馆营销模式分析

8.10.6 博物馆最新动态分析

8.11 广东省博物馆开发模式与产品创新

8.11.1 博物馆简介

8.11.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况



（2）博物馆特色活动

8.11.3 博物馆陈列展览情况

8.11.4 博物馆收益模式分析

8.11.5 博物馆营销模式分析

8.11.6 博物馆最新动态分析

8.12 四川省博物馆开发模式与产品创新

8.12.1 博物馆简介

8.12.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况

（2）博物馆特色活动

8.12.3 博物馆陈列展览情况

8.12.4 博物馆收益模式分析

8.12.5 博物馆营销模式分析

8.12.6 博物馆最新动态分析

8.13 深圳博物馆开发模式与产品创新

8.13.1 博物馆简介

8.13.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况

（2）博物馆特色活动

8.13.3 博物馆陈列展览特点

8.13.4 博物馆收益模式分析

8.13.5 博物馆营销模式分析

8.13.6 博物馆最新动态分析

8.14 观复博物馆开发模式与产品创新

8.14.1 博物馆简介

8.14.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况

（2）博物馆旅游特色活动

8.14.3 博物馆陈列展览情况

8.14.4 博物馆收益模式分析

8.14.5 博物馆营销模式分析

8.14.6 博物馆最新动态分析



8.15 炎黄艺术馆开发模式与产品创新

8.15.1 博物馆简介

8.15.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况

（2）博物馆特色活动

8.15.3 博物馆陈列展览情况

8.15.4 博物馆收益模式分析

8.15.5 博物馆营销模式分析

8.15.6 博物馆最新动态分析

8.16 北京中华民族博物院开发模式与产品创新

8.16.1 博物馆简介

8.16.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况

（2）博物馆特色活动

8.16.3 博物馆陈列展览情况

8.16.4 博物馆收益模式分析

8.16.5 博物馆营销模式分析

8.17 中国（广灵）剪纸艺术博物馆开发模式与产品创新

8.17.1 博物馆简介

8.17.2 博物馆旅游产品开发

（1）博物馆藏品情况

（2）博物馆特色活动

8.17.3 博物馆陈列展览情况

8.17.4 博物馆收益模式分析

8.18 哈尔滨冰雪艺术馆开发模式与产品创新

8.18.1 博物馆简介

8.18.2 博物馆旅游产品开发

8.18.3 博物馆陈列展览情况

8.18.4 博物馆收益模式分析

8.18.5 博物馆营销模式分析
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